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WELTKUNST

/ Ein Magazin fiir
Asthetik

»Die Weltkunst schwelgt in Kunst und
Design von der Antike bis zur jungsten
Gegenwart. Johnny Rotten verrat uns
seinen Lieblingskunstler, Herta Muller
schreibt, wie Malerei sie bewegt, und
Thomas Struth fotografiert fur die
WELTKUNST verwunschene Ecken von
Los Angeles.

AuBerdem: Insiderwissen zum
Kunstmarkt und Reisetipps zu
sehenswerten Kunstereignissen und
Regionen.

Wir verbinden neue und alte Kunst mit
modernem Journalismus, und das seit
1927 —ein Magazin fur Astheten.«

igmedia.de

chine: Simon Gerlinger




WELTKUNST

/'Warum lhre Marke in der WELTKUNST glénzt

/ Exklusiv.
Hochwertig.
Sichtbar.

Die WELTKUNST ist dort prasent, wo lhre
Zielgruppe Kunst, Kultur und Luxus
vereint: in renommierten Galerien,
exklusiven Hotels und ausgewahlten
Kulturinstitutionen—ebenso in
hochwertigen Lobby-Auslagen und auf
bedeutenden Kunstmessen. Der ideale
Rahmen, um lhre Marke wirkungsvoll und
stilvoll zu inszenieren.

WELTKUNST Leserbefragung 2026

igmedia.de

/ |hre Zielgruppe?
Unsere Leserschatft.

Die Leser:innen der WELTKUNST sind
kunst- und kulturaffin, meinungsstark und
investitionsbereit. Sie zahlen zu den Top-
Vermogenden, Sammler:innen,
Galerist:innen und Kurator:innen, sind
mehrheitlich kulturell tief interessiert und
Marken-bewusst. Die WELTKUNST trifft
sie genau dort: emotional, intellektuell
und visuell.

/ Ein Umfeld fiir
Marken, die selbst
Ikonen sind.

Von Lempertz uber Dorotheum und
Hapag-Lloyd bis hin zu Chanel: Zahlreiche
renommierte Premium- und Kunstmarken
wahlen die WELTKUNST als
Kommunikationsplattform. Denn hier
treffen sie auf ein asthetisches, modernes
Umfeld, das ihre Marken auf Augenhohe
mit zeitgenossischer Kunst inszeniert.

[ media
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/ Ihre Marke als zeitgendssisches Kunstwerk in der WELTKUNST

LNSER
TITELBILD |

Private s&m

Mit Scalabte

LN\SER ’
TITELBILD

windsor

YOLLESDUSG EANNS |
MLISTERWERESE

igmedia.de ZEIT Advise



WELTKUNST

/ Bekannte Leser:innen uber ihre Liebe zur WELTKUNST

»DIE WELTKUNST IST WIE EINE SINNESREISE DURCH
ALLE ZEITEN, DIE ICH GENUSSVOLL INHALIERE.
KUNSTLERISCHE QUALITAT IST KEINE FRAGE EINER
EPOCHE. ICH VERSTEHE MEINE LEIDENSCHAFT FUR
DIE ZEITGENOSSISCHE KUNST ERST DURCH DAS
EINORDNEN IN EINEN GESCHICHTLICHEN
GESAMTZUSAMMENHANG.“

CHRISTIAN BOROS, SAMMLER UND VERLEGER

Quelle: maidje.com/ Maidje Meergans; Grisebach/Diandra Donecker; ELLE/Agency People Image

igmedia.de

»ICH LESE DIE WELTKUNST, WEIL HIER KUNSTWISSEN
UND KUNSTMARKT AUF EINE SINGULARE WEISE
ZUSAMMENKOMMEN.“

DIANDRA DONECKER, GESCHAFTSFUHRERIN,
AUKTIONSHAUS GRISEBACH

,DIE WELTKUNST (...) VERSTEHT ES WIE KAUM EIN
ANDERES MEDIUM, AUF FASZINIERENDE WEISE
WELTEN MITEINANDER ZU VERBINDEN. MIT
SPIELERISCHER LEICHTIGKEIT BRINGT SIE ALTE
MEISTER MIT DEN AUFREGENDSTEN REISEZIELEN
ZUSAMMEN UND SCHAFFT DABEI NEUE PERSPEKTIVEN
AUF DAS KLASSISCHE KULTURERLEBNIS. EBENSO
GELINGT ES, MODE UND ARCHITEKTUR IN EINEN
ZEITGENOSSISCHEN, STETS KUNSTAFFINEN KONTEXT
ZU STELLEN - INTELLIGENT, UBERRASCHEND UND MIT
EINEM SICHEREN GESPUR FUR ASTHETIK UND
RELEVANZ .«

LORENZO ACHATZ, PR & COMMUNICATIONS MANAGER
CENTRAL EUROPE AT GUCCI ) )
ic media



WELTKUNST

/ Blick ins Magazin

Innenleben
Vorstellung von Werken
herausragender . Y
Interiordesigner:innen : ' E ) |

35!

Drei Wiinsche
Kunstwerke unter
10.000€

i)'

Reportagen
zu aktuellen TRALM
Kunstthemen

igmedia.de

Portraits
mit opulenten
Bildstrecken

»Drei Tagein...“
kuratierte Kunst-
Kurzreisen

Agenda

alle wichtigen Termine
zu Auktionen, Messen

. und Ausstellungen



WELTKUNST

/ Themenspektrum - Kolumnen

/ Innenleben / Unsere lkonen /3 Wiinsche

In der Kolumne ,,Innenleben® In der Kolumne ,,Unsere Unter ,,3 Winsche® finden die
stellt die Redaktion jeden Ikonen® stellt Tillmann Prufer Leser:innen Kunstwerke unter
Monat das Werk eines herausragende Leistungen der 10.000¢€.

herausragenden Interior- Handwerkskunst vor.

designers oder einer
Interiordesignerin der
Gegenwart oder des 20.
Jahrhundertsvor.

igmedia.de
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/ Themenspektrum
Reportagen und Portraits Agenda
Im Mittelteil lesen die Leser:innen ausfuhrlich in Das Heft schlieBt mit der ,,Agenda®, die alle wichtigen
groBen Reportagen und Portraits und sehen opulente Termine und Nachrichten zu Auktionen, Messen und
Bildstrecken zu Themen aus der ganzen Bandbreite der Ausstellungen bundelt.
Kunst.

e M RUNSTWELD

AGENDA

igmedia.de




WELTKUNST

/ Redaktionelles Design-Umfeld

,innenleben

Renommierte Designer:innen und aufstrebende Talente

Im vorderen Heftteil widmet sich die Redaktion der WELTKUNST
regelmaBig dem Thema Interior Design. In der Kolumne
»lnnenleben“ stellen die drei Stilexpert:innen Stella von Senger,
Sebastian Hoffmann und Cecil von Renner jeden Monat das
Werk einer herausragenden Personlichkeit des Interior Designs
vor —aus der Gegenwart oder dem 20. Jahrhundert.

Mit ,,Innenleben®in der Printausgabe knupft die WELTKUNST an
die erfolgreiche Online-Kolumne ,,Alles nur Deko“ auf
WELTKUNST Online an.

lhr Nutzen
e Sie erreichen gezielt eine kunst- und designaffine Zielgruppe

¢ Derredaktionelle Schwerpunkt auf Interior Design unterstutzt
die Wirkung Ihrer Anzeige

¢ Platzierungen im nahen Umfeld sind nach Verfugbarkeit
moglich

igmedia.de

v S et

[ media



WELTKUNST 10

/ Redaktionelles Luxus-Umfeld
,Jnsere lkonen

Ein Blick auf die Werkbank

In der Kolumne ,,Unsere lkonen® stellt Tillmann Prufer, auch

verantwortlich fur Stil- und Designthemen im ZEITmagazin, e
herausragende Leistungen der Handwerkskunstvor. Von R TR
filigranen Schmuckstucken und exklusiven Uhren bis hin zu

auBergewohnlicher Mode und Mébelstlucke widmet er sich

handgefertigten Produkten von hochster Qualitat und

besonderer Wertigkeit— Erzeugnissen, die fur Authentizitat, <H =

Handwerkskunst und Luxus stehen.

Die Kolumne begeistert die Leser:innen fur jahrhundertealte
Handwerkstechniken und die kompromisslose Liebe zum Detail.
Zugleich setzt sie ein Zeichen gegen die globale
Massenproduktion und ruckt die Menschen, Materialien und
Fertigkeiten hinter den Produkten in den Mittelpunkt.

lhr Nutzen

¢ Sie erreichen gezielt eine kunst- und designaffine Zielgruppe

¢ Derredaktionelle Schwerpunkt auf dem Handwerk von
Luxusgegenstanden unterstutzt die Wirkung Ihrer Anzeige

¢ Platzierungen im nahen Umfeld sind nach Verfugbarkeit
maoglich

AR it itatidh1i4d

.~

igmedia.de Iq rneclia



WELTKUNST

/ Redaktionelles Reise-Umfeld
,orei Tage in...”

Ein kuratierter Kurztrip mit der WELTKUNST

In ,,Drei Tage in ...“ nimmt die Redaktion die Leser:innen mitin die
Kunstszene einer ausgewahlten Metropole oder Region. Sie stellt
bedeutende Adressen vor und gibt Empfehlungen fur besondere
Orte, Ausstellungen und Sehenswurdigkeiten. Das redaktionelle
Umfeld erscheint in der Printausgabe der WELTKUNST zu
wechselnden Destinationen.

lhr Nutzen

e Sie erreichen gezielt eine kunst- und reiseaffine Zielgruppe

¢ Derredaktionelle Fokus auf die jeweilige Destination
unterstutzt die Wirkung Ihrer Anzeige

¢ Platzierungen im direkten Umfeld sind nach Verfugbarkeit
moglich

g DreiTage in... digital erleben!
=1 Mitdem Kunst-Klick haben Sie die Moglichkeit
Ihre Destination digital zu platzieren

igmedia.de

Drei Tagr in

Hamburg

11
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WELTKUNST

/ Advertorial ,,Reisetipp“

Inhaltlich und optisch tiberzeugend
Prasentieren Sie Ihre Destination in diesem hochwertigen,
besonderen und informativen Rahmen.

lhr Nutzen

Aufmerksamkeitsstarkes Umfeld und Design

Hoher Informationsgehalt fur die Leser:innen

Starke redaktionelle Anmutung und Glaubwaurdigkeit
Gestaltung durch den Verlag

Preis
1/1 S. Advertorial: 11.000,- € (inkl. Kreativkosten)

Materialanlieferu n%_
Bitte schicken Sie Text (max. 1.600 Zeichen mit Leerzeichen),
Abbildungen (max. 5 Abbildungen, Bildauflosung: 300 dpi),
Zeitraum, Ausstellungs-bezeichnung und Servicetext an
matthias.ehlert@weltkunst.de

igmedia.de

12
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mailto:matthias.ehlert@weltkunst.de
https://media.zeit.de/wp-content/uploads/2023/04/WK_Advertorial_Reise.pdf

WELTKUNST

/ Advertorial ,,Hoteltipp“

Inhaltlich und optisch tiberzeugend
Prasentieren Sie Ihre Destination in diesem hochwertigen,
besonderen und informativen Rahmen.

lhr Nutzen

¢ Aufmerksamkeitsstarkes Umfeld und Design

e Hoher Informationsgehalt fur die Leser:innen

e Starke redaktionelle Anmutung und Glaubwurdigkeit
¢ Gestaltung durch den Verlag

Preis
1/1 S. Advertorial: 3.350,- € (inkl. Kreativkosten
1/2 S. Advertorial: 1.875,- € (inkl. Kreativkosten

Materialanlieferun

Bitte schicken Sie%'ext (max. 1.600 Zeichen mit Leerzeichen),
Abbildungen (max. 5 Abbildungen, Bildauflosung: 300 dpi),

Zeitraum, Ausstellungs-bezeichnung und Servicetext an
matthias.ehlert@weltkunst.de

igmedia.de

(ﬂ‘iﬂ ili"iiiill !
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mailto:matthias.ehlert@weltkunst.de
chrome-extension://oemmndcbldboiebfnladdacbdfmadadm/https:/advise.zeit.de/wp-content/uploads/2023/04/WK_Advertorial_Hotel.pdf
chrome-extension://oemmndcbldboiebfnladdacbdfmadadm/https:/advise.zeit.de/wp-content/uploads/2023/04/WK_Advertorial_Hotel.pdf

/ KUNSTQUARTAL

KUNSTQUARTAL

OKTOBER -~ DEZEMBER 2026

Schon seit 1965 informiert das KUNSTQUARTAL vierteljahrlich
uber die wichtigsten Ausstellungstermine - in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz. Auf Uber 60 Seiten werden
verlasslich eine kuratierte Auswahlvon rund 500 Ausstellungen
gelistet.

Verbunden wird die WELTKUNST und das KUNSTQUARTAL mit
einem hochwertigen, zusatzlichen Mantelumschlag.

Termine

Thema ET AS /DU .

WELTKUNST #265 Februar LNy -

inkl. Kunstyuartal 01.27 15.01.2027 27.11.2026 b’ !

fa -

WELTKUNST #267 April =
b ar !

kL. Kunstquartal 02.27 25.03.2027 11.02.2027 . b

WELTKUNST #271 Juti s
inkL. Kunstquartal 03,27 25.06.2027 13.05.2027 _

WELTKUNST #275 Oktober

inkl. Kunstquartal 04.27 24.09.2027 13.08.2027

igmedia.de




FOKUS

SECHS AUSSTELLUNGEN, DIE
SIE NICHT VERPASSEN SOLLTEN

1 BASEL

Man nivent sich seften d-l-t ine

bedeutendsten Malerinnen des 20.
Jahrhunderts. Georgia O'Keeffe®in de
Fondation Beyeler (23, 1.- 226} lst
die erste grosse Revospeliive dar amen-

Gospo 0¥t Ll s )
1930, Ated Staghts Colec
Toeass Rekon Gabory o e

2 ESSEN

Eine Kunstreise nach Tokio, das wire
3chon toll, Aber man knnte auch nach
Escan fahran, donn das Nuseurn Folk-
wang zeigt in der spekiskularen Schau
Renoir, Monet, Gauguin. Eilder einer
fisgenden Welt (82 — 165 Haupt-
werke aus dec Sammiung des Natonal
Museum of Western Art. Und das
2um ersten Mal set 70 Jahred Was den
‘Sammler Kojiro Matsukats mit Folkwang-
Grinder Karl Ermst Osthaus varband,
war ihre Wertschatzung des Spatimpres-
onismus, die schon froh begenn,

Cloude Monet..Im Boat” (ungs Madchen im
(387 The National Musmorm o
Wastarn Art Tobyo, Matuukata Calecen

3 AMSTERDAM

Die Kunstierin, Autorin und Filmemacherin
Hito Steyer (einen Doktortitel in Philo-
sopive hit sie auch nochi versteht es,
tuelle Themen wie Femirismys, Gen-
derpoitik und Alltagsrassismus zeitgencs-
sisch in Form 2u bringen. Dabel exper-
mentiert sia mit medialen Prasentation
formen und sotzt sich kritisch mit Daten
und dem ENsat von kinsticher ntel:
auseinander fhre. gehdren
2u den intermasonal wichtgsten Positio-
nen. wenn es um die Reierion der gesell-
Rolle von Kunst und Museum
r Steyerts erste umfassende
Mol e Nt A
Kann das
seum nachholen. Dort suft J wil e
vom 28, Januar bis 12, uni. stedliknl

Hito Steyer, SHll aus  SocialSim' 2020, Andrw
Krope Galery. Now York und Exther Schpper.
‘Barin/ VG Bl Kunst, Boan 2022

Von Georgia O’Keeffe bis Shirin Neshat:
Das sind die Favoriten der WELTKUNST Redaktion
fir den Frihjahr 2024

4 FRANKFURT/M.

Ve kaum ein anderer Kinstier hat
Pieme-Auguste Rencir (1841~ 1019)

rationsquelle dafie war das Rokoko,

etwa die Bilder von Frag

Véattesu. Galt diese Malerei nach der
Revoluion als frival und

unmoralisch, 50 war sie zu Lebzeten

Auguste Rencit. Nach dem Wittagessen (La fin

4 dejonar®, 1679, Sthdel Musws

5 MOUNCHEN

Selbsthenusst und kraftvoll zugleich
‘verletzich und fragi wirken die Werke
dex iranizchen Kiinsterin, Fotograin und
Filmemacherin Shirin Neshat (*1967).
Zantrala Themen ihres Schaffans sind
Identat, Herkunft und Machtstukduren.

Die Verbindung und Erveiteriing der
r-m'lTuﬁiu\p-uxh-mdn-l
jon ihr Oeuvre.
mmna-m-.um, Shirin Nesh
Living in one fand. Dreaming in another
is 24.4) In der Plaakothek der Mo-
derne werden persische Kalligrafie und
westiiche Portritunst zusammen-
‘gefuhet, webes sie erstmalig die Medien.

‘Shin Neshat, Wartin Mar¥nez sus dor Sacie
“Land of Dreame

6 BERLIN

Ferdinand Hodlers (1853 - 1818 Figu-
renbilder, Berglandschaften und Portrats
snd Ikenen der Modeme. Bereits 21
Lebzalten fand das Werk des Schweczer
Malers, der den Symbollsmus mitgepragt
hat, intematonal groe Beachtung. Vias
heuts kaum bekannt ist: Hodlers Weg zum
Rubm fihrte Gber Belin, wo er bis zum
Ersten Welksieg nahezu jahrich ausstellte
Dio Ausstollung .Ferdinand Hodler und
die Brliner Moderne® (bis 17.13 in der

ity bedinischegalerie.de

Fordinand Hodler Liedin dac Farne’, 1904705,
6 Kunsthalle Mannheim/ Reiner Dishl
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KUNSTQUARTAL

/ Mantelumschlag

Die WELTKUNST und das KUNSTQUARTAL werden zum
gemeinsamen Vertrieb in einem hochwertigen Mantelumschlag
am Rucken geklebt. Beide Magazine lassen sich einfach und
ohne Ruckstande aus dem Mantelumschlag herauslosen.

Der Mantelumschlag tragt den WELTKUNST-Titel.

Alle Umschlagsseiten der WELTKUNST werden aufdem
Mantelumschlag wiederholt. Das Opening-Spread der
WELTKUNST erhalt einen zusatzlichen Anzeigenplatz auf der U2
des Mantelumschlages.

- Zum Erklarvideo

lhr Nutzen

e Mehr Sichtbarkeit und mehr Werbeflachen fur
Aufschlagsseiten und Opening Spread der WELTKUNST durch
zusatzliche Werbeplatze auf dem Mantelumschlag.

e GroBerer Umfang der WELTKUNST und damit mehr
Aufmerksamkeit bei den Leser:innen.

e Das Bundle von WELTKUNST und KUNSTQUARTAL sorgtam
POS fur mehr Aufmerksamkeit.

igmedia.de
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Veroffentlicht im
Mantelumschlag
mitder

KU NSTQUAF\ WELTKUNST

OXTOOER « DEZCMOECR 3028

- *

[ media


https://vimeo.com/875079688?share=copy
https://vimeo.com/875079688?share=copy
https://vimeo.com/875079688?share=copy

KUNSTQUARTAL

/ Preise

Anschnittin mm

Format (BxH) Preis
WELTKUNST U2 220x 300 Auf Anfrage
+Mantelumschlag U2 1 220x 300
WELTKUNST Opening Spread 440x 300 Auf Anfrage
+Mantelumschlag U2 2 220x 300
WELTKUNST U3 220x 300 Auf Anfrage
+Mantelumschlag U3 1 220x 300
WELTKUNST U4 220x 300 13.600,-€
+Mantelumschlag U4 1 220x 300

1 Anzeigenwiederholung

2Durch die unterschiedlichen Anzeigenformate (1/1S. und2/1S.) miissen zweiseparate Anzeigen angeliefert werden.

Alle Preise zzgl. MwSt.; Fiir Anschnittformate gilt: Beschnittzugabe anallen Seitenje 5 mm.

Anschnittgefadhrdete Elemente missen an den Seiten mindestens 8 mmvom Beschnittentfernt nachinnen gelegtwerden.

Materialanlieferung

Bitte schicken Sie druckfahige PDF /X-1a oder PDF/ X3 Dateien in einer Bildauflosung

von 300 dpi an weltkunst@anzeigeneingang.de
(Farbprofil: PSO coated V3)

igmedia.de
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WELTKUNST DIGITAL

/' WELTKUNST Newsletter

Personlich. Vielfaltig. Wochentlich.

Chefredakteurin Dr. Lisa Zeitz gewahrt mit diesem Newsletter Einblicke in ihr
personliches Erleben und ihren Alltag mit der Kunst: Welche Blcher lohnen die
Lektlre, welches Museum sollte unbedingt besucht werden, welche Fundstlicke
sind ihr ansonsten ins Netz gegangen oder welche Auktion behalt sie in dieser
Woche im Blick?

Erscheinungsweise: wochentlich, freitags
Reichweite: 30.000 Newsletter-Empfanger:innen
Offnungsrate: 25%

Anzeigenplatze: vier Anzeigenplatze pro Newsletter

Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Dienstag der Vorwoche

WELTKUNST Newsletter Preis

Breaking Ad 820,-€

Bild-Text-Ad 920,-€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit de
Alle Preisezzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate méglich. Alle Angaben in Pixeln.
Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe www media zeit

igmedia.de

‘Willkommen zum WELTKUNST-Newsletter!

von Lisa Zeitz, 2. Oktober 2026

‘Was liegen da fiir Klétze vor dem Frankfurter Stidel? Ich freue mich immer, wenn
Philipp Demandt, der Museumsdirektor, mir Fotos auf WhatsApp schickt. Diese waren
wie ein Rétsel, das Stiick fiir Stiick aufgeldst wurde ... Gabelstapler, Stein auf Stein ...
und es entsteht: Ugo Rondinones Skulptur , The Modern®, frisch angekauft vom
Stadelschen Museumsverein mit Mitteln des Stadelkomitees 21. Jahrhundert.
Rondinone beriihrt mich sehr mit seinen Werken, die so heiter und schwer sind, so
rétselhaft archaisch, minimalistisch und dabei dem hen so dt. ,Mein
Vater ist Steinmetz, das hat mich geprégt,” hat der Schweizer Kiinstler mir einmal
erzihlt. ,Meine Eltern kommen aus dem Stidtchen Matera, so habe ich als Kind jeden
Sommer in Siiditalien verbracht. Es ist die zweitilteste Stadt nach Aleppo, die
kontinuierlich seit der Steinzeit bewohnt ist, ein Tuff- und Sandsteinmassiv, in dem es
relativ einfach war, Hohlen zu graben.” Auch seine GroBeltern haben, als sie jung

‘waren, noch in diesen verschachtelten H5hl h gelebt, die heute
denkmalgeschiitzt sind. ,So hat mich das Material Stein einerseits in der Innerschweiz
geprigt, weil ich in einem kleinen Tal aufgewachsen bin, in dem sich die Berge rechts
und links hoch auftiirmen, und gleichzeitig gab es die Verbindung zu Stiditalien.” Jeder
Kiinstler ziehe seine Inspiration aus der Kindheit, sagt er. ,Das ist das groffe Reservoir,
das man aufbaut, das die Psyche trigt.©



mailto:digital_admanagement@zeit.de
http://www.media.zeit/
https://t.weltkunst-online.de/ov?mailing=70YUNXVV-E5A6WY&m2u=71H6PA26-70YUNXVV-19EIESJ&wt_zmc=nl.int.zonaudev.4023184302_550656504139.nl_ref.

BREANKING

/ Newsletter Ads

MUSEUM BARDERINI
POTSOAM

Symphonie der Farben
Paul Signac

und dor Neolmpressionismus [#8°5
47.-1110.2026

==

Breaking Ad
Preis: 820,- €

Technische Spezifikationen:
Bild: 600 x 200 Pixel (png, jpg), max. 60 kb + URL

Materialanlieferung

an digital admanagement@zeit.de
Erscheinungsweise: wochentlich, freitags
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Dienstag der
Vorwoche

MUSEUM BARBERINI
POTSDAM

Symphonie der Farben

Paul Signac

und der Neoimpressionism
4.7.-1110.2026

Die Preise sind AE- aber nicht rabattfahig.

Alle Preise zzgl. MwSt.: Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de

igmedia.de WELTKUNST Digital

Die Ausstellung .Christopher Lehmpfuhl ALTER MARKT POTSDAM™
2eigt einen Werk-Zyklus mit fiber 30 Sibildern, Aquarellen, Zeichnungen und
Glasbilden denen sich Lehmpfuhl ein Jahr lang mit Geschichte und
Gegemwart der Potsdamer Mitte auseinandergesetzt hat. Der Berliner Kiinstler

5, farbintensiven Olbilder nur mit seinen Fingern und
was er sieht und flhlt, in eine pastose Malerei, die Emotionen
weckt. www.potsdam-muscum.de

19

Bild-Text-Ad
Preis: 920,—€

Technische Spezifikationen:

Bild (Quadrat- oder Querformat)

* mind. 600px Breite (jpg)

* max. 500KB

* kein Textim Bild

* Text (max. 400 Zeichen inkl. Leerzeichen + URL)

* Bildunterschriftund Text

» Keine Headline oder Adresszeile/Anschrift

* Bittejeweils nureinen Link anliefern mit der
Kennzeichnung im Text, wo der Link gesetzt
werden soll. Bekommen wir keine
Kennzeichnung setzen wir den Link
eigenstandig.

* Bitte keine Formulierungen in ,wir“-Formim
Text.

* Keine Typo-Vorgaben: wie kursiv, Fettungen,
verschiedene Schriftarten oder —-groBen

Materialanlieferung

an digital_admanagement@zeit.de
Erscheinungsweise: wochentlich, freitags
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Dienstag
der Vorwoche

ic media


mailto:digital_admanagement@zeit.de
mailto:digital_admanagement@zeit.de

WELTKUNST DIGITAL

/' WELTKUNST Social Media

Kreativ. ZeitgemaB. Jung.

Mit der WELTKUNST Social Media Redaktion am Puls der (Kunst-)Zeit. Die
WELTKUNST Redaktion hat Ihre Augen und Ohren auf Kuinstler:innen, den
Kunstmarkt und die Ausstellungen um die Kunst gerichtet. Aktuelles und
auBergewohnliches wird zeitnah auf Instagram und Facebook gepostet.

Nehmen Sie Kontakt mit einer stetig wachsenden Zahlan Follower:innen mithilfe
von Sponsored Posts und Stories auf und erwecken Sie die Aufmerksamkeit der

WELTKUNST Social Media Follower:innen.

Instagram-Reichweite: 70.000 Follower:innen*
Facebook-Reichweite: 25.000 Follower:innen*
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Vorlauf von 8 Werktagen

WELTKUNST Social Media Preis
Sponsored Post auf Instagram oder Ab 880~ €
Facebook

Sponsored Story auf Instagram Ab 880,-€

Materialanlieferung an digital admanagement@zeit de
Alle Preisezzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Weitere Formate moglich. Alle Angaben in Pixeln.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de

igmedia.de *Stand Oktober 2026

<{ weltkunstmagazin2

Weltkunst Magazin

3.223 69,7 Tsd. 3.073
Beitrage Follower Gefolgt

Das Kunstmagazin der ZEIT.
In Print und online lesen:

(2 instagram.weltkunst.de und 2 weitere

@ weltkunstmagazin

Z oM ) zeit, zeitmagazin und 1 weitere Person
A sind Follower

Gefolgt v Nachricht Kontakt RS

Unsere Freundschaft
beruhte auf Respekt,
Humor, Sprachwitz und
einer Schnelligeit im
Denken.e

20

95.000
Follower:innen

WELTKUNST &

25.216 Follower - 235 gefolgt - 7.647 Beitrage
WELTKUNST, das Kunstmagazin der ZEIT

& Zeitschrift

@ Folgen © Mehr dazu

Alle Fotos Reels Mehr »

Links

(Z) weltkunst.de

Kontaktinformationen

Qs 04042237070

info@weltkunst.de

6 6 &

[ media
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WELTKUNST DIGITAL

/ Sponsored Post auf Instagram oder

Facebook

Kanal Preis
Instagram oder Facebook Post 1 Bild, 1 Text 880,-€
Instagram oder Facebook Post 2 Bilder (Galerie), 1 Text 1.155,~€
Instagram oder Facebook Post 3 Bilder (Galerie), 1 Text 1.430,-€

Jedes weitere Bild: 275,—-€

Technische Spezifikationen:

Foto-Post

Quadratisch (1:1, max. 1.080 x 1.080 px)
Hochformat (4:5, max. 1.080 x 1350 px)
Dateiformat: jpg, png

Video-Post
Quadratisch (1:1)
max. 60 Sek.
Dateiformat: MP4

Text: 125-500 Zeichen, in Englisch und/oder Deutsch. Hashtags nach Wahl.
Die Kennzeichnung erfolgt durch Instagram und/oder Facebook (,,Paid
Partnership“) und wird von uns aktiviert und muss vom Kunden freigegeben
werden. Verweildauer im Feed: 4 Wochen

Annahmeschluss: 10 Werktage vor ET

Materialanlieferung

igital adman ment@zeit
Erscheinungsweise: wochentlich, Montag, Mittwoch, Freitag, ca. 12 Uhr
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Vorlaufvon 8 Tagen

igmedia.de

< WELTKUNSTMAGAZIN < WELTKUNST

Posts
Posts About Photos

[fb Like O Comment

W weltkunstmagazin @
Paid partnership with gemaeldegalerie

WELTKUNST &
1d-Q

San Diego Comic Con is all about sci-fi stuff,
superheroes and fantasy. For the first time,
Star Wars creator George Lucas is... See more
@ Rate this translation

weltkunst.de
George Lucas stellt neues Museumsprojekt
vor | WELTKUNST

€) Liked by christophamend and others
weltkunstmagazin ,Von Odesa nach Berlin” -
das einzigartige deutsch-ukrainische
Kooperationsprojekt, bei dem 60 Highlight-
Werke aus dem Odesa Museum fiir Westliche
und Ostliche Kunst auf die Gemalde doad
Sammlungen treffen.

Q Comment ;() Share

WELTKUNST &
6d-Q

Venice is always worth a trip, especig
biennial times. From the Doge Pal3

a Q

AE-fahig, nicht rabattfahig
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de
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WELTKUNST DIGITAL

/ Sponsored Story auf Instagram

Kanal Preis
Instagram Story 1 Story aus 1 Bild 880,-€
Instagram Story 1 Story aus 2 Bildemn 1.155,-€
Instagram Story 1 Story aus 3 Bildemn 1.430,-€

Jedes weitere Bild: 275,-€

Technische Spezifikationen:

Foto-Story
1.080 x 1.920 px, Seitenlange 9:16
Dateiformat: jpg, png

Video-Story

1.080 x 1.920 px, Seitenlange 9:16

DateigroBe: max. 4 GB

max. 6 Sequenzen & 15 sek. (gesamt max. 1:30 min.)

Bei Filmaufnahmen mitdem Handy bitte immer auf die hdchstmadgliche
Auflosung achten, sonst erscheinen die Bilder leicht verschwommen.

AuBerdem immer mitzuliefern sind:

eine Ubersicht Uber die zu verwendenden Hashtags

eine Ubersicht Uber Verlinkungen

Nennung des Instagram-Profils des Kunden (zum Verlinken in der Story)
Die Redaktion behalt sich vor, gelieferte Inhalte zu bearbeiten.
Annahmeschluss: 10 Werktage vor ET

Materialanlieferung

an digital_admanagement@zeit.de

Erscheinungsweise: wochentlich, Montag, Mittwoch, Freitag, ca. 12 Uhr
Anzeigenschluss/Materialanlieferung: Vorlaufvon 8 Tagen

igmedia.de

In aller Munde.
Von Picter Bruegel

bis Cindy Sherman

Vom 31.10.2020
bis 6.6.2021

umn Kunstmuseum

Wolfshurg

Swipe up!

AE-fahig, nicht rabattfahig
Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten.

Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de

2.250 m?
\usstellungsfliche,
tiber 250 Werke
und Exponate
von rund 160
Kuanstler*innen —
von der Antike bis

zur Gegenwart!

Swipe up!
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WELTKUNST DITIGAL 23

/ Mit einem Klick in der digitalen Welt der Kiinste sichtbar werden

10%

/ Kunst-Klick / Kunst-Klick kompakt e m

von Lisa i, 2 Oktober 2026

WELTKUNST TTEONUNE _ _ I |
' ! ‘

WELTKUNST Online Advertorial 1Woche 2.860,-€ WELTKUNST Newsletter Bild-Text-Ad 1 Ausgabe 920,-€

WELTKUNST Newsletter Bild-Text-Ad 1 Ausgabe 920,-€ WELTKUNST Instagram Post oder Story 1 Post/Story 880,-€

WELTKUNST Instagram Post oder Story 1 Post/Story 880,-€ 1.800,-€
4660,-€ Gesamtpreis abzgl. 10 % 1.620,-€

Gesamtpreis abzgl. 10 % 41946 Termneauimioie b Voo, Foliowoen eires ot S0 anar

Termine auf Anfrage, vorbehaltlich Verfiigb arkeit. Folgewoche (gleiches Motiv): 50% Rabatt Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de www media zeit

AE-fahig, nichtrabattfahig. Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten.
Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe www.advise.zeit.de

igmedia.de IC; rnedia


http://www.media.zeit/

/ WELTKUNST
Corporate Publishing

Wir realisieren regelmaBig 360°-
Kommunikationslosungen und verbinden so lhre
Marke mit Kunst und Kultur. Hier bieten wir Ihnen
uber die klassische Anzeige hinaus ein ganzes
Spektrum an individuell gestalteten
Kommunikationsmaoglichkeiten, um mit
attraktiven, reise- und kulturaffinen Zielgruppen ins
Gesprach zu kommen.

Lernen Sie hier unser vielfaltiges Portfolio kennen
und lassen Sie sich inspirieren. Jedes unserer
Kommunikationskonzepte wird individuell auf Ihre
Marke, Ihr Projekt oder Produkt lhren Wlnschen
entsprechend entwickelt.

Mehr Informationen und Best Cases unter

igmedia.de



http://www.weltkunstagentur.de/

WELTKUNST CORPORATE PUBLISHING

/ Die Kunst des Erzahlens: lhre Marke im individuellen Auftritt
der WELTKUNST

/" Sonderpublikation /" Sonderheft / Spezial-Beilage /" Corporate Newsletter
& Podcast Spezial

WELTKUNST

SPEZIAL =

Wie frei
ist die Kunst
noch?

igmedia.de

/" WELTKUNST Salon

25



https://t.weltkunst-online.de/ov?mailing=51MB694R-F154H8&m2u=52DSG7XP-51MB694R-MY81D95&wt_zmc=nl.int.zonaudev.4023184302_395346626235.nl_ref

WELTKUNST CORPORATE PUBLISHING

26

/ Best Cases exklusiver Kommunikationslésungen

Eine Sonderveroffentlichung des ZEIT

- WELTKUNST Spezial flir Ruinart, Verbreitung
als Beilage in der ZEIT

ab45.000,-€

Erleben, staunen und mit

allen Sinnen geniel3en

peisentieren
Woskands ihre naussten Werke und laden 2u sinem Rund-

gang ch die G s fean A cisfivigs Gt Barche Kinstarn g Mason SPEZIAL
Al besondres 20351 Eva Jospin - wnd mo
mentsien Deutschiand
505 Aunart. Auf drol Etagen tauchen Sie n i Welt dor Mal- e Warke unter dem Programm ,Promenade(sT, e eigons
son ein: . fir %
oder buchen Sie sinen der 2wei Wrkshops, do T olfakto-
tische oder gustatorische Wahmehmung sevsiiliseron wird.  Selen Sie gespanrit - und frousn Sia sich, JAunart Maison
Das von Sophia Rudolph servierts Food for Art-Mend im An- 1720 - om Reims 1 Berir lve 2 eriaben und 2 genieGen.

SEIKO
SINCE 1881

Lernen Sie die japanische Handwerkskunst

der Presage-Reihe kennen

RUINART
CHAMPAGNE

ART GALLERY
EVAJOSPIN

FooD
FORART DINNER
by SOPHIARUDOLPH

27, APRIL BIS 2. MAI 2023

KANTSTRASSE 79, 10627 BERLIN
fnungszeiten: glich von 12 b 20 U,
o Bt ot .

‘Sissal Tolaas die vieltiltgen Aromen des Champagners
2us, oder lassan Si sich von der Kochin Sophia Rudalph vom Lowis
catausant it siser Culinary Session i Ihro Well des Genussos entiihren.
11 Wanschterimin bucher: Sl bit dber dart GR-Code.

Advertorial zum Gallery Weekend exklusiv - WELTKUNST Spezial Sondernewsletter
gestaltet flir Ruinart (anbei) mit integriertem far SEIKO Presage
QR-Code zur Anmeldung flir das Ruinart Event ab5.750,~€

ab10.390,-€

Preise verstehen sich als Nettopreise und sind nichtprovisions- und AE-fahig, Endpreis in Abh angigkeitvon Umfang, Ausfliihrung, Layout Format und

Auflage. Exkl. Versand- und Lieferkosten.

igmedia.de

ZEIT Advise


https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/02/WELTKUNST_Sepzial_Ruinart-2022.pdf
https://t.weltkunst-online.de/ov?mailing=58N95R6D-CHW1AOY&m2u=59JNXYQL-58N95R6D-6GF11LY&wt_zmc=nl.int.zonaudev.4023184302_410641186261.nl_ref.
https://t.weltkunst-online.de/ov?mailing=58N95R6D-CHW1AOY&m2u=59JNXYQL-58N95R6D-6GF11LY&wt_zmc=nl.int.zonaudev.4023184302_410641186261.nl_ref.

WELTKUNST CORPORATE PUBLISHING

/ Sonderpublikationen

Exklusiv erstellte WELTKUNST-Beilage mit hoher Reichweite

Anspruchsvolle redaktionelle Inhalte und hochwertige Gestaltung: Die
WELTKUNST Corporate Publishing Redaktion realisiert flir Sie eine WELTKUNST
Sonderpublikation ganz nach lhren Wiinschen. Ob ein VIP-Magazin, um hilfreiche
Informationen und Orientierung fur Messebesucher:innen, Sammler:innen oder

Kunstinteressierte zu bieten oder ein Digitalmagazin, das regelmaBig Uber SK ,
Kunstund Kulturinstitutionen sowie Reiseziele berichtet. Die Ideen sind grenzenlos o >
mit einer Sonderpublikation. Kunelauktlonen

BestCases
Art Cologne: Digitalmagazin

Art Karlsruhe: VIP Messe-Magazin
Karl & Faber Kunstauktionen: 100-jahriges Jubilaum

lhr Nutzen

¢ Kunst-Know-How durch fachspezifische Redaktion
e Corporate Publishing aus einer Hand Do AT COLOERE) e a3
e Individuell und crossmedial '

Neun Fragen an Messedieksor Dariel Hug 2o ART
sezerareigen turoerein o

WELTKUNST Sonderpublikation Preis

Professionelles Projektmanagement von der Idee bis zur Auslieferung/ ab45.000,-€
Upload; Exklusive redaktionelle Inhalte; Individuelles Layout und Design
Frei wahlbar: Umfang, Ausfuhrung, Format und Auflage

Preise verstehen sich als Nettopreise und sind nichtprovisionsféhig, Endpreis in Abhangigkeit von Umfang, Ausfiuhrung, Layout Format und Auflage.
Exkl. Versand- und Lieferkosten.

igmedia.de



https://www.artcologne.de/journal/
https://www.artcologne.de/journal/
https://weltkunstagentur.de/case/sonderpublikation-art-karlsruhe/
https://weltkunstagentur.de/case/sonderpublikation-art-karlsruhe/
https://weltkunstagentur.de/case/sonderpublikation-art-karlsruhe/
https://weltkunstagentur.de/case/weltkunst-spezial-karl-faber/
https://weltkunstagentur.de/case/weltkunst-spezial-karl-faber/
https://weltkunstagentur.de/case/weltkunst-spezial-karl-faber/
https://weltkunstagentur.de/case/weltkunst-spezial-karl-faber/
https://weltkunstagentur.de/case/weltkunst-spezial-karl-faber/
https://weltkunstagentur.de/case/weltkunst-spezial-karl-faber/

WELTKUNST CORPORATE PUBLISHING

/ Sonderheft

Die Fokus-Ausgabe der WELTKUNST

Mit den WELTKUNST Sonderheften soll die reiseaffine Leserschaft der
WELTKUNST Uber die beeindruckende Vielfalt von Kunst- und Kulturinstitutionen
sowie zu Ereignissen und Regionen informiert und zu Besuchen anlasslich der
informativen und opulent bebilderten Ausstellungs-, Projekt- und
Eventberichterstattung angeleitet werden. Die Sonderhefte kénnen zu einem
ausgewahlten Themenschwerpunkt oder Region exklusiv umgesetzt werden.

BestCases

Dior, Hennesy, Van Cleef & Arpels, Chanel: Duft Spezial
Stadtmarketing Basel: WELTKUNST Basel Sonderheft
Sachsische Staatskanzlei: WELTKUNST Dresden und Sachsen Sonderheft

lhr Nutzen
eDistribution als redaktionelles WELTKUNST Sonderheft (20.000 Ex.)
eExklusivundredaktionell

WELTKUNST Sonderheft Preis

WELTKUNST Sonderheft mit redaktioneller Berichterstattung und ab70.000,-€
Vorstellung von Kunst- und Kulturhighlights zu einem ausgewahlten

Themenschwerpunkt oder Region exkl. Media-Umfang. Ausfuhrung, Format,

Auflage entsprechend reg. WELTKUNST-Ausgabe. Distribution via Abo und EV.

Das Angebot versteht sich als freibleibend. Alle Preise wurden mit den tagesaktuellen Produktion skosten kalkuliert, gelten zzgl. MwSt. und sind nicht
AE-fahig. Wir gehen beim Sonderheftdavon aus, dass Bildmaterial von lhnen rechtefrei zur Verfligung gestellt wird. Fir den Fall, dass Anzeigen im
Sonderheft zur Refinanzierung geschaltet werden sollen, mussvorab Ricksprachemitdem Verlag gehalten werden. Zuséatzliche Auflagen, Versand-

/Transportkosten werden extraberechnet.

igmedia.de



https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/05/WK_Spezial_Beilage_Duft_Spezial.pdf
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/05/WK_Spezial_Beilage_Duft_Spezial.pdf

WELTKUNST CORPORATE PUBLISHING

/ Spezial-Beilage

Exklusiv erstellte WELTKUNST-Beilage mit hoher Reichweite

Die WELTKUNST Corporate Publishing Redaktion realisiert fiir Sie eine
WELTKUNST Spezialausgabe im redaktionellen Look & Feel, die der
reichweitenstarken ZEIT oder wahlweise dem Handelsblatt, Tagesspiegel oder der
WELTKUNST selbst beigelegt wird.

BestCases

Hamburg Tourismus: Hamburgs lebendige Kultur
Ruinart

COBetlin: Irving Penn: Centennial— DerJahrhundertfotograf

lhr Nutzen

*Beilage mit hoher Reichweite durch die Distribution mit der ZEIT, Handelsblatt,
Tagesspiegel oder WELTKUNST

e Aufmerksambkeitsstark und individuell

Spezial-Beilage

Preis

Umfang: Wahlweise 8, 12, 16, 20 oder 24 Seiten

Auflage: mind. 100.000 Exemplare

Distribution: freie Wahl nach Bundeslandern (siehe Mindestauflage)
Vorlauf: mind. 12 Wochen (bei 8 Seiten Umfang)

ab45.000 ,-€

*Das Angebotwird mittagesaktuellen Produktionskosten berechnet und versteht sich als freibleibend. Die Preise gelten zzgl. MwSt. und sind nicht AE-

fahig. Es gelten die AGB.

igmedia.de

Einc Sonderveriffentlichung des ZETT Weltkunst Verlags

Wie frei
ist die Kunst
noch?



https://weltkunstagentur.de/case/weltkunst-spezial-hamburg-tourismus/
https://weltkunstagentur.de/case/weltkunst-spezial-hamburg-tourismus/
https://weltkunstagentur.de/case/weltkunst-spezial-hamburg-tourismus/
https://weltkunstagentur.de/case/weltkunst-spezial-hamburg-tourismus/
https://weltkunstagentur.de/case/weltkunst-spezial-hamburg-tourismus/
https://weltkunstagentur.de/case/weltkunst-spezial-hamburg-tourismus/
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/02/WELTKUNST_Sepzial_Ruinart-2022.pdf
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/05/WELTKUNST_Spezial_C_O-Berlin_Irving-Penn_2018.pdf
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/05/WELTKUNST_Spezial_C_O-Berlin_Irving-Penn_2018.pdf
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/05/WELTKUNST_Spezial_C_O-Berlin_Irving-Penn_2018.pdf
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/05/WELTKUNST_Spezial_C_O-Berlin_Irving-Penn_2018.pdf
https://weltkunstagentur.de/case/weltkunst-spezial-hamburg-tourismus/
https://advise.zeit.de/wp-content/uploads/2025/02/WELTKUNST_Sepzial_Ruinart-2022.pdf

WELTKUNST CORPORATE PUBLISHING

/ Podcast Spezial

lhr Sprachrohr zur kunstaffinen Zielgruppe

Mit dem WELTKUNST Podcast Spezial konnen Sie Ihre Ausstellung oder Kunstprojekt als
Podcast-Folge(n) in Szene setzen.

In enger Abstimmung konzipieren wir flir Sie ein anspruchsvolles Horerlebnis. Konzept und
Moderation wird von der WELTKUNST-Redaktion in Zusammenarbeit mit ausgewahlten
Protagonist:innen, wie bspw. Kurator:innen erstellt.

Ilhre max. 30-minutige Podcast-Folge wird 12 Monate auf Podigee gehostet und dadurch auf
Podcast-Plattformen wie Spotify, Apple und Google flir Streamings und Downloads sowie auf
WELTKUNST ONLINE eingebunden.

BestCases

Alte Nationalgalerie: Spatgotik
Art Dusseldorf: Direktorentalk

Fondation Beyeler: 25 Jahre Sammlungsjubildum
Thisis Basel: DerPodcast

lhr Nutzen

oZielgruppe: Kunstinteressierte Nutzer:innen aus Sammler:innen, Kinstler:innen,
Multiplikator:innen der Kunst- und Kulturszene

eExklusivitat und Aktualitat

WELTKUNST Podcast Spezial
Redaktion, Moderation, Produktion (max. 30 Min. Lange), Platzierung

Angebotfreibleibend vorbehaltlich Akzeptanz der Redaktion und der Verfugbarkeit.
Preise in EURO | Alle Preise zzgl. MwSt. | Keine Rabatte und AE moglich

igmedia.de
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v WELTKUNST Podcast Spezial

PODCAST SPEZIAL

La Maison Louis Roederer - @

WELTKUNST Podcast Spezial
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https://www.weltkunst.de/weltkunst-podcast-spezial?pag=4#podcast
https://www.weltkunst.de/weltkunst-podcast-spezial?pag=4#podcast
https://www.weltkunst.de/weltkunst-podcast-spezial?pag=4#podcast
https://www.weltkunst.de/weltkunst-podcast-spezial?pag=4#podcast
https://www.weltkunst.de/weltkunst-podcast-spezial?pag=4#podcast
https://www.weltkunst.de/weltkunst-podcast-spezial?pag=4#podcast
https://weltkunstagentur.de/case/podcast-serie-fondation-beyeler/
https://weltkunstagentur.de/case/podcast-serie-fondation-beyeler/
https://weltkunstagentur.de/case/podcast-serie-fondation-beyeler/
https://www.basel.com/de/podcast

WELTKUNST CORPORATE PUBLISHING

/ Corporate Newsletter

30.000 Tsd.
Empfanger:innen

Direkter Weg ins Postfach der kunstaffinen Zielgruppe

Im Stile des beliebten WELTKUNST Newsletters am Freitag stellt die Redaktion drei
Fragen an Sie, zu lhrer Region, Ihrer Veranstaltung oder dhnlichem. Die drei Fragen

geben diesem Format eine Wiedererkennbarkeit und bauen auf das Vertrauen in

die bewahrte Kunstkompetenz der Redaktion. Der Newsletter wird an die WELTK[JNS I
Abonnent:innen des WELTKUNST Newsletters versendet, sodass Sie diese

hochwertige Zielgruppe exklusiv auf Ihre Botschaft aufmerksam machen. Es SPEZIAL

werden maximal zwolf Newsletter p.a. versendet. Das sichert Kund:innen des
WELTKUNST Corporate Newsletter eine groBe Exklusivitat.

BestCases
Museum Reinhard Ernst | PURPLE PATH | Schlumberger Gruppe | Winterthur

lhr Nutzen
¢ 30.000 Empfanger:innen, Markenbindung durch WELTKUNST Newsletter
¢ Versand: individuell, 1x monatlich (montags, mittwochs, donnerstags)

WELTKUNST Corporate Newsletter Preis Drei Fragon an
¢ 1 Bild vom Kunden (Person; Bildformat: rund, freigestellt, 167x167px, png) 5.870,-€ Oliver Kornhoff, Direktor des Museum Reinhard Ernst
¢ 3 Bilder (zu den drei Fragen), préferiertim Querformat, mind. 600px breit, DS el Mhisbcicd it iindrd Eiiat fire) Fy Wiasusden basschiais e deoescie
. Museumslandschaft um eine wichtige Farbe: Das mre ist das erste Museum, das sich
max. 1 M B (J pg Ode r png) ausschlieBlich der abstrakten Kunst widmet. Erstmals werden hier die hochkardtigen
° IntrOteXt (max' 800 Z')’ 3 TGXte (Zu d en d rel Fragen)’ Jewells max. 800 Z' ger:::r’n. Ein Gespr:ieh(::(eirrﬁndungsd?rekmr Oliv:n::\:a:r::: :::’::::k:ﬂ:::xg::::hder

¢ Verlinkung Erdffnung

Bitte senden Sie die Daten an digital @weltkunst de
Angebotfreibleibend vorbehaltlich Akzeptanz der Redaktion und der Verfugbarkeit.
Preise in EURO | Alle Preise zzgl. MwSt. | Keine Rabatte und AE moglich

igmedia.de
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WELTKUNST CORPORATE PUBLISHING

/ Events

Machen Sie lhre Marke erlebbar

Ob exklusives Salon-Gesprach, Podiumsdiskussion mit groBem Auditorium oder
Veranstaltungsreihe mit medialer Begleitung — wir verbinden lhre Marke erlebbar
mit der Kunst. Von der individuellen Konzeption Uber die anspruchsvolle
Umsetzung bis hin zum anschlieBenden Get-Together realisieren wir flir Sie ein
synergiestiftendes Erlebnis.

BestCases

Audemars Piguet: Gallery Weekend
Montblanc: Artist Talk

Art Karlsruhe: Art Fair Talk Panel

lhr Nutzen
eExklusives Netzwerk der WELTKUNST
*Moderationvon Dr. Lisa Zeitz, Chefredakteurin der WELTKUNST

WELTKUNST Salon Preis
¢ Konzeption und Organisation: 45-minutiger Talk mit Dr. Lisa Zeitz ab50.000,-€ :
und max. zwei weiteren Gast:innen
¢ 1/1 exklusive Nachberichterstattung in der WELTKUNST

(ET nach Absprache)

Preis abhangig von Feinkonzept und Absprache

igmedia.de Iq rnedia


https://weltkunstagentur.de/case/event-audemars-piguet/

WIR SIND FUR SIE DA — SALES NATIONAL

Oliver Adrian

Sales Director National
Telefon +49 69 2424408
oliver.adrian@igm.de

Anne Sasse
Senior Account Manager
Telefon +4989 545907 15

anne.sasse@igm.de

Sandra Oerke

Senior Account Manager
Telefon +4940 30183 194
sandra.oerke@igm.de

Susanne Janzen
Senior Account Manager
Telefon +49211 887 2344

susanne.janzen@igm.de

Oliver Mond

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4536
oliver. mond@igm.de

Carsten Thum
Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4126

carsten.thum@igm.de

Natalie Wesemann- Otte
Senior Account Manager
Telefon +49211 887 1319

natalie.wesemann-otte@igm.de

Sandra Rasch

Senior Account Manager
Telefon +49211 8871303
sandra.rasch@igm.de

Daniel Weidenfeller
Senior Account Manager
Telefon +49 69242443

daniel.weidenfeller@igm.de

Ulrike Kriechhammer

Senior Account Manager
Telefon +49211 887 1360
ulrike.kriechhammer@igm.de

Nicole Wiedemann
Senior Account Manager
Telefon +49 160 9909 3860

nicole.wiedemann@igm.de

iq media marketing gmbh | Ein Untemehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf

Eva-Maria Guckes

Sales Consultant

Telefon +4969 24 244511
eva-maria.guckes@igm.de

Yvonne Lau
Sales Consultant
Telefon +4940 30183 157

yvonne.lau@igm.de

Birgitt Monnich

Sales Consultant

Telefon +4940 30183 102
birgitt. moennich@igm.de

Barbara FuBl
Sales Consultant
Telefon +49 211 887 1355

barbara.fuss@igm.de

IQMEDIA.DE
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