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POSITIONIERUNG ZEITMAGAZIN

/ Alles andere als Mainstream

Das ZEITmagazin ist der emotionale Teil der
ZEIT. Woche fur Woche begibt sich das Magazin
auf die Suche nach dem AuBergewohnlichen.
Nach Momenten voller Schonheit, Glanz &
Asthetik, nach Augenblicken voller Intensitat,
Leidenschaft und Dramatik. Dabei offnet es
stets neue Perspektiven — jenseits des
Mainstreams.

igmedia.de



Warum das ZElTmagazin der

perfekte Fit in lhrem Mediaplan ist

Themenvielfalt

Das ZEITmagazin bietet eine groBe
Themenvielfalt von Lifestyle uber Politik und
Kultur bis hin zu Gesellschaft.

Exklusivitat

Immer wieder kann das ZEITmagazin mit
exklusiven Geschichten, Reportagen und
Interviews Uberzeugen.

Qualitat

RegelmaBig wird das ZEITmagazin flr seine
Beitrage mit den wichtigsten Journalistenpreisen
ausgezeichnet.

igmedia.de Quelle: ZEIT Markenstudie 2024, n = 6.906 Abonnent:innen

Crossmedialitat

Ein Partner —vernetzte Ideen. Das ZEITmagazin
bietet viele Ansatzpunkte auf unterschiedlichen
Kanalen fur eine vernetzte Ansprache.

Uberregionalitat

Ohne regionale Schwerpunkte erreicht das
ZEITmagazin seine Leser im gesamten
Bundesgebiet.

Leistungsstarke

Das ZElITmagazin erzielt hohe Reichweiten in
werberelevanten Zielgruppen und hat mit der
ZEIT die hochste Auflage im Wettbewerbsumfeld.

DIE&EZEIT



UNSERE STARKE

/Vielfalt

Mit seinem spannenden
Themenmix und vielfaltigen
Umfeldern schafft das
ZEITmagazin das perfekte
Umfeld fur Marken, die
Aufmerksambkeitin einem
emotionalen Rahmen
suchen.

igmedia.de



ZEITMAGAZIN RUBRIKEN UND KOLUMNEN

/ Redaktionelle Highlights

Was ist Schonheit? Wochenmarkt Liebe Leute Stilberatung Guter Stoff Shortlist Prifers Tochter Was ich gern friiher
gewusst hatte
Bildschon: Frisch vom Markt: Sehr unterhaltsam: Amiisant: Fashion pur: Ideenreich: Humorvoll & echt: Aufschlussreich:

In jeder Ausgabe
beantworteteine
weltbekannte
Fotografin oder ein
weltbekannter
Fotograf stets
dieselbe Frage: Was
ist fur Sie Schonheit?
Die Antwort erfolgt
auf ihre Weise: mit
einem einzigen Foto.

Aromatische Rezepte
mit saisonalen,
frischen Zutaten

fur den taglichen
Genuss

Jede Woche berichtet
Stilchefin Claire
Beermannin lhrer
Kolumne ,,Liebe
Leute” Uber
Eigenartenvon
Prominenten.

Die wochentliche
Kolumne beantwortet
praktische Stilfragen
auf unterhaltsame
Art. Hier findet der
Leser Antworten auf
Fragen, wie ,,Wie
verhindere ich
Fehlkaufe?“

Claire Beermann
entdeckt Woche

fur Woche die
neuesten Trends und
Highlights aus der
Fashionszene.

Style-Redakteurin
Amelie Apel zeigt uns
jede Woche Schones
und Nutzliches zu
einem Thema und
inspiriert die
Leser:innen.

Stilredakteur Tillmann
Prifer schreibtin
dieser Kolumne Uber
sein Leben als Vater
vonvier Tochtern.

Jede Woche verraten
hier Prominente, was
lhnen erstviel spater
im Leben klar
geworden ist.

igmedia.de




IMPRESSIONEN THEMENSPEZIALE 6

/ Fashion

igovesiazdie.de



IMPRESSIONEN THEMENSPEZIALE

/ Design
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IMPRESSIONEN THEMENSPEZIALE 8

/ Food

CIN CIN!

aylvisdiaadede DIE &Bﬁ ZEIT




UNSERE STARKE

/Exklusivitat

Exklusive Storys sichern Ihrer
Kampagne eine hohe
Aufmerksamekeit.

igmedia.de



/ Linda Evangelista

Der Stilchefin Claire Beermann erzahlte
die Model-Legende von den korperlichen
und seelischen Verletzungen, die sie in
denvergangenen Jahren erlebt hat.

ZEIT Advise

igmedia.de Exklusive STORIES




/ Charli xcx

Die Popsangerin Charli xcx hat mit »brat«
ein Alboum veroffentlicht, zu dem man die
Nacht durchtanzen kann. Dabei breitet sie
inden Songs unverblumtihre tiefsten
Unsicherheiten aus. Mit der »brat«-
Haltung machten sogar die US-
Demokraten Wahlkampf.

Claire Beermann hat Charli xcx fur das
Mode Spezial getroffen und portratiert.

igmedia.de Exklusive STORIES




y 7 / <,
/ Kyle MacLachlan \ ' )

Mit Werken wie ,,Twin Peaks* wurde
Schauspieler Kyle MacLachlan
weltberuhmt. Das ZEITmagazin hat den
Hollywoodstarin Los Angeles besucht
und interviewt.

N A ZEIT Advise
= . .

igmedia.de Exklusive STORIES



/ Miuccia Prada

Ein exklusives Interview mit Miuccia
Prada, der wichtigsten Modedesignerin
der Welt und Raf Simons, der als ihr
Nachfolger gilt.

igmedia.de Exklusive STORIES ZEIT Advise®




UNSERE STARKE

/Qualitat

Mit seinen zahlreichen
Auszeichnungen steht das
ZEITmagazin fur Qualitat.
Qualitat die Vertrauen schafft
—far Ihre Marke.

igmedia.de



JOURNALISTENPREISE

/ Journalismus der MaBstibe setzt - vielfach pramiert.

ZEITEEMAGAZIN

RfNis@F QL de

LEADAWARDS

DIE
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UNSERE STARKE

/ Cross-
medialiat

Durch seine vielen
Medienkanale ist das
ZEITmagazin ein Partner, der
vernetzte ldeen fur lhre
Kampaghe ermoglicht.

igmedia.de

PORTFOLIO



MARKENWELT ZEITMAGAZIN 17

/ Das ZEITmagazin ist mit seiner Marke auf zahlreichen Kanéalen prasent.
Unterschiedliche Touchpoints ermoglichen vielseitige
KommunikationsmaBnahmen unter einem Markendach.

ZEITEEMAGAZIN

Wochenmarkt Leben Familie  Aktuelle Themen

ben Fitnesstrainer
nnnnnnnn

.EIN FILM WIE KEIN ANDERER.

E/VILIN PEREZ

JETZT IM KINO

Der Su en langen

||||||||

igmedia.de DIE FBJ\ ZE][T
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/ ZEITmagazin MANN

Das Magazin fiir starke Charaktere

e ZEITmagazin MANN, das erste Mannermagazin mit dem Qualitatsanspruch Sioio Aewand vori,
der ZEIT, erschien erstmals im September 2016. Fotograti Blen won
 Nach enorm positivem Echo ist das Magazin fest etabliert und erscheint ki

jahrlich mit einer Fruhjahrs- und einer Herbstausgabe am Kiosk.

¢ Das Magazin erscheint mit einer Auflage von 50.000 Exemplaren und fokussiert
sich auf das, was sich Manner fur ihr Leben wirklich wiinschen und ertraumen.

¢ Eserzahltunterhaltsame Geschichten von Mannern, die den Mut haben,
ihr Gluck zu suchen und davon, wie sie es gefunden haben.

¢ Esprasentierteine Produktwelt, die das Lebensgefuhlund den Stil dieser
Manner pragt und gibt wertvolle Tipps.

¢ Esrichtet sich an gebildete einkommens- und meinungsstarke Manner. KARL WE

KNAUSGARD
Ausgabe ET AS DU Der Superstar der Literatur Gber seinen langen

Weg zum Erfolg, seinen Umgang mit Kritik -
1/2026 19.03.2026 17.02.2026 23.02.2026 und seinen Kampf gegen die eigene Eitelkeit

2/2026 08.10.2026 08.09.2026 14.09.2026

igmedia.de ZEITMAGAZIN Portfolio DIE



/ ZEITmagazin WOCHENMARKT

Das Magazin fur GenieBer

e ZEITmagazin WOCHENMARKT steht fur Genuss auf hochstem Niveau.

e Das Magazin richtet sich an eine Leserschaft, die gerne kocht, gerne Gaste
bewirtet, einen hohen Anspruch an eine gute Ernahrung hat, bei der Qualitat
im Vordergrund steht.

e Esprasentiertdie kulinarischen Highlights der Saison und zeigt hochwertige
Produkte, die in der Kiche und beim Kochen unverzichtbar sind.

e Esentfuhrt Leserin Urlaubsregionen, deren Kliche sehrbeliebtist.

¢ Eine erste Leserbefragung bestatigt, die groBe Begeisterung fur das Magazin,
denn 88% aller Leser:innen* sagen, das ihnen der Wochenmarkt
sehr gut bzw. gut gefallt.

e Miteiner Auflage von 75.000 Exemplaren und einem Heftumfang von

ca. 160 Seiten erscheint das Magazin in 2026 im Fruhjahr und Herbst am Kiosk.

Ausgabe ET AS DU
10/2026 10.04.2026 02.03.2026 11.03.2026
11/2026 01.10.2026 25.08.2026 03.09.2026

igmedia.de ZEITMAGAZIN PORTFOLIO

DIE
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ZEITMAGAZIN PORTFOLIO 20

/ ZEITmagazin auf zeit.de

Modern, Emotional, Opulent
ZEITZE:MAGAZIN

Wochenmarkt Leben Familie Alle Themen

ZEITmagazin ist die emotionale Seite von zeit.de:
tagesaktueller Magazinjournalismus zu Gesellschaft, Kultur,
Design, Politik und Lifestyle begeistert die treue Leserschaft.

Die luxus- und qualitatsorientierten Userlnnen verfigen Uber ein
breites Interessenspektrum und setzen Trends.

Bissige Kolumnen, exklusive Interviews, spannende Artikel, = Sties gegen die SohAICHE
opulente Bildergalerien, emotionale Videos und neue e S i o S S
Erzahlformate liefern Unterhaltung auf hochstem Niveau.

REZEPT DESTAGES

Starken e
5,28 Mio. Page Impressions™ G s S s i B
4,03 Mio. Visits*

Quelle: Mapp @ pro Monat Nov. 2023-Okt. 2024

SBZEIT

igmedia.de



/ Die ZEITmagazin Events

Rund um das ZEITmagazin gibt es zahlreiche Ansatze fur gemeinsame
Kundenevents, die unter der Federfuhrung der ZEITmagazin Redaktion
oder des ZEIT Verlages stattfinden.

Die Events verstehen sich als lebendige, interaktive Live-Formate und als
Turoffner zu den neusten Entwicklungen in der kreativen und lifestyligen
Welt.

Die thematische Bandbreite ist groB und reicht von Fashion Uber Design
bis hin zu Film und Kunst.

Brancheninsider, Entscheidungstrager und Prominente diskutieren
gemeinsam mit der Redaktion die fur Ihre Branche zentralen und

relevanten Themen.

Themensetting und Pakete konnen in enger Abstimmung mit den
Sponsoren entwickelt werden.

igmedia.de ZEITmagazin Portfolio
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ZEITMAGAZIN PORTFOLIO

/ Social Media

Das ZEITmagazin erreicht eine spannende
Community auf den wichtigsten Social
Media Kanalen:

Facebook: 431.263 Follower
Instagram: 541.000 Follower
Twitter: 39.600 Follower
TikTok: 1.674 Follower

Stand: April 2026

advise.zeit.de » ZEIT Advise



PRINT-/ SOCIAL-KOMBINATIONEN

/ Neu: ZEITmagazin & Insta Story:
lhre Botschaft nah bei exklusiven
Zielgruppen platzieren

ZEITmagazin und dessen Instagram-Kanal

Erreichen Sie Ihre exklusive Zielgruppe nicht nur in der
Printausgabe des ZEITmagazins, sondern auch auf Instagram.
Prasentieren Sie lhre Kampagnenhighlights ganz einfach auf
dem begehrten Instagram-Kanal des ZEITmagazins™.

Instagram Story @ 24h Sichtbarkeit
mit bis zu 3 Slides

\/ Buchbar in Kombination Preis Instagram Story:
mit einer Print-Anzeige @ 15.900 € net/net zzgl.
ab 1/1 Seite*** 500 € Produktions-

kosten **

Follower-Stand: Oktober 2025

**Preise kdnnen unterjahrig angepasst werden. Stand: Nur buchbar in Kombination mit einer Printanzeige im ZEITmagazin (ab 1/1 Seite); Die Media- Preise sind
AE fahig. Die Produktionskosten sind nicht rabattierbar.

*** Eg gelten die Grundpreise bzw. Branchenpreise 2026.

igmedia.de

»Ich mochte

die Schonheit dieser
Welt festhalten«

23



UNSERE STARKE

/ Ausgewogen-
heit

Das ZEITmagazin erreicht
seine Leser uberall —von
Nord nach Sud und Ost nach
West.

igmedia.de




LEISTUNGSWERTE NACH NIELSENGEBIETEN

/ National gleichmaBige Leistung des ZEITmagazins

Das ZEITmagazin gewahrleistet eine gleichmaBige nationale
Abdeckung. Das FAZ Magazin erreicht 37 % nur Leser in Nielsen 3.
Das SZ Magazin hat mit 47% Leseranteil in Bayern einen deutlichen

regionalen Schwerpunkt.

Basis
Nielsen1 (Nord)
Nielsen 2 (Nordrhein-Westfalen)
Nielsen 3a (Mitte/Sudwest)
Nielsen 3b (Baden-Wurttemberg)
Nielsen 4 (Bayern)
Nielsen 5 (Berlin)
Nielsen 6 (Nordost)

(

Nielsen 7 (Sachsen/Thuringen)

ZEITmagazin
1.128

251
200
196
146
206

71

28

35

SZ Magazin
1.149

114

185

79

174

541

25

16

16

Quelle: AWA 2025 (71,00 Mio., deutschsprachige Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren). Angaben in Tsd.

RfME@igeibde

FAZ Magazin
888
134
198
201
126
121
63
22
22

Affinitatsindex (Gesamt =100)

ZEITmagazin SZ Magazin FAZ Magazin
100 100 100
137 61 93
83 76 105
127 50 165
97 113 107
115 297 86
148 50 166
32 18 32
35 18 33

Schleswig
Holstein,
Bremen,
Hamburg,
Niedersachsen

Nordrhein
Westfalen

Hessen

Rheinland
Pfalz | |a

Saarland

Baden
Wirttemberg

Nle

25

Mecklenburg-
Vorpommern

Brandenburg
Berlin

\%

Sachsen-
Anhalt

Sachsen

Thuringen \/l |

Bayern

IV
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UNSERE STARKE

/Leistungs-
starke

Das ZEITmagazin erzielt hohe
Reichweiten in werbe-
relevanten Zielgruppen und
hat mit der ZEIT die hochste
Auflage im Wettbewerbs-
umfeld.

igmedia.de



DIE ZEIT FAST FACTS

/ Deutschlands meistgekaufte Qualitatszeitung und Ihr erfolgreicher Partner
Im Wettbewerbsumfeld

700.000

600.000

500.000

400.000

300.000

200.000

100.000

0

igmedia.de

624.587

27

Verkaufte Auflage 4. Quartal 2025

274.361
251.402
165.756 167.327
89.581
DIE ZEIT / WamsS (+ Wam$S Suddt. Zeitung/ SZ FAS FAZ/ FAZ Magazin Welt Print Werktag
ZEITmagazin Kompakt) Magazin
Quelle: verkaufte Auflage (Abo, EV, SV) IVW 4. Quartal 2025. DI]E &Bﬁ ZE ][T




ZEITMAGAZIN LESERSCHAFT

/ Die ZEITmagazin — Leserschaft auf einen Blick

@ Alter Geschlecht
ZEITMAGAZIN-
LESER:INNEN
1,13 Mio.
Menschen lesen jede Woche
das ZEITmagazin.
GESELLSCHAFTLICH- "1 55 % Manner
WIRTSCHAFTLICHER STATUS M 45 % Frauen

0,71 Mio.

ZEITmagazin-Leser:innen gehdren

zur Stufe 1-2. Zielgruppen, Typologien

Qualitatsorientiert

LOMAS [ 348.000
Lususorientiert [ 319,000

Designorientiert [ 277.000
Trendsetter [ 277,000
Quelle: AWA 2025 (71,00 Mio., deutschsprachige Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren). Angaben in Tsd. Innovatoren _ 258.000

igmedia.de

28

Abitur/Studium

7 80 % Abitur/Studium

454.000

DIE&LZEIT



EXKLUSIVLESER / DOPPELLESER

/ Das ZEITmagazin wird exklusiv gelesen

ZEITmagazin / FAZ Magazin ZEITmagazin/FAZ+SZ Magazin

987 Tsd. (=87 %) ZEITmagazin Leser, lesen kein FAZ 862 Tsd. (=77 %) ZEITmagazin Leser, lesen weder SZ
Magazin. Nur 141 Tsd. ZEITmagazin Leser sind noch FAZ Magazin. Nur 266 Tsd. Leser gehdren zu
Doppelleser, d.h. nutzen auch das FAZ Magazin. den Doppellesern.

m Lesen das ZEITmagazin exklusiv m ZEITmagazin Exklusiv

= Lesen auch das FAZ Magazin = Doppelleser SZ Magazin
Quelle: AWA 2025
igmedia.de ZEITmagazin/SZ Magazin

oY ok o B o Y AN oY o o VA Uy 4 wd b /P N R I . o Y 2 W |

L e

29

23%

77%

ZEITmagazin Exklusiv

Doppelleser FAZ Magazin/SZ Magazin

DIEZ&EZEIT



TITELPROFIL

/ ZEITmagazin: Die Glanzseiten der ZEIT

Copy-Preis:
Supplement der ZEIT

Erscheinungsweise:
wodchentlich donnerstags

Preis 1/1 Anzeigenseite 2026:
41.100 Euro

Verkaufte Auflage DIE ZEIT:
615.964 (@ IVW 3. Quartal 2025)

Reichweite (Leser:innen):
1,13 Mio. (AWA 2025)

Zielgruppe:
Multiplikator:innen,
Trendsetter:innen, Kosmpolit:innen

Medienkanile:
Print, digital, Events

igmedia.de

AUF HOCHSTEM JOURNALISTISCHEN NIVEAU

Das ZEITmagazin ist der lebendige, personliche und emotionale Teilder ZEIT - im

handlichen Magazinformat. Mit ausgezeichnetem, vielfach pramiertem
Journalismus schafft es hochste Glaubwurdigkeit und Relevanz bei den
Leser:innen.

EIN BESONDERER BLICK AUF DIE WELT

Von Lifestyle, Politik, Kultur, Gesellschaft bis hin zu Reise: Das ZEITmagazin
bietet eine auBergewohnliche Themenvielfalt und setzt regelmaBig
Schwerpunkte mit eigenstandigen Heften. Der unverwechselbare Blick auf die
Dinge macht es zu einem einzigartigen Bestandteil der ZEIT.

STARKIM WERBEMARKT

Mit der ZEIT erreicht das ZEITmagazin die hochste verkaufte Auflage unter den
Qualitatszeitungen (IVW 3. Quartal 2025) und Uberzeugt mit einer starken
Reichweite in der AWA 2025. Dank seiner bundesweit Uberregionalen
Verbreitungist es ein besonders leistungsstarker Werbetrager im Wettbewerb.

DIE

30




GUT ZU WISSEN

/Preise &
Termine

igmedia.de




IHRE BUCHUNGSMOGLICHKEITEN IM ZEITMAGAZIN

/ Grundpreise 2026

4
6 8
Format Anschnitt (B x H) Satzspiegel (B x H) Preis 4c
1 Doppelseite 430 x 289 mm 400 x 262 mm 78.100,-€
1. Doppelseite im Heft 430 x 289 mm 400 x 262 mm 98.640,-€
2. Doppelseite im Heft 430 x 289 mm 400x 262 mm 90.420,-€
2 1/1 Seite 215x289 mm 191 x262 mm 41.100,-€
1/1 Seite: U2/U3/U4 215x289 mm 191 x262 mm 51.375,-€
1/1 Seite: gegenuber Inhalt bzw. S. 4 215x289 mm 191 x 262 mm 49.320,-€
1/1 Seite: 1. rechte Seite 215x289 mm 191 x262 mm 49.320,-€
1/1 Seite: 2. rechte Seite 215x289 mm 191 x262 mm 45.210,-€
3 1/2 Seite hoch 105 x 289 mm 96 x 262 mm 24.660,-€
4 1/2 Seite quer 215x 145 mm 191 x132 mm 24.660,-€
5 1/3 Seite hoch 68 x 289 mm 56 x262 mm 18.495,-€
6 1/3 Seite quer 215x95 mm 191 x88 mm 18.495,-€
7 1/4 Seite hoch 54 x 289 mm 48 x262 mm 14.385,-€
8 1/4 Seite quer 215x72 mm 191 x66 mm 14.385,-€
9 1/4 Seite Magazinformat 108 x 145 mm 86 x127 mm 14.385,-€

Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.

Alle Preise zzgl. MwSt.

igmedia.de
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ZEITmagazin-PREISLISTE NR. 20, 32
gultig ab 1. Januar 2026




PROMOTION 33

/ wasschones® —fiir besondere Anlisse & Themen

Inspirieren Sie unsere Leser mit der Promotion ,,wasschones*
Genussvolle Momente, schone Ausflige, festliche Weihnachtstage — all
diese positiven Anlasse sind bei unseren Lesern herzlich willkommen. Mit
der Promotionstrecke ,wasschones* bieten wir die Moglichkeit flexibel und
fur viele Themenbereiche Produkte zu prasentieren, die unsere Leserlnnen
inspirieren und Lust auf ,wasschoénes*“ machen.

Wir nehmen Ihnen fast alle Arbeit ab. Mitihrem Text und Bildmaterial sorgen
wir in Absprache mit Ihnen fur eine schone Inszenierung ihrer Produkte.

Die Umsetzung kann innerhalb einer Strecke oder aber auch als Stand Alone
Format erfolgen. Stand-Alone-Formate sind in jeder Ausgabe maglich.
Promotionstrecken auf Anfrage.

Profitieren Sie von attraktiven Konditionen - Preisbeispiel

Format Media abzgl. 25% Rabatt Kreativkosten* Paketpreis
1/1 Seite 41.000,- 30.825,-€ 1.550,-€ 32.375,-€

Alle Preise 2026 zzgl. MwSt., Die Kreativkosten sind nicht weiter rabatt- oder AE fahig.
Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen, siehe www.media.zeit.

Umsetzungsbeispeiel

igmedia.de DIEM‘.ZEIT



TERMINE

/ Termine 1. Halbjahr 2026

Themen Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
Design Schwerpunkt 03 15.01.2026 02.12.2025 02.01.2026
Mode Spezial 06 05.02.2026 16.12.2025 23.01.2026
Mannermode Schwerpunkt 07 12.02.2026 18.12.2025 30.01.2026
Sonderausgabe 09 21.02.2026 05.01.2026 05.02.2026
Outdoor Fashion & Design Schwerpunkt 10 26.02.2026 12.01.2026 13.02.2026
ZEITmagazin MANN Kioskmagazin 01 19.03.2026 17.02.2026 23.02.2026
Wochenmarkt Spezial 13 19.03.2026 02.02.2026 06.03.2026
Uhren Schwerpunkt 14 26.03.2026 09.02.2026 13.03.2026
Design Spezial 16 09.04.2026 19.02.2026 25.03.2026
ZEITmagazin Wochenmarkt Kioskmagazin 10 10.04.2026 02.03.2026 11.03.2026
Reise Spezial 17 16.04.2026 03.03.2026 01.04.2026
Sonderausgabe 21 09.05.2026 23.03.2026 21.04.2026
Design Schwerpunkt 24 28.05.2026 13.04.2026 13.05.2026

Anderungen vorbehalten

advise.zeit.de

DIE:
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TERMINE 35

/ Themen 2. Halbjahr 2026

Themen Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
WM Schwerpunkt 25 03.06.2026 20.04.2026 20.05.2026
Mode Spezial 38 03.09.2026 20.07.2026 21.08.2026
Mannermode Schwerpunkt 39 10.09.2026 27.07.2026 28.08.2026
ZEITmagazin WOCHENMARKT Kioskmagazin 11 01.10.2026 25.08.2026 03.09.2026
Sonderausgabe Literatur 43 05.10.2026 17.08.2026 18.09.2026
ZEITmagazin MANN Kioskmagazin 02 08.10.2026 08.09.2026 14.09.2026
Design Spezial 44 08.10.2026 24.08.2026 25.09.2026
Mode Schwerpunkt 46 22.10.2026 07.09.2026 09.10.2026
Uhren und Schmuck Spezial 48 05.11.2026 21.09.2026 23.10.2026
Reise Spezial 49 12.11.2026 28.09.2026 30.10.2026
Wochenmarkt Spezial 50 19.11.2026 05.10.2026 06.11.2026
Weihnachten Umfeld 51 26.11.2026 12.10.2026 13.11.2026
Sonderausgabe Jahresriickblick 53 05.12.2026 19.10.2026 20.11.2026

Anderungen vorbehalten

advise.zeit.de

DIE:
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