
bringt Sie auf gute Gedanken
üEfÑШìfÉÉE Шт

ΞΜΞΣ



ZEIT WISSEN: Wo Wissen zu Orientierung wird
ÂÅ§[fx Ξ

fŰƚƓŔƖċƣŔŸŰЯШĬŔĲШũċŰŊĲШŰċĦőƽŔƖťƣ
üEfÑШìfÉÉE ШƽĲĦťƣШ ĲƨŊŔĲƖЯШƁǭŰĲƣШcŸƖŔǍŸŰƣĲШƨŰĬШƖĲŊƣШǍƨůШìĲŔƣĲƖр
ĬĲŰťĲŰШċŰШтƚƣĲƣƚШŸǭĲŰЯШŉƖĲŔШƨŰĬШċƨŉШ ƨŊĲŰőƁőĲЮ

[ƨŰĬŔĲƖƣШтƨŰĬШƣƖŸƣǍĬĲůШũĲŔĦőƣШǍƨŊęŰŊũŔĦő
?ċƚШ~ċŊċǍŔŰШƻĲƖĤŔŰĬĲƣШƣŔĲŉŊĲőĲŰĬĲШÅĲĦőĲƖĦőĲШůŔƣШxĲƚĲŉƖĲƨĬĲШƨŰĬШĤũĲŔĤƣШĬċĤĲŔШ
ťũċƖЯШƨŰƣĲƖőċũƣƚċůШƨŰĬШƻĲƖƚƣęŰĬũŔĦőЮ

ìŔƚƚĲŰЯШĬċƚШƚƣċƨŰĲŰШũęƚƚƣ
üEfÑШìfÉÉE ШƬĤĲƖƖċƚĦőƣЯШĲƖƁǭŰĲƣШŰĲƨĲШ7ũŔĦťƽŔŰťĲũШƨŰĬШũŔĲŉĲƖƣШEƖťĲŰŰƣŰŔƚƚĲЯШĬŔĲШ
ůċŰШŰŔĦőƣШĲŔŰŉċĦőШŊŸŸŊĲũŰťċŰŰЮ

ÑőĲůĲŰЯШĬŔĲШƽŔƖťũŔĦőШĤĲƖƬőƖĲŰ
fůШ~ŔƣƣĲũƓƨŰťƣШƚƣĲőĲŰШ~ĲŰƚĦőĲŰШƨŰĬШŔőƖШxĲĤĲŰЮШüEfÑШìfÉÉE ШǍĲŔŊƣЯШƽċƚШƨŰƚШ
ĤĲƽĲŊƣЯШůċĦőƣШxƁƚƨŰŊĲŰШƚŔĦőƣĤċƖШƨŰĬШũęƚƚƣШĬċƚШÂŸƚŔƣŔƻĲШũĲƨĦőƣĲŰЮ

uŸůƓũĲǂĲƚШƽŔƖĬШũĲĤĲŰĬŔŊ
ƨĦőШƚĦőƽŔĲƖŔŊĲШÑőĲůĲŰШƽĲƖĬĲŰШĬƨƖĦőШĲŔŰĲШťũċƖĲШÉƓƖċĦőĲШƨŰĬШƚƣċƖťĲШ7ŔũĬĲƖШ
ċŰƚĦőċƨũŔĦőШĲƖǍęőũƣаШƻĲƖƚƣęŰĬũŔĦőЯШőƨůŸƖƻŸũũШƨŰĬШůŔƣШĲŔŰĲƖШÂƖŔƚĲШxĲŔĦőƣŔŊťĲŔƣЮ

ÂƖŸĬƨťƣċƖƣаШ
~ċŊċǍŔŰ

Erscheinungsturnus: 
6 x im Jahr

Preis 1/1 Anzeigenseite: 
ΝΥЮΦΜΜШқ

Verkaufte Auflage: 
103.135 verkaufte Exemplare
51.643 Abo-Exemplare
(IVW IV/2025)

Reichweite: 
725.000 Leser:innen(AWA 2025)

Zielgruppe: 
innovationsinteressierte, 
aufgeschlossene und 
meinungsbildende Leser:innen
im  Alter von 20 bis 59 Jahren



~ ÅuE ìExÑ

Mehr als nur ein Magazin: der Kosmos, um Ihre Zielgruppe anzusprechen
Ο

ΞЯΣШ~ŔŸЮ
?fEШüEfÑШѼШüEfÑШìfÉÉE 

ÅĲŔĦőƽĲŔƣĲŰƚƣċƖťШťŸůĤŔŰŔĲƖĲŰ

xĲƚĲƖаŔŰŰĲŰƨŰĬШŰƨƖШ
ΞΠΟЮΜΜΜШÚĤĲƖƚĦőŰĲŔĬƨŰŊĲŰШ
ŔŰШĬĲƖШxĲƚĲƖƚĦőċŉƣШы ì ШΞΜΞΡь

ZEIT WISSEN
Magazin

ZEIT WISSEN
Newsletter

üEfÑШìfÉÉE 
ÂŸĬĦċƚƣ

ZEIT WISSEN
Veranstaltungen

ǍĲŔƣЮĬĲ

ÅĲƚƚŸƖƣШìfÉÉE Ш
ŔŰШĬĲƖШüEfÑ

ŔƕůĲĬŔċЮĬĲ



üEfÑШìfÉÉE Шв

иliefert Wissen jenseits von Google
иgewinnt Impulse fürs Leben aus Forschungsergebnissen
иerklärt komplexe Inhalte verständlich

Wissenschaft в

иWissen, das gegoogelt werden kann
иkomplexe und faktenorientierte Inhalte
иaktuelle Ergebnisse, die oft kompliziert zu erfassen sind

üEfÑШìfÉÉE ШƻĲƖƽċŰĬĲũƣШƽŔƚƚĲŰƚĦőċŉƣũŔĦőĲШEƖťĲŰŰƣŰŔƚƚĲШŔŰШxĲĤĲŰƚŔůƓƨũƚĲ
ìfÉÉE Ш~ÖÉÉШuEf EШìfÉÉE É9c [ÑШÉEf  Π

ŔƕůĲĬŔċЮĬĲ



ZEIT WISSEN ist kein klassisches Wissenschaftsmagazin. Es macht komplexe 
Erkenntnisse alltagstauglich und übersetzt Forschungsergebnisse in echte 
Lebensimpulse. Leser:innenbekommen mehr als nur Informationen. Zusammenhänge 
werden verständlich, greifbar und direkt nutzbar. Wissen, das nicht gegoogelt werden 
kann, wird so zu einem echten Mehrwert bei Entscheidungen, Perspektivwechseln und 
Lebensfragen.

Als Magazin für anspruchsvolle Zielgruppen bietet ZEIT WISSEN die ideale Bühne für Ihre 
Marke zum Markenaufbau oder Imagetransfer. Auf hochwertigem Papier und in klarem 
Design glänzen Ihre Lifestyle -Produkte in einem Umfeld, das Vertrauen vermittelt und 
Glaubwürdigkeit stärkt. Auch erklärungsbedürftige Produkte finden hier einen Rahmen, 
der komplexe Themen verständlich macht und bei der aufgeschlossenen, intelligenten 
Leserschaft Eindruck hinterlässt.

ZEIT WISSEN liefert Impulse, Inspiration und vor allem Orientierung тgerade in 
unsicheren Zeiten. Ein Umfeld, das Vertrauen schafft, Ihre Marke stärkt und nachhaltige 
Wirkung erzielt.

Wenn Inhalte bewegen, entfalten 
Botschaften ihre Wirkung

ZEIT WISSEN Ρ

ŔƕůĲĬŔċЮĬĲ



?ŔĲШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰƻŸŰШüEfÑШìfÉÉE ШƚŔŰĬШŔůШ
ĤĲƚƣĲŰШ ũƣĲƖШыĬƨƖĦőƚĦőŰŔƣƣũŔĦőШΡΜШsċőƖĲьЯШ
ŊƨƣШƚŔƣƨŔĲƖƣШƨŰĬŸǭĲŰШŉƬƖШŰĲƨĲШ
uċƨŉĲŰƣƚĦőĲŔĬƨŰŊĲŰЮéŔĲũĲШƻŸŰШŔőŰĲŰШ
ĤĲǯŰĬĲŰШƚŔĦőШċŰШĲŔŰĲůШìĲŰĬĲƓƨŰťƣШŔőƖĲƚШ
xĲĤĲŰƚаШ?ŔĲШuŔŰĬĲƖШƚŔŰĬШċƨƚШĬĲůШcċƨƚЯШ
ĬŔĲШxƨƚƣШċƨŉШéĲƖęŰĬĲƖƨŰŊШƨŰĬШ
ÉĲũĤƚƣƻĲƖƽŔƖťũŔĦőƨŰŊШƽęĦőƚƣЮШÉŔĲШ
ůƁĦőƣĲŰШƚŔĦőШĲƣƽċƚШ]ƨƣĲƚШƣƨŰЯШĤĲƽƨƚƚƣШ
ŊĲŰŔĲơĲŰƨŰĬШŰĲƨĲШfůƓƨũƚĲШċƨŉŰĲőůĲŰШ
тĲŔŰĲШüŔĲũŊƖƨƓƓĲЯШĬŔĲШŰĲƨŊŔĲƖŔŊЯШƖĲǰĲťƣŔĲƖƣШ
ƨŰĬШĤĲƖĲŔƣШŔƚƣЯШċťƣŔƻШǍƨШőċŰĬĲũŰЮ

ZEIT WISSEN erreicht 
Menschen, die mitten 
im Leben stehen

xEÉEÅÉ9c [Ñ 6

ŔƕůĲĬŔċЮĬĲ



167.000

ΞΝΡЮΜΜΜ

219.000

304.000

ΟΡΞЮΜΜΜ

ΟΥΥЮΜΜΜ

ΠΦΜЮΜΜΜ

Luxusorientiert

Designorientiert

Qualitätsorientiert

Mobile Kosmopoliten

Trendsetter oder Innovatoren

Multiplikatoren

Nachhaltiger Konsum

üŔĲũŊƖƨƓƓĲŰЯШÑǃƓŸũŸŊŔĲŰ

Mit ZEIT WISSEN erreichen Sie qualitätsbewusste Menschen, die gerne 
Neues ausprobieren und Ihren Angeboten echte Aufmerksamkeit schenken

üEfÑШìfÉÉE 

Quelle: AWA 2025, Gesamtbevölkerung ab 14 Jahren 

INTENSIV-LESER:INNEN

725.000
Menschen lesen jede Ausgabe 
von ZEIT WISSEN.

]EÉExxÉ9c [Ñxf9cр
ìfÅÑÉ9c [Ñxf9cEÅШÉÑ ÑÖÉ

ΟΠΣЮΜΜΜ
üEfÑШìfÉÉE рxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰŊĲőƁƖĲŰШ
ǍƨƖШÉƣƨŉĲШΝрΞЮ

ĤŔƣƨƖоÉƣƨĬŔƨů¾Шcc E]ĲƚĦőũĲĦőƣØ Alter

ΡΞШsċőƖĲ

54 % Männer
46 % Frauen

ΠЮΣΜΥШқ

ΤΣӖШ ĤŔƣƨƖоÉƣƨĬŔƨů

ΡΜЯΤШsċőƖĲ

ŔƕůĲĬŔċЮĬĲ



?ŔĲШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰũŔĲĤĲŰШüEfÑШìfÉÉE ЯШƨŰĬШĬċƚШ
ƬĤĲƖƣƖęŊƣШƚŔĦőШċƨĦőШċƨŉШfőƖĲШÂƖŸĬƨťƣĲ

LESERBEFRAGUNG Υ

HOHE BEACHTUNG DER 
INHALTE

82 %
der Leser:innenlesen über die 
Hälfte und mehr aller Artikel.

POSITIVES 
UMFELD

86 %
der Leser:innenbringt ZEIT 
WISSEN auf gute Gedanken.

üÖ[ÅfE?E EШ
xEÉEÅаf  E 

ΦΠШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰŊĲŉęũũƣШüEfÑШ
ìfÉÉE ШыƚĲőƖьШŊƨƣЮ

Ö[]EÉ9cx§ÉÉE EШ
xEÉEÅÉ9c [Ñ

ΦΜШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰĤĲŊĲŔƚƣĲƖƣШĬŔĲШ
ÑőĲůĲŰƻŔĲũŉċũƣШƻŸŰШüEfÑШìfÉÉE Ю

f ÑE ÉféEШ
 ÖÑüÖ ]

ΥΞШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰĤĲƚĦőęŉƣŔŊƣĲŰШ
ƚŔĦőШĲŔŰĲШÉƣƨŰĬĲШƨŰĬШũęŰŊĲƖШůŔƣШ
üEfÑШìfÉÉE Ю

f ÉÂfÅ Ñf§ Éр
ÄÖExxE

ΥΥШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰĲůƓŉĲőũĲŰШ
ÂƖŸĬƨťƣĲШƽĲŔƣĲƖЯШƽĲŰŰШƚŔĲШŔőŰĲŰШ
ŊĲŉċũũĲŰЮ

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n = 1.019 Leser*innen



ÄƨċũŔƣęƣƚĤĲƽƨƚƚƣШƨŰĬШƚĦőƁŰĲŰШ?ŔŰŊĲŰШ
ǍƨŊĲƽċŰĬƣ

DIE TYPISCHEN ZEIT WISSEN-LESER:INNEN 9

~ÖxÑfÂxfu Ñ§ÅE й

ΥΥШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰĲůƓŉĲőũĲŰШŊĲƖŰШ
ÂƖŸĬƨťƣĲШƽĲŔƣĲƖЯШĬŔĲШŔőŰĲŰШ
ŊĲŉċũũĲŰЮ

Ö[]EÉ9cx§ÉÉE 

ΤΠШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰőċũƣĲŰШŰċĦőШ
ŰĲƨĲŰШfĬĲĲŰШ ƨƚƚĦőċƨЯШĬŔĲШƚŔĲШ
ŔŰƚƓŔƖŔĲƖĲŰЮ

ÑÅE ?ÉEÑÑEÅй

ΣΠШӖ
ĬĲƖШüEfÑШìfÉÉE рxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰ
ƓƖŸĤŔĲƖĲŰШŊĲƖŰШ ĲƨĲƚШċƨƚЮ

ÄÖ xfÑ,ÑÉ7EìÖÉÉÑШ
7Ef~Шu Ö[й

ΥΡШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰƚŔŰĬШĤĲƖĲŔƣЯШŉƬƖШ
ŊƨƣĲШÄƨċũŔƣęƣШůĲőƖШǍƨШĤĲǍċőũĲŰЮ

Ю

AUSGABEBEREITSCHAFT 
HAUS UND EINRICHTUNG*

60 %
haben eine hohe Kaufbereitschaft 
für Einrichtung, Haus und 
Wohnung.

?EÉf] xfE7c 7EÅ

ΤΡШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰŊĲŉċũũĲŰШ
ÂƖŸĬƨťƣĲШůŔƣШťũċƚƚŔƚĦőĲŰШxŔŰŔĲŰШ
ƨŰĬШǍĲŔƣũŸƚĲůШ?ĲƚŔŊŰЮШ

Quelle: * AWA 2025, Gesamtbevölkerung ab 14 Jahren, Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n = 1.019 Leser*innen

STILBEWUSST*

57 %
der Leser:innenist es wichtig, gut 
gekleidet zu sein.

üEfÑШìfÉÉE рxĲƚĲƖШ
ŔŰƻĲƚƣŔĲƖĲŰШŔŰШ

ìĲƖƣŔŊťĲŔƣШтŊĲŰċƨШĬŔĲШ
üŔĲũŊƖƨƓƓĲЯШĬŔĲШĲĦőƣĲШ
ÄƨċũŔƣęƣШĲƖťĲŰŰƣШƨŰĬШ

ƚĦőęƣǍƣЮ



éŔĲũƚĲŔƣŔŊШŔŰƣĲƖĲƚƚŔĲƖƣЯШŊĲƖċĬĲШƽĲŰŰШĲƚШƨůШ
]ĲƚƨŰĬőĲŔƣШŊĲőƣ

?fEШ?fEШÑòÂfÉ9cE ШüEfÑШìfÉÉE рxEÉEÅаf  E  ΝΜ

HOHE 
AUSGABEBEREITSCHAFT*

54 %
der Leser:innenhaben eine hohe 
Ausgabebereitschaft für 
Gesundheit und Wellness.

f~Â[7E[ÚÅì§ÅÑEÅ

ΤΡШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰƽƬƖĬĲŰШƚŔĦőШ
ŊĲŊĲŰШĤĲĬƖŸőũŔĦőĲШuƖċŰťőĲŔƣĲŰШ
ŔůƓŉĲŰШũċƚƚĲŰЮ

IM FOKUS: GESUNDHEIT

82 %
der Leser:innenist es wichtig, 
etwas für ihre Gesundheit zu tun.

VORSORGE-
UNTERSUCHUNGEN

62 %
der Leser:innennehmen regelmäßig 
Vorsorge- und Gesundheitsunter-
suchungen in Anspruch.

ÄƨĲũũĲаШйШ ì ШΞΜΞΡЯШ]ĲƚċůƣĤĲƻƁũťĲƖƨŰŊШċĤШΝΠШsċőƖĲŰЯШĤΠƓШΞΜΞΡff

~Ef Ö ]É[ÚcÅEÅаf  E 
f~ШcE xÑc9 ÅEр7EÅEf9cй

ΥΝШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰƚŔŰĬШċŰШůĲĬŔр
ǍŔŰŔƚĦőĲŰ[ƖċŊĲŰШŔŰƣĲƖĲƚƚŔĲƖƣЮ

§ u§x§]fE

ΡΠШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰőċĤĲŰШfŰƣĲƖĲƚƚĲШċŰШ
fŰŉŸƖůċƣŔŸŰĲŰШыǍЮ7ЮШǍƨШÉǃůƓƣŸůĲŰЯШ
ÂƖęƻĲŰƣŔŸŰЯШÑőĲƖċƓŔĲьШƬĤĲƖШ
ƨŰƣĲƖƚĦőŔĲĬũŔĦőĲШuƖĲĤƚċƖƣĲŰЮ

Ю

üEfÑШìfÉÉE рxĲƚĲƖШ
ƚŔŰĬШťƖŔƣŔƚĦőЯШċĤĲƖШ
ċƨŉŊĲƚĦőũŸƚƚĲŰт

ŊĲŰċƨШĬŔĲüŔĲũŊƖƨƓƓĲЯШ
ĬŔĲШÂőċƖůċ

ĲƖƖĲŔĦőĲŰШůƨƚƚЮ

INNOVATIONSBEGEISTERT*

57 %
der Leser:innenbezeichnen sich als 
Innovator:innenoder 
persönlichkeitsstarke Multiplikatoren.

f [§Å~ Ñf§ Éf ÑEÅEÉÉEй

ΤΟШӖ
ĬĲƖШüEfÑШìfÉÉE рxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰ
ŔŰƣĲƖĲƚƚŔĲƖĲŰШƚŔĦőШыƚĲőƖьШƚƣċƖťШŉƬƖШ
]ĲƚƨŰĬőĲŔƣƚƣőĲůĲŰШŔŰШ
üĲŔƣƚĦőƖŔŉƣĲŰЮ

Ю

WISSENSCHAFTS-
BEGEISTERT*

84 %
der Leser:inneninteressieren 
sich für Wissenschaft und 
Forschung.



Interessiert und offen für Neues
?fEШÑòÂfÉ9cE ШüEfÑШìfÉÉE рxEÉEÅаf  E  ΝΝ

ÅEfÉEр
7E]EfÉÑEÅÑй

ΦΝШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰŔŰƣĲƖĲƚƚŔĲƖĲŰШ
ƚŔĦőШŉƬƖШÖƖũċƨĤШƨŰĬШÅĲŔƚĲŰЮ

c§cEШ
ÖÉ] 7E7EÅEfÑÉ9c [Ñй

ΤΝШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰőċĤĲŰШĲŔŰĲШ
őŸőĲШuċƨŉĤĲƖĲŔƣƚĦőċŉƣШŉƬƖШ
ÅĲŔƚĲŰЮ

URLAUBS-
ENTSCHEIDER:INNEN*

78 %
der Leser:innensind die 
Entscheider:innenbei der 
Urlaubsplanung.

uÖxÑÖÅf ÑEÅEÉÉfEÅÑй

ΤΟШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰŔŰƣĲƖĲƚƚŔĲƖĲŰШ
ƚŔĦőШŉƬƖШÉƣęĬƣĲƖĲŔƚĲŰЮ

VIELSEITIG INTERESSIERT

66 %
der Leser:innenmöchten die 
Welt und neue Kulturen 
kennenlernen.

BUCHKÄUFER:INNEN

50 %
haben in den letzten zwölf Monaten 
mindestens fünf Bücher gekauft. 

ÄƨĲũũĲаШйШ ì ШΞΜΞΡЯШ]ĲƚċůƣĤĲƻƁũťĲƖƨŰŊШċĤШΝΠШsċőƖĲŰШ

üEfÑШìfÉÉE рxĲƚĲƖШ
ƚŔŰĬШƽŔƚƚĤĲŊŔĲƖŔŊШƨŰĬШ
ƖĲŔƚĲũƨƚƣŔŊШтŊĲŰċƨШĬŔĲШ
üŔĲũŊƖƨƓƓĲЯШĬŔĲШ
fŰƚƓŔƖċƣŔŸŰШƚƨĦőƣЮ



]ĲŰƨƚƚШőċƣШĲŔŰĲŰШőŸőĲŰШÉƣĲũũĲŰƽĲƖƣ
?fEШÑòÂfÉ9cE ШüEfÑШìfÉÉE рxEÉEÅаf  E  12

]E fEơEÅаf  E й

ΣΣШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰĲůƓǯŰĬĲŰШ
EƚƚĲŰШċũƚШĲŔŰĲШƽŔĦőƣŔŊĲШÄƨĲũũĲШ
ƻŸŰШ]ĲŰƨƚƚЮ

GESELLIG*

74 %
der Leser:inneninteressieren 
sich für Gastlichkeit und Gäste-
bewirtung zu Hause. 

LIEBEN REGIONALE 
PRODUKTE*

76 %
der Leser:innenbevorzugen beim 
Einkauf regionale Produkte aus der 
Heimat.

.ÄÖ xfÑ,ÑÉ7EìÖÉÉÑШ
7Ef~Шu Ö[й

ΡΣШӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰċĦőƣĲŰШĤĲŔШ
 ċőƖƨŰŊƚůŔƣƣĲũŰШƻŸƖШċũũĲůШċƨŉШ
ĬŔĲШÄƨċũŔƣęƣШƨŰĬШŰŔĦőƣШƚŸШƚĲőƖШċƨŉШ
ĬĲŰШÂƖĲŔƚЮ

c§cEШ
ÖÉ] 7E7EÅEfÑÉ9c [Ñй

ΣΤШӖ
őċĤĲŰШĲŔŰĲШőŸőĲШ
uċƨŉĤĲƖĲŔƣƚĦőċŉƣШŉƬƖШŊƨƣĲШ
EƖŰęőƖƨŰŊЮ

]E ÖÉÉ~E É9c

ΥΜӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰƖęƨůĲŰШEƚƚĲŰШƨŰĬШ
ÑƖŔŰťĲŰШĲŔŰĲШŊƖŸơĲШÅŸũũĲШŔŰШŔőƖĲůШ
xĲĤĲŰШĲŔŰЮ

ÄƨĲũũĲаШйШ ì ШΞΜΞΡЯШ]ĲƚċůƣĤĲƻƁũťĲƖƨŰŊШċĤШΝΠШsċőƖĲŰЯШĤΠƓШΞΜΞΡШff

ZEIT WISSEN-Leser 
lieben Qualität statt 

Quantität тIhre 
Zielgruppe für 

bewussten Genuss.



főŰĲŰШũŔĲŊƣШĬċƚШìŸőũШċŰĬĲƖĲƖШċůШcĲƖǍĲŰ
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ÉÂE ?E 7EÅEfÑÉ9c [Ñ

ΣΞӖ
ĬĲƖШüEfÑШìfÉÉE рxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰ
ƚƓĲŰĬĲŰШƖĲŊĲũůęơŔŊЮ

x§u xEШÖ ÑEÅÉÑÚÑüÖ ]

ΡΣӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰƨŰƣĲƖƚƣƬƣǍĲŰШůŔƣШ
ŔőƖĲŰШÉƓĲŰĬĲŰШÂƖŸŢĲťƣĲоШ
EŔŰƖŔĦőƣƨŰŊĲŰШŔŰШ?ĲƨƣƚĦőũċŰĬЮ

É§üf xШE ] ]fEÅÑ

ΤΦӖ
ĬĲƖШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰǍĲŔŊĲŰШĲŔŰШыƚĲőƖьШ
őŸőĲƚШƚŸǍŔċũĲƚШEŰŊċŊĲůĲŰƣЮ

]Å§ÉÉüÚ]f]E
ÉÂE ?EÅаf  E 

ΠΥӖ
ĬĲƖШüEfÑШìfÉÉE рxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰ
ƚƓĲŰĬĲŰШƻŸŰШΡΝтΡΜΜШқШƨŰĬШůĲőƖШ
ŢęőƖũŔĦőЮ

AM WANDEL INTERESSIERT

59 %
haben den Anspruch, sich aktiv 
für die Veränderung der 
Gesellschaft einzusetzen.

ÄƨĲũũĲаШĤΠƓШΞΜΞΡШffШ

ZEIT WISSEN-Leser 
sind solidarisch und 

großzügig тgenau die 
Zielgruppe, die sich 

aktiv einsetzt.



INHALTSVERZEICHNIS & FESTE RUBRIKEN (AUSZUG)

főƖĲШ7ŸƣƚĦőċŉƣШŔůШÖůŉĲũĬШŔŰƣĲũũŔŊĲŰƣĲƖШfŰőċũƣĲЯШĬŔĲШĤĲŊĲŔƚƣĲƖŰ
ΝΠ

sĲĬĲШ ƨƚŊċĤĲШĤĲŊŔŰŰƣШůŔƣШ
ĬƖĲŔШƬĤĲƖƖċƚĦőĲŰĬĲŰШ
[ƖċŊĲŰЯШĬŔĲШĬŔƖĲťƣШǍƨůШ
 ċĦőĬĲŰťĲŰШċŰƖĲŊĲŰЮ
ΥΤШӖШƚĦőęƣǍĲŰШĬŔĲƚĲШÅƨĤƖŔťЮ

?ŔĲƚĲШÅƨĤƖŔťШƻĲƖƚƓƖƬőƣШ
üƨƻĲƖƚŔĦőƣШƨŰĬШfŰƚƓŔƖċƣŔŸŰШ
ŉƬƖШĲŔŰШŊƨƣĲƚШxĲĤĲŰЮ
ΤΥШӖШƚĦőęƣǍĲŰШĬŔĲƚĲШ
ÅƨĤƖŔťЮ

Zwei Generationen, ein 
Thema und ganz 
unterschiedliche 
Perspektiven.
82 %schätzen diese Rubrik.

~ĲőƖШċũƚШ ċĦőőċũƣŔŊťĲŔƣаШüEfÑШ
ìfÉÉE ШőŔŰƣĲƖŉƖċŊƣШ
EŰƣƽŔĦťũƨŰŊĲŰШƨŰĬШĲƖƁǭŰĲƣШ
ŰĲƨĲШÂĲƖƚƓĲťƣŔƻĲŰЮ
ΤΥШӖШƚĦőęƣǍĲŰШĬŔĲƚĲШÅƨĤƖŔťЮ

Die Redaktion verneigt sich 
vor Qualität: Produkte, die es 
verdienen, gesehen zu 
werden.
74 %schätzen diese Rubrik.

Wertvolle Empfehlungen aus 
der Welt der Bücher, Filme 
und digitalen Inhalte. 
67 % schätzen diese Rubrik.

ůШ ŰŉċŰŊШĬƖĲŔШ
[ƖċŊĲŰ

§ƓƣŔůŔƚƣ

sƨŰŊĲƚШоШ ũƣĲƚШ
ìŔƚƚĲŰ

7ŔƚШőŔĲƖőŔŰШвШ
ċĤĲƖШƽŔĲШƽĲŔƣĲƖе

So erkennt 
man Qualität

ÑŔƓƓƚШŉƬƖШ
7ƬĦőĲƖЯШ[ŔũůĲЯШ
?ŔŊŔƣċũĲƚ

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n = 1.019 Leser*innen, Top-2-Antworten (sehr gut/gut) 



Drei Fragen am Anfang, die Perspektiven öffnen, ein Lächeln zaubern und 
neugierig machen

ΝΡ[EÉÑEШÅÖ7Åfu



ÑőĲůĲŰЯШĬŔĲШĬċƚШxĲĤĲŰШƚĦőƖĲŔĤƣШтťũċƖЯШůŸĬĲƖŰШƨŰĬШƽĲƖƣĲŸƖŔĲŰƣŔĲƖƣШ
ƓƖęƚĲŰƣŔĲƖƣШƻŸŰШüEfÑШìfÉÉE 

ΝΣBLICK INS HEFT



?ċƚƚШůċŰШůŔƣШŢĲĬĲƖШ ƨƚŊċĤĲШ
ƻŔĲũŉęũƣŔŊĲШƨŰĬШŔŰƣĲƖĲƚƚċŰƣĲШ
ÑőĲůĲŰШċƨŉШĲŔŰĲШƚĲőƖШċŰŊĲŰĲőůĲШ
ƨŰĬШĲƖǍęőũĲƖŔƚĦőĲШìĲŔƚĲШ
ƻĲƖůŔƣƣĲũƣШĤĲťŸůůƣЮ

?ċƚШĤƖĲŔƣĲШÉƓĲťƣƖƨůШĬĲƖШ
ĤĲőċŰĬĲũƣĲŰШÑőĲůĲŰЮ

Mir gefällt sehr, dass ich kein 
Wissenschaftler sein muss, um 
die Artikel zu verstehen, sondern 
sie sind für interessierte 
Menschen geschrieben.

An ZEIT WISSEN gefällt mir am 
besten, eine andere Perspektive 
des Lebens zu sehen. 

17

ÉŸШťũŔŰŊƣШéĲƖƣƖċƨĲŰШтÉƣŔůůĲŰШċƨƚШ
ĬĲƖШxĲƚĲƖƚĦőċŉƣШы ƨƚǍƨŊь

ÄƨĲũũĲаШxĲƚĲƖĤĲŉƖċŊƨŰŊШüEfÑШìfÉÉE р ƨƚŊċĤĲШΟЯШŰӀШΝЮΜΝΦШxĲƚĲƖйŔŰŰĲŰЯШ[ƖċŊĲаШјìċƚШŊĲŉęũũƣШfőŰĲŰШċŰШüEfÑШìfÉÉE ШĤĲƚŸŰĬĲƖƚШŊƨƣељ



ìŔĲШťƁŰŰĲŰШƽŔƖШƨůƽĲũƣĤĲƽƨƚƚƣШƨŰĬШŰċĦőőċũƣŔŊШũĲĤĲŰеШüEfÑШ
ìfÉÉE ШĤĲũĲƨĦőƣĲƣШĬŔĲƚĲШǍĲŰƣƖċũĲШüƨťƨŰŉƣƚŉƖċŊĲШċƨƚШ
ƁťŸũŸŊŔƚĦőĲƖЯШƚŸǍŔċũĲƖШƨŰĬШƁťŸŰŸůŔƚĦőĲƖШÂĲƖƚƓĲťƣŔƻĲЮШ~ŔƣШťũċƖĲŰШ
ŰċũǃƚĲŰШƨŰĬШƬĤĲƖƖċƚĦőĲŰĬĲŰШÂĲƖƚƓĲťƣŔƻĲŰШĲƖƁǭŰĲƣШĬċƚШ
~ċŊċǍŔŰШŰĲƨĲШ7ũŔĦťƽŔŰťĲũШċƨŉШƨŰƚĲƖĲШxĲĤĲŰƚŊƖƨŰĬũċŊĲŰЮ

ÉŸШĲŰƣƚƣĲőƣШĲŔŰШŊũċƨĤƽƬƖĬŔŊĲƚЯШƖĲũĲƻċŰƣĲƚШÖůŉĲũĬШŉƬƖШŔőƖĲШ
 ċĦőőċũƣŔŊťĲŔƣƚťċůƓċŊŰĲŰЮ

xĲƚĲƖаŔŰŰĲŰůŔƣШéĲƖċŰƣƽŸƖƣƨŰŊШт
ŸǭĲŰШŉƬƖШŰċĦőőċũƣŔŊĲШfůƓƨũƚĲ

ZEIT WISSEN & NACHHALTIGKEIT ΝΥ

NACHHALTIGER KONSUM

490.000
Leser:innenist es wichtig, bei 
Konsumentscheidungen 
Nachhaltigkeitsaspekte zu 
berücksichtigen.

AKTIV IM UMWELTSCHUTZ

323.000
Leser:innensind engagiert beim 
Schutz der Umwelt.

~ĲőƖШċũƚШΞоΟ
ŔŰƣĲƖĲƚƚŔĲƖĲŰШ
ƚŔĦőШŉƬƖШ

 ċĦőőċũƣŔŊťĲŔƣ

ÄƨĲũũĲаШ ì ШΞΜΞΡЯШ]ĲƚċůƣĤĲƻƁũťĲƖƨŰŊШċĤШΝΠШsċőƖĲŰШ



ìċƚШƚŔŰĬШĬŔĲШŊƖŸơĲŰШfŰŰŸƻċƣŔŸŰĲŰШƨŰƚĲƖĲƖШüĲŔƣеШìĲũĦőĲШ
EŰƣƽŔĦťũƨŰŊĲŰШƨŰĬШÂƖŸĬƨťƣĲШƽĲƖĬĲŰШƨŰƚĲƖШxĲĤĲŰШĤĲƖĲŔĦőĲƖŰеШüEfÑШ
ìfÉÉE ШƽŔƖŉƣШƚƣĲƣƚШĲŔŰĲŰШǍƨƻĲƖƚŔĦőƣũŔĦőĲŰШ7ũŔĦťШŰċĦőШƻŸƖŰШƨŰĬШũęĬƣШ
ƚĲŔŰĲШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰǍƨШƚƓċŰŰĲŰĬĲŰШÂĲƖƚƓĲťƣŔƻƽĲĦőƚĲũŰШĲŔŰЮ

~ŔƣШĬŔĲƚĲŰШÑőĲůĲŰШĲƖǍĲƨŊƣШüEfÑШìfÉÉE Ш[ċƚǍŔŰċƣŔŸŰШƨŰĬШĤŔĲƣĲƣШĲŔŰШ
ċƣƣƖċťƣŔƻĲƚШÖůŉĲũĬШŉƬƖШŔőƖĲШuċůƓċŊŰĲŰШƖƨŰĬШƨůШfŰŰŸƻċƣŔŸŰЯШ
[ŸƖƚĦőƨŰŊШƨŰĬШÑĲĦőŰŔťЮ

üEfÑШìfÉÉE ШƽŔĬůĲƣШƚŔĦőШÑőĲůĲŰЯШ
ĬŔĲШüƨťƨŰŉƣШőċĤĲŰ

ZEIT WISSEN & WIRTSCHAFT ΝΦ

INNOVATIONSBEGEISTERT

176.000
Leser:innenbezeichnen sich als 
Innovator:innen.

ZUKUNFTSORIENTIERT

609.000
Leser:innensind  an 
Wissenschaft und Forschung 
interessiert.

ÄƨĲũũĲаШ ì ШΞΜΞΡЯШ]ĲƚċůƣĤĲƻƁũťĲƖƨŰŊШċĤШΝΠШsċőƖĲŰШ

ΝΦ



ìĲŰŰШìŔƚƚĲŰШǍƨůШxĲĤĲŰƚĤĲŊũĲŔƣĲƖШ
ƽŔƖĬ

ìĲũĦőĲŰШEŔŰǰƨƚƚШőċĤĲŰШfŰŰŸƻċƣŔŸŰĲŰШċƨŉШƨŰƚĲƖĲШ]ĲƚĲũũƚĦőċŉƣЯШƨŰƚĲƖĲŰШ
ũũƣċŊЯШƨŰƚĲƖĲШ ƖĤĲŔƣƚƽĲũƣШƨŰĬШƨŰƚĲƖШĲŔŊĲŰĲƚШxĲĤĲŰеШüEfÑШìfÉÉE ШũęĬƣШĬŔĲШ
xĲƚĲƖаŔŰŰĲŰĲŔŰЯШĬŔĲШéĲƖĤŔŰĬƨŰŊШǍƽŔƚĦőĲŰШìŔƚƚĲŰƚĦőċŉƣШƨŰĬШxĲĤĲŰШǍƨШ
ĲƖťƨŰĬĲŰЮШ?ċĤĲŔШƽĲƖĬĲŰШƚŸƽŸőũШŊƖƨŰĬũĲŊĲŰĬĲШüƨƚċůůĲŰőęŰŊĲШċũƚШ
ċƨĦőШ[ƖċŊĲŰШĤĲőċŰĬĲũƣЯШĬŔĲШƨŰƚĲƖĲŰШ ũũƣċŊШŔŰШĬĲŰШ7ĲƖĲŔĦőĲŰШ]ĲƚĲũũƚĦőċŉƣЯШ
]ĲƚƨŰĬőĲŔƣШƨŰĬШEƖŰęőƖƨŰŊШƓƖęŊĲŰЮ

~ŔƣШĬŔĲƚĲůШĲůŸƣŔŸŰċũĲŰШÑőĲůĲŰƚƓĲťƣƖƨůШĲƖǍŔĲũƣШüEfÑШìfÉÉE ШĲŔŰШőŸőĲƚШ
fŰƻŸũƻĲůĲŰƣШĤĲŔШĬĲŰШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰƨŰĬШĤŔĲƣĲƣШŉƬƖШŔőƖĲШuċůƓċŊŰĲШĲŔŰШ
ŊũċƨĤƽƬƖĬŔŊĲƚШƨŰĬШƚĲőƖШƓĲƖƚƁŰũŔĦőĲƚШÖůŉĲũĬЮШ

ZEIT WISSEN & GESELLSCHAFT ΞΜ

BOTSCHAFTEN WERDEN 
VERBREITET

388.000
Leser:innenbezeichnen sich als 
persönlichkeitsstarke 
Multiplikator:innen.

QUALITÄT IST WICHTIG 

219.000
Leser:innenlegen Wert auf 
Qualität beim Konsum.

ÄƨĲũũĲаШ ì ШΞΜΞΡЯШ]ĲƚċůƣĤĲƻƁũťĲƖƨŰŊШċĤШΝΠШsċőƖĲŰШ

ΞΜ



Termine und Themen 2026
ΞΝZEIT WISSEN

ƨƚŊċĤĲSchwerpunktthemen je Ausgabe EƖƚĦőĲŔŰƨŰŊƚƣĲƖůŔŰAnzeigenschluss Druckunterlagenschluss
02/26 Reise 13.02.2026 20.01.2026 23.01.2026
03/26 Wohnen, Design Gesundheit: Neues aus der 

Forschung 24.04.2026 16.03.2026 19.03.2026

04/26 Bauen Neue Gründerzeit 19.06.2026 08.05.2026 13.05.2026
05/26 Mobilität Finanzen 28.08.2026 27.07.2026 30.07.2026
06/26 Gesundheit: Neues aus der 

Forschung Großzügigkeit 16.10.2026 14.09.2026 17.09.2026

01/27 Digitale Sicherheit Longevity/Ernährung 11.12.2026 09.11.2026 12.11.2026
Änderung der Themen und Termine vorbehalten.



In bester Gesellschaft: Qualität überzeugt! (Auswahl)
ZEIT WISSEN-REFERENZEN



Formate und Preise 2026
23ZEIT WISSEN 

4
6

1 532

1

2

3

4

5

6

[ŸƖůċƣ Anschnitt (B x H) Satzspiegel (Bx H) Grundpreis Branchenpreis*

2/1 Seite 430 x 262 mm 410 x 237 mm ΟΡЮΦΝΜЯΜΜШқΞΟЮΟΠΝЯΡΜШқ

Erste 2/1 Seite vor Inhalt 430 x 262 mm 410 x 237 mm ΠΡЮΟΣΜЯΜΜШқ --

§ƓĲŰŔŰŊШÉƓƖĲċĬ 430 x 262 mm 410 x 237 mm ΠΤЮΞΡΜЯΜΜШқ --

1/1 Seite 215 x 262 mm 188 x 237 mm ΝΥЮΦΜΜЯΜΜШқΝΞЮΞΥΡЯΜΜШқ

U2**/U3/U4 215 x 262 mm 188 x 237 mm ΞΟЮΣΞΡЯΜΜШқ --

Erste rechte Seite 215 x 262 mm 188 x 237 mm ΞΞЮΣΥΜЯΜΜШқ --

1/2 Seite hoch 99 x 262 mm 89 x 237 mm ΝΞЮΞΥΡЯΜΜШқ7.985,25қ

1/2 Seite quer 215 x 131 mm 188 x 117 mm ΝΞЮΞΥΡЯΜΜШқ7.985,25қ

1/3 Seite hoch 66 x 262 mm 56 x 237 mm ΦЮΠΡΜЯΜΜШқΣЮΝΠΞЯΡΜШқ

Erste 1/3 Seite im Heft 66 x 262 mm 56 x 237 mm ΦЮΠΡΜЯΜΜШқΣЮΝΠΞЯΡΜШқ

1/3 Seite quer 215 x 89 mm 188 x 74 mm ΦЮΠΡΜЯΜΜШқΣЮΝΠΞЯΡΜШқ
* Dieser Preis gilt für folgende Branchen: Buchverlage, Kinos, NPOs, Immobilien, Schule & Bildung 

und Gesundheit, ZEIT Talent Personal Image.
** Bei Buchung eines Opening Spreads wird aus der 2. Umschlagseite die erste linke Seite im Heft.

Beschnittzugabebei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.
Bitte beachten Sie, dass für Advertorials andere Preise und vorgezogene 
Anzeigenschlusstermine gelten.
Eine Übernahme des Abschlussrabatts aus der ZEIT für die Grundpreise ist möglich.



Unser Advertorial јwasschönesљbietet eine hochwertige Bühne 
für Ihr Produkt тsei es als Teil einer Promotionstrecke oder als 
eigenständige Präsentation.

Ihre Vorteile
иPerfekte Inszenierung: Wir setzen Ihr Produkt gekonnt in 

Szene.
иRundum-Service: Sie liefern Text und Bild, wir kümmern uns 

um Gestaltung, Beratung und Umsetzung.
иFlexibel und skalierbar: Ob Einzelplatzierung oder als Serie т

Sie entscheiden, was Sie für ihr Koomuikationszielbenötigen.

Ein besonderer Rahmen für 
besondere Produkte

ADVERTORIALS

Anmutungsbeispiel



Die ZEIT WISSEN-Redaktion widmet sich auf 12 Seiten im Oversize-
Format einem ausgewählten Thema:
иVertiefung bahnbrechender Erkenntnisse, z. B. über Krankheiten, 

Technologien oder neue Therapieansätze.
иFundiert recherchiert, redaktionell hochwertig und praxisnah für 

Leser:innenmit Anspruch.
иFür Ihr Kommunikationsziel ist dies ein glaubwürdiges Umfeld mit 

Strahlkraft.

Ihre Vorteile:
иThematisch exakt passend: exklusives Umfeld für Ihre Botschaft.
иHohe Aufmerksamkeit: Magazin-Overlapgarantiert Sichtbarkeit.
иPremium-Platzierungen: U2 und U4 im Oversize-Spezial.
иFlexibel und nachhaltig: Weitere Fortdrucke für ihre Veranstaltungen 

sind möglich.

Bietet Raum, um Visionen zu teilen
OVERSIZE-SPEZIAL 25

Anmutungsbeispiel
* Der Preis ist nicht weiter rabatt-, aber AE-fähig.

Oversize-Spezial
ab 44.000қШй



éĲƖũęŰŊĲƖŰÉŔĲШĲŔŰĲĬĲƖШǍċőũƖĲŔĦőĲŰÉŸŰĬĲƖƻĲƖƁǭĲŰƣũŔĦőƨŰŊĲŰ
ċƨƚĬĲƖШüEfÑШŔŰШüEfÑШìfÉÉE ЮШ?ŔĲШƨůŉċƚƚĲŰĬĲÑőĲůĲŰƻŔĲũŉċũƣШ
ĲƖƚƣƖĲĦťƣƚŔĦőĬċĤĲŔШƻŸŰШÂőċƖůċШƬĤĲƖÑĲĦőŰŸũŸŊŔĲШĤŔƚШőŔŰǍƨ
 ċĦőőċũƣŔŊťĲŔƣƚƚĦőƽĲƖƓƨŰťƣĲŰƨŰĬШƻŔĲũĲůůĲőƖЮШuŸůĤŔŰŔĲƖĲŰ
ÉŔĲШƖĲŔĦőƽĲŔƣĲŰƚƣċƖťЯШƨŰĬШƚƓƖĲĦőĲŰÉŔĲШΞЯΣ~ŔŸЮШxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰůŔƣ
ĬŔĲƚĲƖƚƣċƖťĲŰШuŸůĤŔŰċƣŔŸŰŊĲǍŔĲũƣċŰЮШ

főƖĲШéŸƖƣĲŔũĲ
и~ċǂŔůċũĲШÅĲŔĦőƽĲŔƣĲаШ?ƨƖĦőШĬŔĲШéĲƖũęŰŊĲƖƨŰŊŔŰШüEfÑШ
ìfÉÉE ШĲƖƖĲŔĦőĲŰĬŔĲШÉŸŰĬĲƖƻĲƖƁǭĲŰƣũŔĦőƨŰŊĲŰċũƚ
fŰŉŸƖůċƣŔŸŰƚƕƨĲũũĲƨŰĬШÅċƣŊĲĤĲƖĲŔŰĲƽĲŔƣĲƖĲċŰШĬŔĲƚĲů
ÑőĲůċШŔŰƣĲƖĲƚƚŔĲƖƣĲüŔĲũŊƖƨƓƓĲЮ
и?fEШüEfÑШƨŰĬШüEfÑШìfÉÉE ШĤŔĲƣĲŰĲŔŰŊũċƨĤƽƬƖĬŔŊĲƚÖůŉĲũĬЯШ
ƨůШĬĲŰШŊĲƚƨŰĬőĲŔƣƚĤĲƽƨƚƚƣĲŰƨŰĬШŔŰƣĲƖĲƚƚŔĲƖƣĲŰxĲƚĲƖаŔŰŰĲŰ
§ƖŔĲŰƣŔĲƖƨŰŊǍƨĤŔĲƣĲŰЮ
иÖŰĬШĬċƚШ7ĲƚƣĲаШÉŔĲШĲƖőċũƣĲŰШċũũĲƚċƨƚĲŔŰĲƖcċŰĬтƽŔƖ
ƬĤĲƖŰĲőůĲŰĬŔĲШEƖƚƣĲũũƨŰŊÉŸŰĬĲƖƻĲƖƁǭĲŰƣũŔĦőƨŰŊĲŰŉƬƖШ
ÉŔĲЮ

Glaubhaftes Umfeld, um Themen 
inhaltlich zu vertiefen

SONDERVERÖFFENTLICHUNGEN 26

Schlaf

Anzeige

Anmutungsbeispiel DIE ZEIT und ZEIT WISSEN

Anmutungsbeispiel

~ċơŊĲƚĦőŰĲŔĬĲƖƣĲШ
ÑőĲůĲŰ

ĲŰƣƽŔĦťĲũŰШƽŔƖШŊĲƖŰШ
ŉƬƖШÉŔĲг


