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/' ZEIT WISSEN: Wo Wissen zu Orientierung wird
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Erscheinungsturnus:
6 x im Jahr

Preis 1/1 Anzeigenseite:
NY HOd MM LK

Verkaufte Auflage:

103.135 verkaufte Exemplare
51.643 AbeExemplare

(IVW 1V/2025)

Reichweite:
725.000Leser:innen(AWA 2025)

Zielgruppe:
innovationsinteressierte,
aufgeschlossene und
meinungsbildende Leser:innen
im Alter von 20 bis 59 Jahren
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/Mehr als nur ein Magazin: der Kosmos, um lhre Zielgruppe anzusprec
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Wissenschaft B UEf NWi f EEE LWs
n Wissen, das gegoogelt werden kann n liefert Wissen jenseits von Google
n komplexe und faktenorientierte Inhalte n gewinnt Impulse furs Leben aus Forschungsergebnissen
n aktuelle Ergebnisse, die oft kompliziert zu erfassen sind n erklart komplexe Inhalte verstandlich
T
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ZEIT WISSEN

/Wenn Inhalte bewegen, entfalten
Botschaften ihre Wirkung

ZEIT WISSEN ist kein klassisches Wissenschaftsmagazin. Es macht komplexe
Erkenntnisse alltagstauglich undiibersetzt Forschungsergebnisse in echte
Lebensimpulse. Leser:innenbekommen mehr als nur Informationen. Zusammenhange
werden verstandlich, greifbar und direkt nutzbar. Wissen, das nicht gegoogelt werden
kann, wird so zu einem echten Mehrwert bei Entscheidungen, Perspektivwechseln und
Lebensfragen.

Als Magazin fur anspruchsvolle Zielgruppen bietet ZEIT WISSEN die ideale Buhne fir lhre
Marke zum Markenaufbau oder ImagetransfeAuf hochwertigem Papier und in klarem
Design glanzen Ihre Lifestyle -Produkte in einem Umfeld, das Vertrauen vermittelt und
Glaubwurdigkeit starkt. Auch erklarungsbediirftige Produkte finden hier einen Rahmen,
der komplexe Themen verstandlich macht und bei der aufgeschlossenen, intelligenten
Leserschaft Eindruck hinterlasst.

ZEIT WISSEN lieferimpulse, Inspiration und vor allemOrientierung 1 gerade in

unsicheren Zeiten. Ein Umfeld, das Vertrauen schafft, Inre Marke starkt und nachhaltige
Wirkung erzielt.
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/ ZEIT WISSEN erreicht
Menschen, die mitten
Im Leben stehen
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/ Mit ZEIT WISSEN erreichen Sie qualitatsbewusste Menschen, die ger
Neues ausprobieren und Ihren Angeboten echte Aufmerksamkeit sche

ZEIT WISSEN
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Quelle: AWA 2025, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren
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Nachhaltiger Konsum MnoeMIOMMM
Multiplikatoren OYYIKOMMM
Trendsetter oder Innovatoren OP=ZIOMMM
Mobile Kosmopoliten 304.000
Qualitatsorientiert 219.000
Designorientiert =NPIOMMM
Luxusorientiert 167.000
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YFELIJ T EW 60 %
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57 %

der Leser:innenist es wichtig, gut
gekleidet zu sein.

Quelle: * AWA 2025, Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren, Leserbefragung ZEIT WISSEgabe 3,n = 1.019 Leser*innen
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WISSENSCHAFTS
BEGEISTERT*

84 %

der Leser:inneninteressieren
sich fur Wissenschaft und
Forschung.

VORSORGE
UNTERSUCHUNGEN

62 %

der Leser:innennehmen regelmanig
Vorsorge und Gesundheitsunter
suchungen in Anspruch.

INNOVATIONSBEGEISTERT*

57 %

der Leser:innenbezeichnen sich als
Innovator:innen oder
personlichkeitsstarke Multiplikatoren.

HOHE
AUSGABEBEREITSCHAFT*

54 %

der Leser:innenhaben eine hohe
Ausgabebereitschaft fur
Gesundheit und Wellness.
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ZEIT WISSEMeser
lieben Qualitat statt
Quantitat 1 Ihre
] E f EoERAaif E GESELLIG* LIEBEN REGIONALE Zielgruppe fur
PRODUKTE* bewussten Genuss.
0 6 0
2. EUI 74 % 76 %
T1X U1 URGYIOU WULW  derlLeserinneninteressieren der Leser:innenbevorzugen beim
Ett DUWCc Gt WURUNWSs R Fsichofir QGdgtlidikeit I0rid Gkt Einkauf regionale Produkte aus der
2yYuw] ylett 1o bewirtung zu Hause. Heimat.
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DIE TYPISCHEN ZEWISSENLESER:INNEN
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ZEIT WISSEMeser

sind solidarisch und

grol3zugigr genau die

Zielgruppe, die sich
aktiv einsetzt.
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/f 61 WW7 Yat #G¢nalUR

(

ST UW 2t D¢ APWA q LU

1 WRWTANI | ¢t HE ¢ e e 1A T -
(1 énpogwi guwi g W UncUDWEWRE,
CHET 130t 130 Wwe 0 [l ¢nWUU

Y EWHG e q AIO W R o

?RIJt WWAz HI Rt R0 RW

ezl t RAG qlle | §GaRU szq}ULLI

n Tl WIRUWN 2 gl

TﬁwﬁpquuumlR
Az Al Rt 1O

Zwei Generationen, ein

Thema und ganz sa20nNPYt Woll Gqllt LW
unterschiedliche S (E & o
Perspektiven. I Rt + DU o

82 %schéatzen diese Rubrik.

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEAUsgabe 3,n = 1.019 Leser*innen, Tog2-Antworten (sehr gut/gut)
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Kann man das B&se Im Menschen erkennen?

6 AM ANFANG DREI FRAGEN
1. Wie schnell farbt die Umgebung

auf uns ab? 2. Kann man Sorgen hinter

ich lassen? 3. Was ist Kunst?
12 OPTIMIST
Eine neue Generation von Akkus ist
in Sicht - ohne Lithium.
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Die Redaktion verneigt sich
vor Qualitat: Produkte, die es
So erkennt verdienen, gesehen zu

- werden.
man Qualitat 7, %schatzen diese Rubrik.
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/ Drei Fragen am Anfang, die Perspektiven 6ffnen, ein Lacheln zaubern
neugierig machen

AMANFANG DRETERAGEN "

3. Was ist die Faszination
am Schaufein?

Mit Schippe und Farmchen Burgen und Kuchen
Bauen. Schatz ausgraben. Schatz engrat

Und dann erst der Bagger Einfach b

AMANFANG DREFFRAGEN ?

1. Kann man seiner
Persdnlichkeit einen neuen
Anstrich geben?
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Immar et etwas Schienm

eicbubudrt grs das Cogratrd. Aber k. Wi kneraiimrachy send rvceis el wabdl wr vl
0 o o mhin, Metae tghate Clasmg b i o eum h oo e jatiren. Chae ke
s i, den s P bhetc bl 1 ea  snsnlle Uiepiamang sond s bk Ao nd ot
e ol Al Kaplhers b el e s Ridem Ol veribergrhomde Virbosbngrs g die mum Tod
e Dot S, et Sl vio? Ao Bk, s sngpe kbt i biemmen ek v et g
vt g - Hodaben Kb Kams s sech wen Mass doarrhaht zom | e G e
vl s s bowgreas e sk b anabrchtelich. W n Alcengarg doe
et N hehaapers. cun s Cham  Hasrmaoad new sisht. Pram durea ecbocn. ach der
= wh b, vrm cncn taicden e b s tidce $inice e shblineade Famade ns baben
Memncs. s b bemats Baoekel mas pcschen, wem Ut Ubnireans Fessscmsberen, ‘
o g s b g b o e et
e m bt Voo shem trsnenaim e Erobodses . dubt o Apya, Cin ngs b ot apensinra bl

o drai
M e A gt G Ml e Yo d By P S

et Tk e Amgpniegr (ibenn dums w4 e Ko bbb s

e, Abes e o kb st m A bevmenen!  hoapt sasmads Duach wins @bty Lok, woe, o

echosben b e 2wkt boms b ol rmden i Gopelch o2

fasmrnde mesmcAbche Praedchien whed von find  bogenes. age wnd

Egrembatece. der (raben it rtadrungre. der (e e Furche gend.
' AMANFANG DRETFRAGEN

2. Warum haben wir
hlnton keine Augen?

» oigontict

0 Cvolution

affenbar ganz ander

e ok 900 Millbnrn Jubey hue don S Kaninen, Ganlion, Pleod sk ke b s
Aagr T1n kb s smrwbotn ol e otnon Rarsbamebled 1ond bimaarn auh nibeend Framde
. o '
e o e I
. v psbee

Mol du Vg wanem wie A beame Angen

e Do Renboge o -
Chusinan Eis Culig . Kl ot o e Pt il ol 3 s o
e Neod. Lo bebas i ouf v e
gt by e T i Kongon i, e v g v
t Ve, It dom bt et Criem. absnng der Basn b vines Aagoipases vo b
raubleogrn bbbk bumgles w—‘ 4 bbb el e iy v

— Ve

regssbes (0 dun
s b e b

Mookl s e Unveosts Dby 1o
e 100 B gt v i s ot o Ao
vrvmsacet %2 bam o0 (Nnsnn chochinsen. {hos b
whivig, S mn s whon ol e -

igmedia.de

o Serand b cine e Spiciwiens, saf der
o e ks . D Lok o e

Enke wenden. um gote Voersmetnuagen £t das Wacks
i det Mlumen sa whafin. Die ddane Schicke
e

.,..n-..r...-_i-_r..w.
S o oo Pl mighthe b oo Worst
[ — Ul
e, i S gt w0 Wy, B, s Tummel

M b 10
[ o b e e Bk ».».. et -n..

o rardeg. ot gome
e Fim g e v don G o Mo «

Frosdagre Tboppuien e by
o grnanss. Cbocpen wond wus £ovgrie shicgen bare
Fouadhen Veneemaungrn laauherbes. S sd Cher
bleimd der Vergaagerisen - wern wh vk wagraen
ertabarn wir. o e 1 (el ke

Wi b sber aiche sux de Virgangemben aach

i Goarmen st Ziek on el e Bondim bockere wend die




BLICK INS HEFT

/N 6 IJuIJUFILIJV R IJLWI tiU.LJ:xIIH—LlllﬁLNLIJHIH ULlIllaRu—Icui_llllﬂ
ql I

T
quwW2 YUWOGEf NWi f EEE

NR. O3 Ma/ Jumi 2023

ZEITWISSEN [ -
man Y & ¢ VERSETZEN SIE

BRINGT SIE AUF GUTE GEDANKEN SICH BITTE MAL
IN DIE EVOLUTION:
GESUCHT WIRD
ETWAS, DAS ZUM
FLIRTEN, FLIEGEN,
SCHWIMMEN UND
WARMEN TAUGT

Sie haben 100 Milionen Jahre Zeit. Viel Erfolg!
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SOLL ICH DAS JETZT
DURCHZIEHEN?

e
DIE INNERE ij SmMME
i Wann man thr
-
STIMME T
g spitzt neuerdings
die Ohren

Wann man auf sie horen solite.

Und wann nicht.
+ TEST: Was will lhre innere Stimme von lhnen?
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Menschen geschrieben. 2101 ORaqalJi gqWHIIt

/' An ZEIT WISSEN gefallt miram /2 ¢ f ILLJ R a IJ WWE @ 1J tlq
besten, eine andere Perspektive HIJO c Ul 130 g |1JULUNC

des Lebens ZU sehen

I BInp @D & EmINmeNien 1f HUUOAWLPUapBayWf 6 00Wwe OWoEf NWi f EEE WAL YOT W1+ WNaqe

igmedia.de




ZEIT WISSEN & NACHHALTIGKEIT
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NACHHALTIGER KONSUM AKTIV IM UMWELTSCHUTZ

Leser:innenist es wichtig, bei Leser:innensind engagiert beim

Konsumentscheidungen Schutz der Umwelt.

Nachhaltigkeitsaspekte zu

beriicksichtigen.
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INNOVATIONSBEGEISTERT ZUKUNFTSORIENTIERT

Leser:innenbezeichnen sich als Leser:innensind an

Innovator:innen. Wissenschaft und Forschung
interessiert.
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BOTSCHAFTEN WERDEN QUALITAT IST WICHTIG
VERBREITET

Leser:innenbezeichnen sich als Leser:innenlegen Wert auf
personlichkeitsstarke Qualitat beim Konsum.

Multiplikator:innen.
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ZEIT WISSEN =N
/ Termine und Themen 2026
2t N ¢ F Schwerpunktthemen je Ausgabe El + #61JR U2 U Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
02/26 Reise 13.02.2026 20.01.2026 23.01.2026
03/26 - Gesundheit: Neues aus der
Wohnen, Design Forschung 24.04.2026 16.03.2026 19.03.2026
04/26 Bauen Neue Griinderzeit 19.06.2026 08.05.2026 13.05.2026
05/26 Mobilitat Finanzen 28.08.2026 27.07.2026 30.07.2026
06/26 Egri%ﬂﬂﬂgt Neues aus der GroRziigigkeit 16.10.2026 14.09.2026 17.09.2026
01/27 Digitale Sicherheit LongevityErnédhrung 11.12.2026 09.11.2026 12.11.2026

Anderung der Themen und Termine vorbehalten.
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/ In bester Gesellschaft: Qualitat Uberzeugt! (Auswahl)
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ZEIT WISSEN

/ Formate und Preise 2026

1
. 6

[ YI G¢q Anschnitt (B x H) Satzspiegel (Bx H) Grundpreis  Branchenpreis*
1 2/1 Seite 430 x 262 mrr 410 x 237 mrr OPIO®N! =oront

Erste 2/1 Seite vor Inhalt 430 x 262 mnr 410 x 237 mnr MPHKOOXI -

§GUURUNWEGI We¢l 430 x 262 mir 410 x 237 mir MTH=PI --
2 1/1 Seite 215 x 262 mrmr 188 x 237 mnr NY KO MI N=H=YI

u2**/U3/U4 215 x 262 mrmr 188 x 237 mrr 0Oz =} -

Erste rechte Seite 215 x 262 mrmr 188 x 237 mrmr ZZHXZY! --
3 1/2 Seite hoch 99 x 262 mmr 89 x 237 mmr NZH=VYI 7.985,25k
4 1/2 Seite quer 215 x 131 mmr 188 x 117 mmr N=ZH=YI 7.985,25k
5 1/3 Seite hoch 66 x 262 mmr 56 x 237 mm QMNP M >IONM=

Erste 1/3 Seite im Heft 66 X 262 mm 56 x 237 mm QMNP M >IONMN=
6 1/3 Seite quer 215 x 89 mmr 188 x 74 mmr PHOMNPM 2 IONT=

23

*  Dieser Preis gilt fur folgende Branchen: Buchverlage, Kinos, NPOs, Immobilien, Schule & Bildung  Beschnittzugabebei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.
und Gesundheit, ZEIT Talent Personal Image. Bitte beachten Sie, dass fur Advertorials andere Preise und vorgezogene
**  Bei Buchung eines Opening Spreads wird aus der 2. Umschlagseite die erste linke Seite im Heft. Anzeigenschlusstermine gelten.
Eine Ubernahme des Abschlussrabatts aus der ZEIT fiir die Grundpreise ist méglich.
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ADVERTORIALS

/ Ein besonderer Rahmen flr
besondere Produkte

Unser Advertoria wasschones sthietet eine hochwertigeBlihne
far Ihr Produkt T sei es als Teil einer Promotionstrecke oder als
eigenstandige Prasentation.

Ihre Vorteile
n Perfekte Inszenierung: Wir setzen lhr Produkt gekonnt in
Szene.

n Rundum-Service: Sie liefern Text und Bild, wir kimmern uns
um Gestaltung, Beratung und Umsetzung.

n Flexibel und skalierbar: Ob Einzelplatzierung oder als Serie
Sie entscheiden, was Sie fur inKoomuikationsziel benétigen.

igmedia.de
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WASSCHONCS
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OVERSIZESPEZIAL 25

/ Bietet Raum, um Visionen zu teilen

+ EXTRAHEFT DER MUNDIGE PATIENT

So werden Sie und

Die ZEIT WISSERedaktion widmet sich aufl2 Seiten im Oversize- Ihr Arzt zum Team

Format einem ausgewéahlten Thema:
n Vertiefung bahnbrechender Erkenntnisse, z. B. Uber Krankheiten,
Technologien oder neue Therapieansatze.

n Fundiert recherchiert, redaktionell hochwertig und praxisnah fur ’ q
Leser:innenmit Anspruch. 3

n Fur Inr Kommunikationsziel ist dies ein glaubwirdiges Umfeld mit
Strahlkraft.

Oversize-Spezial

ab 44.000k LUn

Ihre Vorteile:
n Thematisch exakt passend: exklusives Umfeld fur Ihre Botschatt.

n Hohe Aufmerksamkeit: MagazinOverlap garantiert Sichtbarkeit.
n Premium -Platzierungen: U2 und U4 imOversize Spezial.

n Flexibel und nachhaltig: Weitere Fortdrucke fur ihre Veranstaltungen
sind moglich.

Mehr Miindigkeit bedeutet Abschied nehmen von einem
Rollenmodell, das wir seit langer Zeit hegen und pflegen.
Es macht Platz fiir eine Beziechung auf Augenhéhe

Anmutungsbeispiel
* Der Preis ist nicht weiter rabatt, aber AEfahig. 9 P
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SONDERVEROFFENTLICHUNGEN 26

/ Glaubhaftes Umfeld, um Themen

Inhaltlich zu vertiefen Gesund durch
den Winter

iscing elit. Aemean
z:nmnmriﬂ'qgﬂ qgmd ol Agrean massa. Cum soctis nafoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridicubis
misas. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque e, pretinm.
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