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Wie man mit kleinen
MaBnahmen im Alltag sein Bewusstsein

in neue Richtungen lenkt



PROFIL

/' ZEIT WISSEN: Wo Wissen zu Orientierung wird

Produktart:
Magazin

Erscheinungsturnus:
6 x im Jahr

Preis 1/1 Anzeigenseite:
NY HOd MM LK

Verkaufte Auflage:

103.135 verkaufte Exemplare
51.643 AbeExemplare

(IVW 1V/2025)

Reichweite:
725.000Leser:innen(AWA 2025)

Zielgruppe:
innovationsinteressierte,
aufgeschlossene und
meinungsbildende Leser:innen
im Alter von 20 bis 59 Jahren

igmedia.de

Inspiration, die lange nachwirkt
ZEIT WISSEN weckt Neugier, 6ffnet Horizonte und regt zum Weiter
denken anT stets offen, frei und auf Augenhdhe.

Fundiert T und trotzdem leicht zuganglich
Das Magazin verbindet tiefgehende Recherche mit Lesefreude und bleibt dabei
klar, unterhaltsam und verstandlich.

Wissen, das staunen lasst
ZEIT WISSEN Uberrascht, erdffnet neue Blickwinkel und liefert Erkenntnisse, die
man nicht einfachgoogelnkann.

Themen, die wirklich bertihren
Im Mittelpunkt stehen Menschen und ihr Leben. ZEIT WISSEN zeigt, was uns
bewegt, macht Loésungen sichtbar und lasst das Positive leuchten.

Komplexes wird lebendig
Auch schwierige Themen werden durch eine klare Sprache und starke Bilder
anschaulich erzahlt: verstandlich, humorvoll und mit einer Prise Leichtigkeit.

ZEITW
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. WER HAT RECHT?

Ein Werkzeugkastel
gegen falsche
Argumente

Aufmerksamkelt

Die unterschitzte Kraft
Wie wir ihren Wert wiederentdecken

DIE&LZEIT




MARKENWELT

/' Mehr als nur ein Magazin:

e ZEIT WISSEN
Veranstaltungen

DIEZLZEIT

AURqtOl 1

igmedia.de

O

der Kosmos, um lhre Zielgruppe anzusprec

Ein Werkzeugkasten

Aufmerksamkeit

ZEIT WISSEN
Magazin

DIE ZEIT & ZEIT WISSEN
Reichweitenstark kombinieren

2.6 Mio.

Leser:innenund nur
243.000 Uberschneidungen
in der Leserschaft (AWA 2025)

ZEIT WISSEN
Newsletter

ZEITIEONLINE =

ZEIT WISSEN
Podcast

Ressort WISSEN
in der ZEIT




WISSEN MUSS KEINE WISSENSCHAFT SEIN M

/ ZEIT WISSEN verwandelt wissenschaftliche Erkenntnisse in Lebensin

Wissenschaft B UEf NWi f EEE LWs

n Wissen, das gegoogelt werden kann n liefert Wissen jenseits von Google

n komplexe und faktenorientierte Inhalte n gewinnt Impulse furs Leben aus Forschungsergebnissen
n aktuelle Ergebnisse, die oft kompliziert zu erfassen sind n erklart komplexe Inhalte verstandlich
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ZEIT WISSEN

/Wenn Inhalte bewegen, entfalten
Botschaften ihre Wirkung

ZEIT WISSEN ist kein klassisches Wissenschaftsmagazin. Es macht komplexe
Erkenntnisse alltagstauglich undiibersetzt Forschungsergebnisse in echte
Lebensimpulse. Leser:innenbekommen mehr als nur Informationen. Zusammenhange
werden verstandlich, greifbar und direkt nutzbar. Wissen, das nicht gegoogelt werden
kann, wird so zu einem echten Mehrwert bei Entscheidungen, Perspektivwechseln und
Lebensfragen.

Als Magazin fur anspruchsvolle Zielgruppen bietet ZEIT WISSEN die ideale Buhne fir lhre
Marke zum Markenaufbau oder ImagetransfeAuf hochwertigem Papier und in klarem
Design glanzen Ihre Lifestyle -Produkte in einem Umfeld, das Vertrauen vermittelt und
Glaubwurdigkeit starkt. Auch erklarungsbediirftige Produkte finden hier einen Rahmen,
der komplexe Themen verstandlich macht und bei der aufgeschlossenen, intelligenten
Leserschaft Eindruck hinterlasst.

ZEIT WISSEN lieferimpulse, Inspiration und vor allemOrientierung 1 gerade in

unsicheren Zeiten. Ein Umfeld, das Vertrauen schafft, Inre Marke starkt und nachhaltige
Wirkung erzielt.

igmedia.de




LESERSCHAFT

/ ZEIT WISSEN erreicht
Menschen, die mitten
Im Leben stehen

Die Leser.innenvon ZEIT WISSEN sirmah
besten Alter (durchschnittlich 50 Jahre),
gut situiert und offen flr neue
Kaufentscheidungen. Viele von ihnen
befinden sich an einem Wendepunkt ihres
Lebens: Die Kinder sind aus dem Haus,
die Lust auf Veranderung und
Selbstverwirklichung wachst. Sie
md&chten sich etwas Gutes tun, bewusst
genielRen und neuelmpulse aufnehmen

T eine Zielgruppe, die neugierig, reflektiert
und bereit ist, aktiv zu handeln.

igmedia.de



ZEIT WISSEN

/ Mit ZEIT WISSEN erreichen Sie qualitatsbewusste Menschen, die ger
Neues ausprobieren und Ihren Angeboten echte Aufmerksamkeit sche

ZEIT WISSEN
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Quelle: AWA 2025, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren

igmedia.de

INTENSIVLESER:INNEN

725.000

Menschen lesen jede Ausgabe
von ZEIT WISSEN.

@ Alter

Geschlecht

50,7 Jahre

NOE

Nachhaltiger Konsum

Multiplikatoren

Trendsetter oder Innovatoren

Mobile Kosmopoliten

Qualitatsorientiert

Designorientiert

Luxusorientiert

54 % Manner
46 % Frauen

Zielgruppen, Typologien

219.000
215.000
167.000

@ HHNE Abitur/Studium

MOz MY L

TEXEW HRaqeal oE

490.000
388.000
OP=ZKOMMM
304.000



LESERBEFRAGUNG

/ DieLeser:innerieben ZEIT WISSEN, und das
Ubertragt sich auch auf Ihre Produkte

HOHE BEACHTUNG DER POSITIVES uO[ Af E?E EW

INHALTE UMFELD x EEEAaf E

der Leser:innenlesen uber die der Leser:innenbringt ZEIT TI1X1 1 dRGBeIE0 qwo EF Nw

Halfte und mehr aller Artikel. WISSEN auf gute Gedanken. i fEEE Wit W61 bWNea qltO

AUFGESCHLOSSENE INSPIRATIONS INTENSIVE

LESERSCHAFT QUELLE NUTZUNG

der Leser:innenbegeistert die der Leser:innenempfehlen der Leser:innenbeschéftigten Y e A A

Themenvielfalt von ZEIT WISSEN. Produkte weiter, wenn sie ihnen sich eine Stunde und langer mit R on schénkt
gefa"en_ ZEIT WISSEN. +TEST: WO FUHLEN SIE SICH SICHER?

\

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEAUsgabe 3,n = 1.019 Leser*innen

igmedia.de DIE &“B% ZE][T




DIE TYPISCHEN ZEWISSENLESER:INNEN

/ Qualitatsbewusst und schonen Dingen
zugewandt

~OxNf Axfu N8AE # AUFGESCHLOSSEN TRENDSETTER*
T 1K1 1 ARG WA G 10 WNdét Lesdtinnenhalten nach der ZEIT WISSENLeser:innen
Al YT 2t qWs WRa I A LW rreudhlléeén(Alissctau, die sie probieren gern Neues aus.
NDIIncdiddUKO inspirieren.
QUALITATSBEWUSST DESIGNLIEBHABER AUSGABEBEREITSCHAFT
BEIM KAUF* HAUS UND EINRICHTUNG*
der Leser:innensind bereit, fur der Leser:innengefallen haben eine hohe Kaufbereitschaft
gute Qualitat mehr zu bezahlen. Produkte mit klassischen Linien fur Einrichtung, Haus und

und zeitlosem Design. Wohnung.

-STILBEWUSST*

57 %

der Leser:innenist es wichtig, gut
gekleidet zu sein.

Quelle: * AWA 2025, Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren, Leserbefragung ZEIT WISSEgabe 3,n = 1.019 Leser*innen

igmedia.de
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HOHE IMPFBEFURWORTER IM FOKUS: GESUNDHEIT
AUSGABEBEREITSCHAFT*

54 % 75 % 79 %

der Leser:innenhaben eine hohe der Leser:innenwirden sich der Leser:innenist es wichtig,
Ausgabebereitschaft fur gegen bedrohliche Krankheiten etwas fur ihre Gesundheit zu tun.
Gesundheit und Wellness. impfen lassen.

INFORMATIONSINTERESSE* GESUNDHEITSBEWUSST* VORSORGEUNTERSUCHUNGEN

81 % 89 % 56 %

Leser:innensind anmedi- der Leser:inneninteressieren der Leser:innennehmen regelmanig

zinischen Fragen interessiert. sich fur eine gesunde Vorsorge und Gesundheitsunter
Lebensweise und eine gesunde suchungen in Anspruch.
Ernahrung.

Quelle: * AWA 2025, Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren, b4p 2024

igmedia.de




DIE TYPISCHEN ZEWISSENLESER:INNEN

/ Interessiert und offen fiir Neues

REISE HOHE

BEGEISTERT* AUSGABEBEREITSCHAFT*

der Leser:inneninteressieren der Leser:innenhaben eine

sich fur Urlaub und Reisen. hohe Kaufbereitschaft flr
Reisen.

uOxNOAf NEAEEEf EARUSEITIG INTERESSIERT
T &LW 66 %
1M1 I KRRGOUOODE + RIJI deKLEder:innenmdchten die

I
I RESGWNTI WEqeTl qlll 1JRAelduhddeue Kulturen
kennenlernen.

Quelle: * AWA 2025, Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren

igmedia.de

URLAUBS
ENTSCHEIDER:INNEN

718 %

der Leser:innensind die
Entscheider:innenbei der
Urlaubsplanung.

BUCHKAUFER:INNEN

50 %

haben in den letzten zwdlf Monaten
mindestens funf Bucher gekauft.

11




DIE TYPISCHEN ZEWISSENLESER:INNEN

/ Genuss hat einen hohen Stellenwert

GENIERER:INNEN ] EEExxf] i LIEBEN REGIONALE
PRODUKTE*

66 % T MELW 76 %

der Leser:innenempfinden T IX I 13 &KRGODO + R I1Jdadlgder:innenbevorzugen beim

Essen als eine wichtige Quelle I RESGWN TI W] ¢t q@p RH G EinkaRfadgienald RidHuite ayddder

von Genuss. AWs Rl qqea UNWA2 Lc ¢ 2t HikDHL

QUALITATSBEWUSST HOHE GENUSSMENSCH

BEIM KAUF* AUSGABEBEREITSCHAFT*

der Leser:innenachten bei haben eine hohe der Leser:innenrdaumen Essen und

Nahrungsmitteln vor allem auf Kaufbereitschaft fir gute Trinken eine grof3e Rolle in ihrem

die Qualitat und nicht so sehr auf Ernahrung. Leben ein.

den Preis.

Quelle: * AWA 2025, Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren, b4p 2024

igmedia.de




DIE TYPISCHEN ZEWISSENLESER:INNEN

/lhnen liegt das Wohl anderer am Herzen

SPENDENBEREITSCHAFT LOKALE UNTERSTUTZUNG SOZIAL ENGAGIERT
der ZEITWISSENLeser:innen der Leser:innenunterstiitzen mit der Leser:inneninteressieren sich
spenden regelmallig. ihren Spenden Projekte/ fur soziales Engagement.

Einrichtungen in Deutschland.

GROSSZUGIGE AM WANDEL INTERESSIERT
SPENDER:INNEN

45 % 56 %

der ZEITWISSENLeser:innen N haben den Anspruch, sich aktiv
spenden von 51P MM Wk LWe U I Wfiddid VEdanderung der
jahrlich. Gesellschaft einzusetzen.

Quelle: b4p 2024, Leserbefragung ZEIT WISSBNsgabe 3,n = 1.019 Leser*innen

igmedia.de




INHALTSVERZEICHNIS & FESTE RUBRIKEN (AUSZUG)

| JW7 Yat #HG ¢

/f 6

Jede Ausgabe beginnt mit
drei Uberraschenden
Fragen, die direkt zum
Nachdenken anregen.

87 %schatzen diese Rubrik.

Diese Rubrik verspriht
Zuversicht und Inspiration
fur ein gutes Leben.

78 %schétzen diese
Rubrik.

Zwei Generationen, ein
Thema und ganz
unterschiedliche
Perspektiven.

82 %schéatzen diese Rubrik.

GWw Uné¢Unwi
[1 ¢nuU

Optimist

Junges / Altes
Wissen

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEAUsgabe 3,n = 1.019 Leser*innen, Tog2-Antworten (sehr gut/gut)

igmedia.de
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’ INHALT

Kann man das B&se Im Menschen erkennen?

6 AM ANFANG DREI FRAGEN
1. Wie schnell farbt die Umgebung
auf uns ab? 2. Kann man Sorgen hinter
ich lassen? 3. Was ist Kunst?

12 OPTIMIST
Eine neue Generation von Akkus ist
in Sicht - ohne Lithium.

14 GEORDNETE VERHALTNISSE
Thema der Infografik-Seite: die Sonne

16 JUNGES UND ALTES WISSEN
In diesern Heft: Eine 13-jahrige Schilerin
d ein 92-jahriger Friseurmeister
fachsimpeln tber Haare

Im ZEIT

40 »PASS AUF, WEN DU IN DEINE

NAHE LASST«

Kriminalreporterin Sabine Ra kenht
ihr halbes Lbr\rmlvb cher
end, was sie erzahlt

tun gehabt. Spani

46 300 METER wnum: zun xussssr
Ein Vogelforscher blickt

Perspektive

fdgplt el

52 GENUG VON DEUTSCH Imn Elmuscm
fac

Erfinden Sie doch ei
Manche machen das

gbﬂh

56 UND nonc-il Elll ANDERER?
bin ich auch«

Teil 3 der Seri

g <. Jumes Turel (Fot: lorian Holhers)

Welfbus

Abbikdurgen (v ): Ver Tammens M

7Rt W6 RIJIEH
aber wie weiter?

So erkennt
man Qualitat

Tipps fur
Blcher, Filme,
Digitales

14

OWOANMWGT WRUIJG G

Mehr als Nachhaltigkeit: ZEIT
WISSEL\I hinterfragt

kiLihbled bbb ersffnet
neue Perspektlven
78 % schatzen diese Rubrik.

Die Redaktion verneigt sich
vor Qualitat: Produkte, die es
verdienen, gesehen zu
werden.

74 %schéatzen diese Rubrik.

Wertvolle Empfehlungen aus
der Welt der Biicher, Filme
und digitalen Inhalte.

67 %schatzen diese Rubrik.




FESTERUBRIK NP

/ Drei Fragen am Anfang, die Perspektiven 6ffnen, ein Lacheln zaubern
neugierig machen

AMANFANG DRETERAGEN "

3. Was ist die Faszination
am Schaufein?

Mit Schippe und Farmchen Burgen und Kuchen
Bauen. Schatz ausgraben. Schatz engrat

Und dann erst der Bagger Einfach b

AMANFANG DREFFRAGEN ?

1. Kann man seiner
Persdnlichkeit einen neuen
Anstrich geben?

Manachen oft grunctegend At
Immar et etwas Schienm
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2. Warum haben wir
hlnton keine Augen?

» oigontict

0 Cvolution

affenbar ganz ander

e ok 900 Millbnrn Jubey hue don S Kaninen, Ganlion, Pleod sk ke b s
Aagr T1n kb s smrwbotn ol e otnon Rarsbamebled 1ond bimaarn auh nibeend Framde
. o '
e o e I
. v psbee

Mol du Vg wanem wie A beame Angen

e Do Renboge o -
Chusinan Eis Culig . Kl ot o e Pt il ol 3 s o
e Neod. Lo bebas i ouf v e
gt by e T i Kongon i, e v g v
t Ve, It dom bt et Criem. absnng der Basn b vines Aagoipases vo b
raubleogrn bbbk bumgles w—‘ 4 bbb el e iy v

— Ve

regssbes (0 dun
s b e b

Mookl s e Unveosts Dby 1o
e 100 B gt v i s ot o Ao
vrvmsacet %2 bam o0 (Nnsnn chochinsen. {hos b
whivig, S mn s whon ol e -

igmedia.de

o Serand b cine e Spiciwiens, saf der
o e ks . D Lok o e

Enke wenden. um gote Voersmetnuagen £t das Wacks
i det Mlumen sa whafin. Die ddane Schicke
e

.,..n-..r...-_i-_r..w.
S o oo Pl mighthe b oo Worst
[ — Ul
e, i S gt w0 Wy, B, s Tummel

M b 10
[ o b e e Bk ».».. et -n..

o rardeg. ot gome
e Fim g e v don G o Mo «

Frosdagre Tboppuien e by
o grnanss. Cbocpen wond wus £ovgrie shicgen bare
Fouadhen Veneemaungrn laauherbes. S sd Cher
bleimd der Vergaagerisen - wern wh vk wagraen
ertabarn wir. o e 1 (el ke

Wi b sber aiche sux de Virgangemben aach

i Goarmen st Ziek on el e Bondim bockere wend die




BLICK INS HEFT 16

/ Themen, die das Leben schrailddar, modern und werteorientiert
prasentiert von ZEIT WISSEN

NR. O3 Ma/ Jumi 2023

ZEITWISSEN [l

BRINGT SIE AUF GUTE GEDANKEN

VERSETZEN SIE
SICH BITTE MAL
IN DIE EVOLUTION:
GESUCHT WIRD
ETWAS, DAS ZUM
FLIRTEN, FLIEGEN,
N | SCHWIMMEN UND
| WARMEN TAUGT
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g e SOLL ICH DAS JETZT
= ,\(;Z DURCHZIEHEN?

o
B o

=
DIE INNERE [l STMME
f? ‘Wann man lhr
s i O Wit
TIMME i =
~ -

Wann man auf sie horen solite.
Und wann nicht.

+ TEST: Was will lhre innere Stimme von Ihnen? e

igmedia.de DI]E }ﬁk‘i“ﬁ ZE][T
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// Mir gefallt sehr, dass ich kein // Dass man mit jeder Ausgabe

Wissenschaftler sein muss, um vielfaltige und interessante

die Artikel zu verstehen, sondern  Themen auf eine sehr angenehn
sie sind fur interessierte und erzahlerische Weise
Menschen geschrieben. vermittelt bekommt.

//' An ZEIT WISSEN gefallt mir am // Dasbreite Spektrumder
besten, eine andere Perspektive  behandelten Themen.
des Lebens zu sehen.

IT WISSEAUsgabe 3nl WNIOMN ®Wx It W1 i ROUWIUAW[ | ¢nNWalljict wWnUneddqWwf 60W0We OWGEf NWi f EEE WAHWH YUT 131t WNeagqem

uelle: Leserbefragung 1 e P P TP RTIT < . , .
igmedia.de DI]E tﬁk‘tej@ Z]E][T




ZEIT WISSEN & NACHHALTIGKEIT

/ Leser:innemit Verantwortung
offen fur nachhaltige Impulse

Wie kdnnen wir umweltbewusst und nachhaltig leben? ZEIT
WISSEN beleuchtet diese zentrale Zukunftsfrage aus
Okologischer, sozialer und 6konomischer Perspektive. Mit klaren
Analysen und tberraschenden Perspektiven ertffnet das
Magazin neue Blickwinkel auf unsere Lebensgrundlagen.

So entsteht ein glaubwiirdiges, relevantes Umfeld fiir ihre
Nachhaltigkeitskampagnen.

NACHHALTIGER KONSUM AKTIV IM UMWELTSCHUTZ
Leser:innenist es wichtig, bei Leser:innensind engagiert beim
Konsumentscheidungen Schutz der Umwelt.
Nachhaltigkeitsaspekte zu

beriicksichtigen.

Quelle: AWA 2025, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren

igmedia.de




ZEIT WISSEN & WIRTSCHAFT

/ ZEIT WISSEN widmet sich Theme
die Zukunft haben

Was sind die grof3en Innovationen unserer Zeit? Welche
Entwicklungen und Produkte werden unser Leben bereichern? ZEIT
WISSEN wirft stets einen zuversichtlichen Blick nach vorn und ladt
seineLeser:innenzu spannenden Perspektivwechseln ein.

Mit diesen Themen erzeugt ZEIT WISSEN Faszination und bietet ein
attraktives Umfeld fur ihre Kampagnen rund um Innovation,
Forschung und Technik.

INNOVATIONSBEGEISTERT ZUKUNFTSORIENTIERT

Leser:innenbezeichnen sich als Leser:innensind an

Innovator:innen. Wissenschaft und Forschung
interessiert.

Az 1000 UBMER] I ¢ G qAU2ZBEEG] 8 0mWe A W

igmedia.de




ZEIT WISSEN & GESELLSCHAFT

/Wenn Wissen zum Lebensbegleit
wird

Welchen Einfluss haben Innovationen auf unsere Gesellschaft, unseren
Alltag, unsere Arbeitswelt und unser eigenes Leben? ZEIT WISSEN ladt die
Leser:innenein, die Verbindung zwischen Wissenschaft und Leben zu
erkunden. Dabei werden sowohl grundlegende Zusammenhange als

auch Fragen behandelt, die unseren Alltag in den Bereichen Gesellschatt,
Gesundheit und Erndhrung pragen.

Mit diesem emotionalen Themenspektrum erzielt ZEIT WISSEN ein hohes
Involvementbei denLeserinnenund bietet fur inre Kampagne ein
glaubwiirdiges und sehr personliches Umfeld.

BOTSCHAFTEN WERDEN QUALITAT IST WICHTIG
VERBREITET

Leser:innenbezeichnen sich als Leser:innenlegen Wert auf
personlichkeitsstarke Qualitat beim Konsum.

Multiplikator:innen.

Az 1000 UBMER] I ¢ G qAU2ZBEEG] 8 0mWe A W

. igmedia.de




ZEIT WISSEN

/ Termine und Themen 2026

21

Ausgabe Schwerpunktthemen je Ausgabe Erscheinungstermin  Anzeigenschluss  Druckunterlagenschluss
02/26 Reise 13.02.2026 20.01.2026 23.01.2026
03/26 - Gesundheit: Neues aus der

Wohnen, Design Forschung 24.04.2026 16.03.2026 19.03.2026
04/26 Bauen Neue Griinderzeit 19.06.2026 08.05.2026 13.05.2026
05/26 Mobilitat Finanzen 28.08.2026 27.07.2026 30.07.2026
06/26 Eg%%ﬂﬂﬂg‘t Neues aus der GroRziigigkeit 16.10.2026 14.09.2026 17.09.2026
01/27 Digitale Sicherheit LongevityErnédhrung 11.12.2026 09.11.2026 12.11.2026

Anderung der Themen und Termine vorbehalten.

igmedia.de
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ZEIT WISSENREFERENZEN

/ In bester Gesellschaft: Qualitat Uberzeugt! (Auswahl)

[LEXWARE Sattovia &o Valla Nscalable EYd * Biogen

. .CAPITAL N
MercedesBenz  Jmeckaloabo'  Sumigia &S ﬁm janssen = Studiosus s

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA SANOFI
[ L S
IgNne roset " N .
1ANMTY S depuis 1860 I NVOSEECS ags walbusch Lrerz
o - .
S Sparkasse UOREAL SMAVEsTO (R)BAUFRITZ #/Brillux holzius
PARIS  FEINFACH ANLEGEN mehr als Farbe VOLLHOLZHAUS
°*° @~ FINGER  RUBNER OKAL
HAU Ausgezeichnete Hauser
DR. HA@IEGEIEHFTUNG PI PE R A-B HUF HAUS ALLES RICHTIG smc? haus o
BELTZ e 25 s o [ = A
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ZEIT WISSEN

/ Formate und Preise 2026

Format Anschnitt (B x H) Satzspiegel (Bx H) Grundpreis  Branchenpreis*
1 2/1 Seite 430 x 262 mrr 410 x 237 mrr OPIO®N! =oront
Erste 2/1 Seite vor Inhalt 430 x 262 mnr 410 x 237 mnr MPHKOOXI -
Opening Spread 430 x 262 mnr 410 x 237 mnr MTHO=PI --
2 1/1 Seite 215 x 262 mrmr 188 x 237 mnr NY KO MI N=H=YI
u2**/U3/U4 215 x 262 mrmr 188 x 237 mrr 0Oz =} -
Erste rechte Seite 215 x 262 mrmr 188 x 237 mrmr ZZHXZY! --
3 1/2 Seite hoch 99 x 262 mmr 89 x 237 mmr NZH=VYI 7.985,25k
4 1/2 Seite quer 215 x 131 mmr 188 x 117 mmr N=ZH=YI 7.985,25k
5 1/3 Seite hoch 66 x 262 mmr 56 x 237 mm QMNP M >IONM=
Erste 1/3 Seite im Heft 66 X 262 mm 56 x 237 mm QMNP M >IONMN=
6 1/3 Seite quer 215 x 89 mmr 188 x 74 mmr PHOMNPM 2 IONT=

23

*  Dieser Preis gilt fur folgende Branchen: Buchverlage, Kinos, NPOs, Immobilien, Schule & Bildung  Beschnittzugabebei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.
und Gesundheit, ZEIT Talent Personal Image. Bitte beachten Sie, dass fur Advertorials andere Preise und vorgezogene
**  Bei Buchung eines Opening Spreads wird aus der 2. Umschlagseite die erste linke Seite im Heft. Anzeigenschlusstermine gelten.
Eine Ubernahme des Abschlussrabatts aus der ZEIT fiir die Grundpreise ist méglich.

igmedia.de



ADVERTORIALS

/ Ein besonderer Rahmen flr
besondere Produkte

Unser Advertoria wasschones sthietet eine hochwertigeBlihne
far Ihr Produkt T sei es als Teil einer Promotionstrecke oder als
eigenstandige Prasentation.

Ihre Vorteile
n Perfekte Inszenierung: Wir setzen lhr Produkt gekonnt in
Szene.

n Rundum-Service: Sie liefern Text und Bild, wir kimmern uns
um Gestaltung, Beratung und Umsetzung.

n Flexibel und skalierbar: Ob Einzelplatzierung oder als Serie
Sie entscheiden, was Sie fur inKoomuikationsziel benétigen.

igmedia.de
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Anmutungsbeispiel
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OVERSIZESPEZIAL

/ Bietet Raum, um Visionen zu teilen

Die ZEIT WISSERedaktion widmet sich aufl2 Seiten im Oversize-

Format einem ausgewahlten Thema:
n Vertiefung bahnbrechender Erkenntnisse, z. B. Uber Krankheiten,
Technologien oder neue Therapieansatze.

n Fundiert recherchiert, redaktionell hochwertig und praxisnah fur
Leser:innenmit Anspruch.

n Fur Inr Kommunikationsziel ist dies ein glaubwirdiges Umfeld mit
Strahlkraft.

Ihre Vorteile:
n Thematisch exakt passend: exklusives Umfeld fur Ihre Botschatt.

n Hohe Aufmerksamkeit: MagazinOverlap garantiert Sichtbarkeit.
n Premium -Platzierungen: U2 und U4 imOversize Spezial.

n Flexibel und nachhaltig: Weitere Fortdrucke fur ihre Veranstaltungen
sind moglich.

* Der Preis ist nicht weiter rabatt, aber AEfahig.

igmedia.de
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SONDERVEROFFENTLICHUNGEN 26

/ Glaubhaftes Umfeld, um Themen

Inhaltlich zu vertiefen Gesund durch
den Winter

iscing elit. Aemean
z:nmnmriﬂ'qgﬂ qgmd ol Agrean massa. Cum soctis nafoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridicubis
misas. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque e, pretinm.
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