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manager magazin

Was zeichnet uns aus?

»Wir bewegen Wirtschaft«

manager magazin ist Leitmedium und
Impulsgeber fiir Top-Entscheider:innen.
Mit seinem Qualitatsjournalismus er-
reicht es Leser:innen aus Premium-Ziel-
gruppen: Einkommensstarke, hochge-
bildete Fiihrungskrafte.

Die Chefredaktion:

Lukas Heiny, Isabell Hiilsen, Simone
Salden und Michael Freitag (v.l.n.r.)
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Die Produktfamilie

manager magazin
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manager magazin

Auf einen Blick
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manager magazin ist das Leitmedium fiir Entscheider:innen und T e el v
Fihrungskrafte in Deutschland und liefert Wirtschaft aus erster Hand.
Das monatliche erscheinende Magazin steht fiir unabhangigen, erst-
klassigen Wirtschaftsjournalismus.

Es positioniert sich durch seine analytische und kritische Unternehm-
ensberichterstattung und gehoért dank seines investigativen Ansatzes
zu den meistzitierten Wirtschaftsmagazinen Deutschlands.

Leser:innen pro Ausgabe: 0,28 Mio.t "l
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Quelle: 'ma 11 2025 (Gesamtreichweite: 71,0 Mio.); 2IVW 1l 2025
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Attraktive Wirtschaftsumfelder

Auf einen Blick

Finanzen

Die Rubrik »Portfolio« beinhaltet Themen wie Geldanlage, Borse
und Vermogensaufbau. 55%! der manager magazin-Leser:-
innen haben besonderes Interesse an Geld- und Kapitalanlagen
und/oder Aktien und Investmentfonds, 46%?2 gelten dartber
hinaus als Expert:innen.
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Mobilitat

Die Automobilbranche ist eines der Kernthemen des manager
magazins. Die Redaktion berichtet liber Innovationen in der Mobili-
tatswelt und Trends in der Elektromobilitat. 81%?2 der manager-
magazin-Leser:innen sind Entscheider:innen im Bereich Auto und
22%* sehen sich als Expert:innen und/oder geben Ratschlage rund
ums Auto.

Quelle: AWA 2025 (Leser:innen pro Ausgabe, gesamt: 71,0 Mio.; manager magazin: 0,55 Mio.); Anteile gesamt: *17%, 211%, 354%, 9%
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Attraktive Wirtschaftsumfelder

Auf einen Blick

OAS PORSCHE-PROBLEM

Technik und Digitalisierung Mittelstand

Tech-Themen, Innovationen und Digitalisierung gehdren zu den Mit sechs Spezialen pro Jahr widmet sich manager magazin dem
Kernthemen des manager magazins. 21%?! der manager magazin- Mittelstand. Exemplarische Themen sind Transformation, Digitali-
Leser:innen zdhlen zu den TAPs (Technically advanced persons) und sierung und Finanzierung. 65%3 bzw. 57%* der manager-magazin-
60%?2 versuchen, bei technischen Neuentwicklungen immer auf Leser:innen sind innnerhalb der Sonderzielgruppe Mittelstand als
dem Laufenden. Entscheider:innen tatig.

Quelle: AWA 2025 (Leser:innen pro Ausgabe, gesamt: 71,0 Mio.; manager magazin: 0,55 Mio.), Anteile gesamt: 111%, 231%
LAE 2025 (Gesamtreichweite Entscheider: 3,01 Mio.; manager magazin: 0,27 Mio. LpA); »Mittelstand« gem. KMU-Definition:
3Sonderzielgruppe Mittelstand, Selbstandige, Freie Berufe und leitende Angestellte in Unternehmen mit < 500 Beschéftigen und mind. 250 TEUR Umsatz: Anteil, gesamt: 62%
4Sonderzielgruppe Mittelstand, Selbstéandige, Freie Berufe und leitende Angestellte in Unternehmen mit 500 TEUR bis 50 Mio. EUR Umsatz: Anteil, gesamt: 53%
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Attraktive Wirtschaftsumfelder

Auf einen Blick

Nachhaltigkeit

Nachhaltige Themen spielen im manager magazin eine zentrale
Rolle — unter anderem in den Ressorts Geldanlage, Mobilitat und
Lifestyle. 49%!? der Leser:innen ist nachhaltiger Konsum
grundsatzlich wichtig.
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Reisen und Business Travel

In der Rubrik »Leben« finden sich u.a. die Themen Reise und Busi-
ness Travel. Die Kolumne »Workation« bietet Kund:innen zudem ein
direktes Reiseumfeld. 64%?2 der manager-magazin-Leser:innen sind
besonders interessiert an Informationen zu Urlaub und Reisen, 74%3
haben eine hohe Ausgabebereitschaft fiir Reisen und 43%* genielRen
es, in Spitzenhotels zu Gbernachten.

Quelle: AWA 2025 (Leser:innen pro Ausgabe, gesamt: : 71,0 Mio.; manager magazin: 0,55 Mio.), Anteile gesamt: *33%, 245%, 353%, *13%
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Attraktive Wirtschaftsumfelder

Auf einen Blick

BENNOS™* ./
UNTERGANG -

Uhren und Luxus

»Leben« bietet perfekte Umfelder fir Uhren- und Luxuskund:innen.
Viermal jahrlich erscheinen hier Luxus-Speziale (z.B. fir Uhren).
manager-magazin-Leser:innen sind kaufkraftig (73%! mit
finanziellem Spielraum von +500 EUR/Monat), 63%?2 sind luxus-
und/oder liberwiegend qualitatsorientierte Konsument:innen.

L] it g

Fashion und Beauty

Die Rubrik »Leben« bietet monatlich die ideale Themenmischung
fir Fashion- und Beautykund:innen. 57%?3 der Leser:innen des
manager magazin haben eine hohe Ausgabebereitschaft fiir
Kleidung und 69%* ist es generell wichtig, gut gekleidet zu sein.

Quelle: AWA 2025 (Leser:innen pro Ausgabe, gesamt: 71,0 Mio.; manager magazin: 0,55 Mio.), Anteile gesamt: *41%, 226%, %42%, “54%
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Werberelevante Zielgruppe

Die Leser:innen im Profil

Die Leser:innen des manager magazins
sind gebildet und vielseitig interessiert.

Die Leser:innen des manager magazins gehoéren zur Elite der
deutschen Wirtschaft.

Als Top-Fuhrungskrafte entscheiden und beeinflussen sie
mafRgeblich die Entwicklung und Kaufentscheidungen in ihren
Unternehmen.
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Werberelevante Zielgruppe
Keyfacts

Das manager magazin erreicht die
hochste Entscheider:innen-Reich-
weite aller Wirtschaftszeitschriften.!

Quelle: LAE 2025 (Gesamtreichweite Entscheider:innen: 3,01 Mio.; manager magazin: 0,27 Mio. LpA),
2ma I 2025 (Gesamtreichweite: 71,0 Mio., manager magazin: 0,3 Mio. LpA; @ personliches Nettoeinkommen/Monat
Gesamt-Reichweite: 1.848 EUR); Anteile an Gesamt: *49%, “46%, 520%, €1.924 EUR
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18%

der manager magazin-
Leserschaft ist mannlich.®

60%

haben einen (Fach- oder)
Hochschulabschluss und
sind damit hochqualifiziert.®

67%

der manager magazin-
Leser:innen sind zwischen
30 und 59 Jahren alt.*

3.908,-

EUR personliches Netto-
Einkommen: Das hochste aller
erhobenen Print-Medien.®



Was die Leser:innen pragt

manager magazin

Luxusorientiere und/oder Uberwiegend luxusorientierte Konsument:innen
Innovator:innen und/oder Trendsetter:iinnen

Personlichkeitsstarke Multiplikator:innen

Mobile Kosmopoliten

Nachhaltige Konsument:innen

Uberw. Qualitdtsorientierte Konsumenten

Zielgruppenmodelle
Einstellungen und Typologien

Quelle: AWA 2025 (Leser:innen pro Ausgabe, gesamt: 71,0 Mio.; manager magazin: 0,55 Mio.)

SPIEGEL Media | manager magazin

. manager magazin
Gesamt



Hochste Kaufkraft

manager magazin

manager magazin
Wirtschaftswoche
Capital
Handelsblatt
Focus Money

DIE WELT Hamburg
Welt am Sonntag

Frankfurter Allgemeine...

Frankfurter Aligemeine Zeitung
WELT Print Gesamt

FAZ + FAS Kluge Kopfe Kombi
DIE WELT

Auto Motor und Sport

3.908

3.473
3.427
3.276
3.224
3.207
3.175
3.104
3.055

@ personliches monatliches Nettoeinkommen

in Euro

3.525
3.515

3.805
3.787

Die manager magazin-Leser:innen verfligen
mit 3.908 EUR lber ein tiberdurchschnitt-
liches persénliches Nettoeinkommen.

Damit ist manager magazin die Nummer eins
unter den Printmedien.

Quelle: ma Il 2025 (Gesamtreichweite: 71,0 Mio., Auswahl: Top 12 aller Printmedien nach @ persénlichem Nettoeinkommen/Monat, @ personliches Nettoeinkommen/Monat Gesamt-Reichweite: € 1.924 EUR)
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Hohe Reichweite

manager magazin

Handelsblatt
WirtschaftsWoche
manager magazin
Capital

VDI Nachrichten
Markt und Mittelstand
Handwerk magazin

Focus Money 151

Entscheidungstrager:innen Reichweite
in Tsd.

Quelle: LAE 2025 gesamt: 3,01 Mio., Auswahl: Wirtschaftspresse)

SPIEGEL Media | manager magazin

208

194

189

283

272

234

306

Die LAE-Studie untersucht, welche Medien
von den wichtigsten Flihrungskraften und
Entscheider:innen genutzt werden.

Entscheidungstrager:innen treffen nicht nur
wichtige Investitionsentscheidungen in ihren
Unternehmen, sondern zdahlen auch privat zu
einer besonders kaufkraftigen Zielgruppe

Das manager magazin iiberzeugt mit
seiner hohen Reichweite innerhalb der
Wirtschaftspresse insgesamt und liegt auf
Platz 1 der monatlichen Wirtschaftstitel.



Entwicklung der Abo + EV-Auflage

manager magazin
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Quelle: IVW Jahresdurchschnittswerte (Stand: IVW 11l 2025)
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Gute Argumente

manager magazin

1 2

Die Die Premium-
Reichweite Zielgruppe

Rund 3,5 Mio. Menschen lesen manager magazin erreicht
manager-magazin-Inhalte jeden die Elite der deutschen Wirt-
Monat, gedruckt und/oder schaft (gebildet, kaufkraftig
digital. und meinungsstark):
272 Tsd. Entscheider:innen in
Wirtschaft und Verwaltung.?

Quelle: 1b4p 2024 (Gesamt-Reichweite: 70,48 Mio.), crossmediale Markenreichweite manager magazin
2LAE 2025 (Entscheider:innen in Wirtschaft und Verwaltung: 3,01 Mio. gesamt
3ma Il 2025 (Gesamtreichweite: 71,0 Mio., g personliches Nettoeinkommen/Monat: 1.924 EUR)
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3

Die
Bestverdiener

Mit 3.908 EUR verfiigt die
Leserschaft des manager
magazins Uber das hochste @
persdnliche Nettoeinkommen/
Monat aller ma-Printmedien.?

4

Das
Umfeld

manager magazin ist Leit-
medium und Impulsgeber
und berichtet Uber die
wichtigsten Wirtschafts-
themen - umfangreich und
aus erster Hand.



manager magazin Sonderheft

Auf einen Blick

manager magazin verdffentlicht exklusiv einmal im Jahr das Sonder-
heft »Die 500 reichsten Deutschen«. Die Redaktion berichtet Giber die
erfolgreichsten und vermdgendsten Unternehmer:innen in Deutsch-
land. Neben dem Ranking enthalt das Magazin Hintergrundberichte
und Interviews mit den Top-Unternehmer:innen in Deutschland sowie
detaillierte Analysen von Unternehmen.

Leser:innen pro Ausgabe: 0,28 Mio.k

DrUCkauﬂage .................... Ca 50 500 Exemplare2 ....................
.I..\ us |ageze| t .I m Hande| .......... 12 WOChe n .................................
ErSChemungswelse ............. jahr“ch .....................................
Prelsul selte 2025 ............. 42 OOO EUR ................................

Quelle: *'ma I 2025 (Gesamtreichweite: 71,0 Mio.); 2Verlagsangabe 2025

SPIEGEL Media | manager magazin

(s serste Weni der Nel

| manager

magazin

W e

» ticke die michste Generation

Termine:
Erscheinungstermin 10.10.2025
Anzeigen- und Druckunterlagenschluss 10.09.2025



manager magazin Sonderheft

Die Themen

Zusatzlich finden viele interessante Themen zu den
»Super-Reichen« auch auf manager-magazin.de statt.

Im Podcast »Das Themac« spricht Chefredakteurin Simone
Salden zudem in drei Sonderfolgen mit spannenden
Interview-Partner:innen lGber Erfolg und Reichtum.

Die Themen kommen aus den Umfeldern:

* Luxusbrands * Geldanlage
* Handel * Luxusreisen
* Sport und Fitness * Gastronomie

* Kiinstliche Intelligenz
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© Das sind die 500 reichsten Deutschen




Uhren- Kunst- D.'e o
Spezial Index reichsten
pe Deutschen
 — i

Nachhalt- || Transfor-
igkeit mation

Inno-
vation

Transfor- Globali-
mation sierung

Digitali-
sierung

-— e
- ‘ . .'ﬂ"'
4
Em - Top 100 Investors
Frauen Darling
- ' o . ~

Umfeld: Portit;lio & Geldanlagen

Ganzjahrige -
Umfelder Umfeld: Leben, Stil und Reisen .
L ' l . B - .
JAN FEB ﬁR‘ APR MAI ‘ ‘ JUL AUG SEP OKT NOV DEZ
~ - . .

S - - b
‘ s >



	Folie 1: manager magazin
	Folie 2: manager magazin
	Folie 3: Die Produktfamilie
	Folie 4: manager magazin
	Folie 5: Attraktive Wirtschaftsumfelder
	Folie 6: Attraktive Wirtschaftsumfelder
	Folie 7: Attraktive Wirtschaftsumfelder
	Folie 8: Attraktive Wirtschaftsumfelder
	Folie 9: Werberelevante Zielgruppe
	Folie 10: Werberelevante Zielgruppe
	Folie 11: Was die Leser:innen prägt
	Folie 12: Höchste Kaufkraft
	Folie 13: Hohe Reichweite
	Folie 14: Entwicklung der Abo + EV-Auflage
	Folie 15: Gute Argumente
	Folie 16: manager magazin Sonderheft
	Folie 17: manager magazin Sonderheft
	Folie 18: Die Jahres-Highlights

