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S-Magazin

Stil trifft auf Qualitatsjournalismus

Mit 3,6 Millionen Leser:innen ist das S-Magazin eines

der groRten Stilmagazine Deutschlands. Herausragend in
seinem journalistischen und visuellen Ansatz, bietet es
einen tiefen Einblick in die Welt der schénen Dinge: Design,

- Mode, Reisen, Essen, Kunst und Schénheit.
Io Bis zu viermal im Jahr ist es eine Quelle fir stilvolle,
’ H intelligente und unabhangige Lifestyle-Berichterstattung.

Quelle: b4p | 2025 (Gesamt-Reichweite: 71,0 Mio.,)
Crossmediale Markenreichweite DER SPIEGEL: 10,55 Mio.
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S-Magazin

Auf einen Blick

Mit journalistischer Qualitat und hochwertiger Optik ladt das S-
Magazin in die Welt der schénen Dinge ein. Jede Ausgabe greift
ein gesellschaftlich relevantes Schwerpunktthema auf und tiber-
setzt es in verschiedene Lebensbereiche.

Die Leser:innen sind interessiert an Reisen, Genuss, Mode und
Interior Design und schatzen die Kombination aus Lifestyle und
Qualitatsjournalismus.

Quelle: 'ma Il 2025 (Gesamt-Reichweite: 71,0 Mio.); 2IVW Il 2025 - jeweils Tragermedium DER SPIEGEL
SLeserbefragung S-Magazin
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58% 59%

der Lesenden sind mannlich.3 der Lesenden sind unter 49.3

54%

der Lesenden verfiigen tiber ein durchschnittliches Haushalts-
netto-Einkommen von tiber 3.000 EUR.Z



Wie wir Geschichten erzahlen

Redaktionelles Konzept

Das S-Magazin berichtet intelligent, relevant
und exklusiv iiber Stilthemen: Es widmet sich
journalistisch anspruchsvoll und visuell
opulent den Themen: Genuss, Mode, Design,

Architektur und Reise sowie Beauty.

1/22 Im Interview:

In enger Zusammenarbeit mit der SPIEGEL-Chefredaktion wird fiir jede Ausgabe »Neuanfang« Uschi Obermaier
ein zeitgeistliches Thema gewahlt und mit aufwendigen Shootings und exklusiv-
en Features in verschiedene Stilwelten lbersetzt.
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Wie wir Geschichten erzahlen
Blick ins Heft

Kostbare Welt

Mode fir eine ===
neue Welt

1
9

Das S-Magazin schafft die Verbindung von Lifestyle und GroRe Personlichkeiten kommen in exklusiven Interviews zu
Qualitatsjournalismus und iiberzeugt durch einen modernen, Wort - stets im Kontext des aktuellen Themas. Antworten auf
minimalistischen und gleichzeitig groRziigig eleganten Auftritt. Fragen des guten Stils runden das journalistische Angebot ab.
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Attraktive Umfelder fiir Luxusmarken

Rubriken |

3/23
»Krisengewinner«

Produkte und Credits

In »Produkte und Credits« platziert die Redaktion in monothema-
tischen Sammlungen Produkte unterschiedlicher Luxusmarken.
Die Produkte werden mit hochwertigen Produktfotos sowie einer
kurzen inspirierenden Beschreibung im Magazin eingebunden.

SPIEGEL Media | S-Magazin

2/22
Antonio Citterio

Das gezeichnete Interview

In einer etwas anderen Art des Interviews lassen namenhafte
Stilikonen, Kiinstler:innen, Designer:innen und Modemacher:innen
die Leser:innen an ihrem kreativen Genie teilhaben und zeichnen
ihre personlichen Antworten in unterhaltsamer Weise auf Papier.



Attraktive Umfelder fiir Luxusmarken

Rubriken i

Rebellin
ohne Absicht

&

Die Rubrik »Magazin« zeigt Aktuelles aus Pop
und Kultur, Forschung und Mode und verlost
mit der »Herzenssache« ein von
Prominenten gespendetes, privates Objekt,
dessen Erlés an einen guten Zweck geht.
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Portrat und Interview

Prasentiert werden international bekannte
Designer:innen, Griinder:innen und Kunstler:-
innen, die sich vorstellen und den jeweiligen
Schwerpunkt kommentieren.

!L\K xI

1 = 1

Hier kocht der Chef

Internationale Chefkdch:innen berichten von
ihrem Hintergrund, ihrem Werdegang und ihrer
individuellen Motivation. Zur Kronung kochen
sie ihr persénliches Lieblingsgericht.




Meistverkauftes Stilmagazin
S-Magazin im Vergleich

Gesamte verkaufte Auflage
. Einzelverkaufe + Abonnements

641.113 615.964

537.588
535.873

312.688

273.348

170.386

138.206
S-Magazin ZEIT Magazin SZ Magazin stern Mode FAZ Magazin
DER SPIEGEL DIE ZEIT Suiddeutsche Zeitung* stern Frankfurter Allgemeine

Sonntagszeitung**

Quartalsauflage

Quelle: IVW 11l 2025, ICON (DIE WELT) ist seit 2005 nicht mehr in der IVW enthalten. *¥Stddeutsche Zeitung,: Ausgabe Samstags; **Frankfurter Allgemeine Sonntagszeitung: Ausgabe Samstag/Sonntag
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Reichweitenstarkes Stilumfeld

S-Magazin
S-Magazin erreicht eine kaufkraftige
und sehr markenaffine Zielgruppe.
e Die Leser:innen sind interessiert an Reisen,
: Genuss, Mode und Design. Sie lieben Luxus
sowie die besonderen und schénen Dinge
des Lebens.
0,95 0,79 “
S-Magazin stern Mode ZEIT Magazin SZ Magazin ICON FAZ Magazin
DER SPIEGEL stern DIE ZEIT Suddeutsche Zeitung Welt am Sonntag Frankfurter Aligemeine

Sonntagszeitung

Leser:innen
in Mio.

Quelle: ma I 2025 (Gesamt-Reichweite: 71,0 Mio.)
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Markenbewusste Leser:innen

S-Magazin
Das Kaufverhalten der S-Magazin Leser:innen
ist durch eine sehr hohe Markenorientierung
gepragt: Sie kaufen bewusst die beste Qualitat
und sind bereit, dafiir sehr viel mehr Geld
1,43 auszugeben.
Kein anderes Stilmagazin erreicht so viele
DT markenbewusste Leser:innen.
0,57
0,35 0,34
S-Magazin stern Mode ZEIT Magazin ICON SZ Magazin FAZ Magazin
DER SPIEGEL stern DIE ZEIT Welt am Sonntag Siiddeutsche Zeitung Frankfurter Allgemeine
Sonntagszeitung
Leser:innen
In Mio.

Quelle: bap | 2025 (Gesamt-Reichweite: 71,0 Mio., Zielgruppe: Markenorientierung 1 = hoch, Gesamt-Reichweite: 17,74 Mio.)

SPIEGEL Media | S-Magazin



Gute Argumente
S-Magazin

1 2 3 4

Themen- Positive Visuell
prasentation Inszenierung anspruchsvoll

Profitabilitat

Die Fotoshootings und Features Sie profitieren von einem In den hochwertigen und Sie erreichen lhre Zielgruppe
Uibersetzen gesellschaftliche Werbeumfeld, das sich auf beeindruckenden Foto- zu einem sehr guten Preis-
Schwerpunkte in verschiedene die schonen Dinge des strecken des S-Magazins Leistung-Verhaltnis.
relevante Lifestyle-Bereiche, Lebens fokussiert und lhnen erhalten lhre Anzeigen die
wie z.B. Selbstoptimierung deshalb eine hohe Brand- beste Aufmerksamekeit.
oder digitales Leben. Safety bietet.
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S-Magazin 2025

Die Ausgaben
S-Magazin 1/2025 : s
Beilage in DER SPIEGEL 15/2025 o T
Erscheinungstermin: 05.04.2025

Themenschwerpunkt: 25. Ausgabe des S-Magazin
mit Ruckblick auf die letzten 24
Ausgaben

S-Magazin 2/2025

Beilage in DER SPIEGEL 41/2025

Erscheinungstermin: 02.10.2025

Quelle: 'ma I 2025 (Gesamt-Reichweite: 71,0 Mio.)
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