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GELEBTE POPKULTUR




ES GEHT UM MEHR ALS MUSIK

,Seit iber 50 Jahren DER Radar fiir
Newcomer-/innen und Trends:
MUSIKEXPRESS steht fur gelebte
Popkultur in aller Vielfalt.”

Hella Wittenberg
Head of Content



WARUM MUSIKEXPRESS? ic media

Trends. Sounds. Popkultur.

musikexpress

MUSIKEXPRESS steht seit tiber 50 Jahren fir gelebte
Popkultur und ist ein Radar fiir Newcomerinnen und Trends.

Die Zeitschrift deckt Genres wie Electro, Indie, Rap und Pop
g ab und steht seit 1969 fir die identitatsstiftende Wirkung von
" Pop. MUSIKEXPRESS berichtet Uber neue Acts, Filme, Serien,
| Mode, Lifestyle, Personlichkeiten und Phanomene.

EXZe”enter «  Gedruckte Auflage: ca. 35-45k
Ulturjourn, lism »  Visits/Monat: 0,54 Mio.
und exklusive s +  Unique Visitors/Monat: 0,46 Mio.
lnterviewS «  Social Media Follower: 117k (Facebook,

Instagram, X, WhatsApp, YouTube)
Preis 1/1 Anzeigenseite: 13.035 €

Daten Stand 2025; Print: Verlagsdaten interne Erhebung; Online: Adobe Analytics, Social Media: addierte Reichweiten mu5|kexpress 4



LOOK INSIDE MUSIKEXPRESS

Heftstruktur & Redaktionelle Schwerpunkte

FESTE BESTANDTEILE

Selbstausloser
Kinstler-/innen nehmen uns mit
selbstgeschossenen Fotos

in ihrem Alltag mit

Blind Date
Wir spielen Musiker-/
innen Songs vor

An der Bar

Hella Wittenberg interviewt
Gast-/innen an der Bar

Radar

Die besten neuen Bands
und Kiinstler-/innen
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musikexpress

grenzt
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Feature
Titelstory(s)

ME-Gesprach
Interview mit Kiinstler-/innen

ME-Helden
Story lUiber Bands
oder Kinstler-/innen

Platten
Plattenreviews

Blackkatalog
Alte Musik auf neuen Platten

Filme & Serien
Reviews

Konzert
Konzertreview
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LOOK INSIDE MUSIKEXPRESS

Feste Bestandteile im Musikexpress

Auf ein paar Getranke mit...
b s MADANII

ME-TIPPS FUR DIE BAR

An der Bar

Hella Wittenberg interviewt
Gast:innen an der Bar

OASIS

OASIS

Britpop’s
coming home

30

Features

Titelstory(s)

31

[ media

RADAR

Die besten n e uen Bands und Kiinstler

Sex Week

Lawn Chair

Radar

Die besten neuen Bands
und Kiinstler:innen
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WER LIEST MUSIKEXPRESS?

refRRAR AN

99% Ménner| 1% Frauen | <1% Divers

BERUF

Selbststandig

Freiberufler-/in

Nichtleitende-/r
Angestellte-/r

Leitende-/r
Angestellte-/r

Beamte-/r

Quelle: Leserbefragung Mediahouse Juni 2025.
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[ media

m 50 bis 59 Jahre
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5 "UNKNOWN" FACTS ic media

Hinter den Kulissen beim musikexpress

1. Nachdem die Austro-Rocker Wanda den ,Musikexpress Style Award“ in der Kategorie ,Best Performer” gewonnen hatten, nutzten
sie die Gelegenheit, ihr Konnen gebihrend zu feiern — und spielten so lange, bis die Party beendet wurde.

2. Beim Relaunch des Musikexpress verwandelte sich unsere Open-Air-Party in Kreuzberg unter den Klangen von DJ Lars Eidinger in
ein unvergessliches Event, das vielen Gasten noch lange im Gedachtnis blieb.

3. Schon 1986 (iberraschte der Musikexpress mit einer Schallfolie von Die Arzte. 35 Jahre spéter kniipfte die Band daran an und
steuerte dem Oktoberheft 2021 eine exklusive Flexi-Disc bei.

4. Auch thematisch wagte sich der Musikexpress immer wieder an kreative Formate: So legte die Redaktion 2016 auf dem Hohepunkt
des deutschen Gangsta-Raps ein Quartettspiel bei, das mit viel Augenzwinkern die Szene portratierte — basierend auf einer
einzigartigen Textanalyse von mehr als 600.000 Wortern.

5. Dariber hinaus schreiben immer wieder Kiinstlerinnen und Kiinstler selbst Gastbeitrage fiir den Musikexpress. So widmeten sich
zur 800. Ausgabe Prominente wie Marc Almond, Sportfreunde Stiller, Torres, Robert Stadlober und Mando Diao den Platten, die ihr
Leben nachhaltig gepragt haben.

musikexpress 8



COVER MOUNTS ic media

Besondere Cover mit Vinyl-Beilage

musikexpress; lf musikexpress:

40 Jahre “Like A Virgin"

Die grof3e
20 JAHRE TOUR DE FRANCE lnSIdaStory
DAS GROSSE SPECIAL
RALF HUTTER SPRICHT! ma 0nna
¥ Aufstieg
einer Kénigin

)TOCOTRONIC(

musikexpress 9



DIE MARKENWELT ic media

Musikexpress
SOCIAL
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Lana Del Rey: Ihre
wichtigsten Alben
im Ranking
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Quelle: 'Interne Erhebung, Nov. 2024; 2Visits / Unique Visitors Adobe Analytics @ 2024; 3Addierte Reichweite, Facebook, Instagram, X, WhatsApp, YouTube — Dez. 2024
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TERMINE, PREISE & FORMATE




THEMEN UND TERMINE ic media

Die Highlights 2026

210 mm x 285 mm (Anschnitt)
/2026 09.01.26 10.12.25 15.12.25
3 mm an allen Seiten
/2026 13.02.26 14.01.26 21.01.26
Gestaltungselemente der Anzeige, die nicht
/2026 13.03.26 11.02.26 18.02.26 angeschnitten werden sollen, missen einen
Abstand von mindestens 8 mm zur Formatbe-
grenzung des Heftes haben.
/2026 10.04.26 11.03.26 18.03.26
Umschlag: PT 1| Inhalt: PT 3
/2026 15.05.26 15.04.26 22.04.26
Umschlag: Offset | Inhalt: Rollenoffset
/2026 12.06.26 13.05.26 20.05.26
Umschlag: ISO coated_v2 300% (ECI) Inhalt:
/2026 17.07.26 17.06.26 24.06.26 PSO LWC Improved (ECI)
/2026 14.08.26 15.07.26 22.07.26 Layoutdateien: PDF
Bilddateien: Photoshop (Mac und PC)
/2026 11.09.26 12.08.26 19.08.26
Bildbestandteile CT: 300 dpi=120L/ cm
Linework LW: 1.200 dpi = 480 L/cm
/2026 09.10.26 09.09.26 16.09.26
Klebebindung
/2026 06.11.26 07.10.26 14.10.26
dispo@mediahouse-berlin.de oder
/2027 04.12.26 04.11.26 11.11.26 www.duon-portal.de

musikexpress



FORMATE & PREISE

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. | Keine Platzierungszusagen bei seitenanteiligen Anzeigen. Sonderformate, Beilagen & andere Ad-Specials auf Anfrage. ' BESCHNITTZUGABE AN ALLEN SEITEN 3 MM.
musikexpress




ADVERTORIALS

Werben im Look & Fell des Musikexpress!

Sie liefern |hr Werbematerial und wir kreieren lhren
individuellen, nativen Content!

2/1 Seiten 26.070 €

1/1 Seite 13.035 €
V2 Seite 7.821 €

Anderungen vorbehalten. Preise sind rabatt— und AE-fahig. Zzgl. Kreationskosten: ab 1.500 €, nicht rabatt- und AE-fahig.
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CROSSMEDIA KONZEPTE

Beispiel - Marshall

®
s musikexpress Musik Filmund Serie Llive Meinung Audio Mehr Abo Shop Q
Marshall

Content Kooperation

Durch den Festivaltag mit KING

In Digital- und
NUN x Marshall

Print-Advertorial inkl.
Social Branded Post
und Videoproduktion. |FERmGEc—G—_—, o

12.09.2024

Wir haben die Band King Nun zusammen mit
Marshall beim 2000Trees Festival einen Tag
begleitet. J)) Unseren exklusiven Bericht mit
Fotosession und Videoeindriicken konnt ihr hier
sehen! m#

AL
ot s

musikexpress.de
King Nun x Marshall auf Mehr dazu
dem 2000Trees Festival. J))
fdem 2000Trees Festival

©O0 103 1 Mal geteilt
oY Geflltmir () Kommentieren > Teilen

King Nun spielten auf dem 2000Trees Festival nahe dem britischen
Cheltenham ein eindriicksunlles hachenerneticches Konzert \Wir

musikexpress 15



WIR SIND FUR SIE DA = SALES NATIONAL

Oliver Adrian

Sales Director National
Telefon +49 69 2424408
oliver.adrian@igm.de

Andreas Wulff

Head of Account Management

Telefon +49 40 30183 156
andreas.wulff@igm.de

Sandra Oerke

Senior Account Manager
Telefon +49 40 30183 194
sandra.oerke@igm.de

Susanne Janzen

Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 2344
susanne.janzen@igm.de

Oliver Mond

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4536
olivermond@igm.de

Anne Sasse

Senior Account Manager
Telefon +49 89 545907 15
anne.sasse@igm.de

Carsten Thum

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4126
carsten.thum@igm.de

Natalie Wesemann- Otte
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1319

natalie.wesemann-otte@igm.de

Sandra Rasch

Senior Account Manager
Telefon +49 211 8871303
sandra.rasch@igm.de

Nicole Wiedemann

Senior Account Manager
Telefon +49 160 9909 3860
nicole.wiedemann@igm.de

Daniel Weidenfeller

Senior Account Manager
Telefon +49 69242443
daniel.weidenfeller@igm.de

Ulrike Kriechhammer

Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1360
ulrike.kriechhammer@igm.de

iq media marketing gmbh | Ein Unternehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf

Eva-Maria Guckes

Sales Consultant

Telefon +49 69 24 24 4511
eva-maria.guckes@iqgm.de

Yvonne Lau

Sales Consultant

Telefon +49 40 30183 157
yvonne.lau@igm.de

Birgitt Monnich

Sales Consultant

Telefon +49 40 30183 102
birgitt. moennich@igm.de

Barbara Fu3

Sales Consultant

Telefon +49 211 887 1355
barbara.fuss@igm.de

[ media

IQMEDIA.DE
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CONTACT — SALES INTERNATIONAL i media

Gerda Gavric- Hollender Bettina Goedert

Director Sales International Print Senior Sales Manager International
Telefon +49 211 887 2343 Telefon +49 211 887 1336
gerda.gavric-hollender@igm.de bettina.goedert@igm.de

Darwin Santo Hanna Underberg

Director New Business International Junior Sales Manager International
Telefon +49 211 887 2371 Telefon +49 160 9770 8048
darwin.santo@igm.de hanna.underberg@igm.de

Or our Worldwide network
of international representatives
refer to: www.igmedia.de/contact

IQMEDIA.DE

iq media marketing gmbh | a company of HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | D — 40211 Diisseldorf
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