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DIE MARKE

,METAL IST LANGST IN DER MITTE DER GESELLSCHAFT
ANGEKOMMEN — ALS KULTURELLER IMPULSGEBER,
VERBINDENDES LEBENSGEFUHL UND MIT EINER
VIELFALTIGEN, LEIDENSCHAFTLICHEN COMMUNITY.
METAL HAMMER IST SEIT 40 JAHREN
UNERSCHUTTERLICHER TEIL UND SPRACHROHR
DIESER EINZIGARTIGEN SZENE.”

Sebastian Kessler, Chefredakteur
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EXKLUSIVER

Wir gehen dahin, wo es weh tut: In die Moshpits der Clubs, die Staubwolkg
und Schlammpfltzen der Festivals und Uberall sonst,

wo das Metal-Lebensgefuhl ruft und pulsiert! METAL HAMMER st
immer mittendrin, fester Teil der Szene und Vermittler zwischen
Kunstler-/innen und Fans.

Von Slipknot und Volbeat bis Iron Maiden, Motdrhead und Kiss: Zwischen
Metal-Subkultur und Mainstream-Rock steht METAL HAMMER fUr die
unabdingbare Leidenschaft zur harten Musik. Der umfassende Spagat tber
das ganze Hard'n'Heavy-Genre hinweg mit all seinen Schattierungen und
Zugehorigkeiten ist gleichermalien Antrieb wie Essenz der Marke und
gelingt dabei leichtfllig wie keinem anderen.
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Basisnahe, Authentizitat und eine tief verwurzelte Bindung zu seinen Fans,
User:innen und Leser:innen macht METAL HAMMER zum unverzichtbaren
Organ und Sprachrohr ihrer Lebenswelt.
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PRINT

ca. 45-55 T. gedruckte Auflage'
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SOCIAL

>500 T. Follower:innen3
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EVENT PODCAST
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DIGITAL

1 Mio. Visits/Monat?
1,5 Mio. Page Views/Monat?

4,5 T. jahrliche Besucher:innen 16 T. Total Streams & Downloads/Monat*

beim METAL HAMMER Paradise

Quelle: 'Interne Erhebung 2Visits / Page Views Adobe Analytics @ Jan. — Jul. 2026; 3Addierte Reichweite: Facebook, Instagram, X, WhatsApp, Threads, YouTube, TikTok — Aug. 26; 4@ Jan.- Jul. 2026
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DEMOGRAPHIE DER LESER:INNEN

/ GESCHLECHT
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85% Manner | 15% Frauen | <1% Divers
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BERUFSTATIGKEIT

zur Zeit nicht
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berufstatig 2%

Rentner / Pensionar I8%

Berufstétllg (yollzelt / _86%
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Schuler, Student 1

Quelle: Interne Leserbefragung Juni 2025
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B Bis 29 Jahre
® 50 bis 59 Jahre

® 30 bis 39 Jahre
® 60 bis 69 Jahre

m 40 bis 49 Jahre

W 70 Jahre und alter
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METAL HAMMER IST EINE LIEBHABER-MARKE

#langleser:innen

Im Durchschnitt wird in einer Ausgabe von METAL HAMMER 3 #sammelleidenschaft
Stunden gelesen. 74°% der METAL HAMMER Leser:innen /

nehmen das Magazin mindestens 4X in die Hand, um darin zu
blattern oder zu lesen.

53% der METAL HAMMER Leser:innen sammein und
archivieren ihre Ausgaben.

|
#live | ]
I |
| #treue
Besonders spannend finden die METAL HAMMER Leser:innen / |
Konzertberichte, Tourdaten und Festivalreports,
aber auch Alben-Reviews stehen hoch im Kurs. o | |
57% der METAL HAMMER Leser:innen lesen das Magazin schon
4 seit mehr als 10 Jahren.
|

Quelle: Interne Leserbefragung Juni 2025
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TERMINE

SPEZIFIKATIONEN

HEFT-NR. EVT AS DU

02/2027 15.01.27 14.12.26 15.12.260
03/2027 12.02.27 11.01.27 12.01.27
04/2027 12.03.27 08.02.27 09.02.27
05/2027 16.04.27 15.03.27 16.03.27
06/2027 14.05.27 12.04.27 13.04.27
07/2027 18.06.27 17.05.27 18.05.27
08/2027 16.07.27 14.06.27 15.06.27
09/2027 20.08.27 19.07.27 20.07.27
10/2027 17.09.27 16.08.27 17.08.27
11/2027 15.10.27 13.09.27 14.09.27
1212027 19.11.27 18.10.27 19.10.27
01/2028 17.12.27 15.11.27 16.11.27

HEFTFORMAT
231 mm x 300 mm (Anschnitt)

BESCHNITTZUGABE
3 mm an allen Seiten

ANSCHNITT-MOTIVE

Gestaltungselemente der Anzeige, die nicht angeschnitten werden
sollen, mussen einen Abstand von mindestens 8 mm zur Formatbe-

grenzung des Heftes haben.

PAPIER
Umschlag: PT 1/ Inhalt: PT 3

DRUCK
Umschlag: Offset / Inhalt: Rollenoffset

DIGITALE DRUCKVORLAGEN
Umschlag: ISO coated_v2 300% (ECI)
Inhalt: PSO LWC Improved (ECI)

DATEIFORMATE
Layoutdateien: PDF
Bilddateien: Photoshop (Mac und PC)

AUFLOSUNG
Bildbestandteile CT: 300 dpi = 120 L/cm
Linework LW: 1.200 dpi = 480 L/cm

VERARBEITUNG
Ruckendrahtheftung

KONTAKT/VERSAND AN:
dispo@mediahouse-berlin.de
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FORMATE

UMSCHLAG

SEITEU2 + U4

Anschnitt’
2371 x 300

Preis

9.900 €

1/3

Quer
Anschnitt’

231 x 100

Preis

3.790 €

Anschnitt’

462 x 300

Preis

18.950 €

Hoch
Anschnitt’

77 x 300

Preis

3.790 €

1/4

Quer
Anschnitt’

231 x 78

Preis

3.320 €

PREISE 2027

Anschnitt’

231 x 300

Preis

9.480 €

1/4

Hoch
Anschnitt’
60 x 300
Preis
3.320 €

Quer
Anschnitt’

231 x 145

Preis

5.680 €

Block
Satzspiegel

103 x 133

Preis

3.320 €

Preise sind rabatt- & AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. | Keine Platzierungszusagen bei seitenanteiligen Anzeigen. | Kleinere Formate auf Anfrage (1/8, 1/16)
'Alle Anschnittformate zzgl. 3 mm Beschnitt umlaufend

Hoch
Anschnitt’

114 x 300

Preis

5.680 €

Kombinationsrabatte mit
Musikexpress und/oder Rolling
Stone auf Anfrage:
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FORMATE
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NATIVER ARTIKEL

H

2/1-1.200 €, 1/1-1.000 €, '~ - 800 €
Produktionskosten zzgl. Mediaformatpreis

Sie haben mehr zu erzahlen? Platzieren Sie
lhre Werbebotschaft im METAL HAMMER
durch einen nativen Artikel im Magazin mit
redaktioneller Anmutung.

Sie briefen lhre Inhalte bei uns ein, unsere
Autor:innen schreiben lhren werblichen
Artikel (inkl. Kooperationskennzeichnung) mit
bis zu zwei Anderungsschleifen.

Produktionskosten sind nicht rabatt,- und AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Vorbehaltlich redaktioneller Freigabe.

e TASTEND

" KABELLOS .

= Gren ' Musikgenuss st jetzt enfa-

= cher und komiortabler als je zuvor. Mit den

SoundTouch™ Systemen von Bose erhalten

Sie iiher das lokale Heimnetzwerk (WLAN)

kabellosen Zugriff auf 20.000 Internetradio-

sender weltwest, samtliche Titel und Playlists

aus Iheer perséinlichen Musikbibliothek sowie
Musikdienste, wie Deezer™ und Spotify®.

Die. Steuerung erfolgt bequem iber die

_ kostenlose SoundTouch™ App flr the Smart-

phone, thren Tablet-PC oder Computer, So

kisnnen Sie die Vielfalt der Musik entdecken,

Songs abspielen und thre Lieblingsinteme-

- tradiosender (ber die praktischen Presets

(Voreinstellungen) speichern. Damit ist Ihre

“Lieblingsmusik nur noch einen Tastendruck

entiernt. .

Werbliche Kennzeichnung.

Das umfassende Spektrum an Sound-
Touch™. - Pradukten von Bose reicht von
Heimkino- und Stereosystemen (ber kom-
pakte Musikssytemne bis hin zu HD-Fernseh-
geraten. So kinnen Sie Musik auf vielfaltige
Weise neu erleben. Fur ein Klangerlebnis in
mehreren Raumen lassen sich jederzeit zu-
satzliche SoundTouch™.-Systeme integrie-
ren. Dariber hinaus kbnnen Sie nach Lust
und Laune in allen Riumen dieselbe Musik
hiven oder in jedem Raum etwas anderes
abspielen.

Die Installation wird schnell und be-
quem Uber die kostenlose SoundTouch™
App auf lhrem Smartphone oder Tablet
vorgenommen. Und im Bedarfsfall ist der
Bose-Kundenservice zur Stelle.

Fom: A Ford ()

writer immer an: Ich wollte keine vier Songs schreiben, die
genau gleich klingen, mit denselben Schlagzeug-Grooves,
demselben Tempo und derselben Tonart. Ich will, dass alles
so einzigartig wie maglich klingt. Das ist schwer und stellt
uns vor Herausforderungen, aber genau das haben wir
vom ersten Tag an gemacht. Wir wollten keine Band mit
einem festgelegten Schema sein, und genau das hat viele
andere Gruppen verargert. Doch ich war jung, furchtlos
und mutig; mit 24 war mir das herzlich egal. Man konnte
mir jede Kritik entgegenwerfen. Der Beweis fiir das, was
geschah, war das, was geschah: THE POISON ging weltweit
durch die Decke. Am Ende hatten wir die Brixton Academy
in London ausverkauft, eine riesige, prestigetrachtige Halle
mit 4.500 Leuten. In Deutschland verkauften wir pro Abend
3.000 bis 4.000 Tickets. THE POISON heimste weltweit
Gold und Platin ein. Fiir mich fihite es sich an, als wiirden
viele Kritiker nur das Feuer anheizen, das sowieso langst
wiitete. Wir wurden nicht willkommen geheiBen, doch

aus heutiger Sicht glaube ich, dass es das Beste war, was
unserer Band passieren konnte. Es spornte uns an. Und

ich weiB, dass Matt ahnliche Erfahrungen gemacht hat.
Heafy: Das stimmt.

Tuck: Im Internet wurde viel Mist geredet, und einige
Bands haben sich daran beteiligt. All das geschah aus
Eifersucht, so lauft es eben. Es war eine Art Feuertaufe, die
daraus resultierte, dass die Band so schnell groB wurde. Wir
hatten keine Erfahrung, weder mit kritischer Wirdigung
noch damit, von allen Seiten befeuert zu werden. Wir hat-
ten keine Ahnung, aber lernten, damit umzugehen, wah-
rend es geschah. Gliicklicherweise waren wir die Art von
Menschen, die es wie nichts abtun konnte. Doch ich kann
mir vorstellen, dass so etwas einige junge Bands zerreiien
kann. Die Leute missen darauf achten, das ist nicht ohne ...
Heafy: Da stimme ich Tuck zu. Als ASCENDANCY groB
wurde, die Download-Show iiber die Biihne ging und wir
plotzlich Magazin-Cover bekamen, glaubten wir, andere
Bands wirden das cool finden. ich wei nicht, warum wir
das dachten. Doch es kam anders - angefangen damit,
dass wir von einigen unserer Lieblings-Bands schikaniert
wurden, mit deren T-Shirts und Postern ich aufgewachsen
bin und deren VHS-Kassetten ich bei eBay erstand, weil sie
nicht nach Florida kommen wollten. Einige Bands, die ich
als Kind verehrt hatte, waren wirklich gemein zu uns, als
wir vor ihnen auftraten. Manchmal erzahlten sie in Maga-
zinen oder Interviews Mist dber uns. Es gab damals eine
wirklich intensive Eifersucht auf unsere beiden Bands. Auch
aus diesem Grund beobachteten wir Bullet mit groSem
Interesse: Wir merkten, dass diese Jungs das Gleiche durch-
machten wie wir. Dennoch hatte ich nichts daran gean-
dert, weil es uns stark gemacht und die Band zusammen-
geschweiBt hat. Fir die Teilnahme an der Ozzfest-Tournee
bezahlten wir 30.000 Dollar; die Shows waren groBartig,
obwohl einige um neun Uhr morgens stattfanden. Doch

als alle Bands gebeten wurden, Iron Maiden mit Eiern zu
bewerfen, sagten wir, das wiirden wir niemals tun. Statt-
dessen trugen wir Maiden-Shirts und spielten jeden einzel-
nen Tag, nachdem sie die Tournee verlassen hatten, ‘The
Trooper’. Die Ozzfest-Leute versuchten in der Folge, uns
mit Dreck zu bewerfen und sich ber uns lustig zu machen.
Das waren wir gewohnt: Wir waren immer zu Metal fur die
Hardcore-Kids, dort galten wir als Metal-Band und wurden
dafir verlacht. Zugleich bewegten wir uns fiir die elitaren
Metal-Bands zu stark im Hard- und Metalcore-Bereich.
Doch genau auf diese Weise haben sich Trivium und Bul-
let bewiesen. Um Tuck zu zitieren: Schaut uns heute an!

Auf der Tournee werdet ihr beide eure Jubildums-
alben am Stiick spielen. Hat die Wiederbeschaftigung
damit eure Sicht darauf verandert, habt ihr etwas
Neues darin entdeckt oder generell einen anderen
Blick darauf?

Tuck: Wir mussten vieles neu lernen. Mit den Jahren

und immer mehr Alben wurde vieles davon aus dem

Set verdrangt. Das meiste von diesem Album haben wir
schon sehr lange nicht mehr gespielt. Es ging darum, das
Album in seiner Gesamtheit wiederaufleben zu lassen,
die Gitarre 2ur Hand zu nehmen, einzelne Passagen wie-
der zu lernen, zum Mikro zu greifen und in Erfahrung 2u
bringen, wie es sich anfiihlt, diese Songs wieder zu sin-
gen. Wir mussten uns alles neu erarbeiten, auf Vorder-
mann bringen und fiir die Tournee vorbereiten. Dieser
Prozess bengtigte viel Arbeit, fiihite sich aber gut an. Er
brachte eine Menge Erinnerungen und Gefiihle zuriick.
THE POISON ist aus verschiedenen Griinden das wich-
tigste Album in meinem Leben und ich weiB, dass es
vielen Fans ebenso geht. Nun rauszugehen und Abend
fiir Abend das Album zu spielen, wird magisch sein, doch
vermutlich wird es danach nie wieder passieren. Also
versuche ich, den Prozess des Wiedererlernens bestmég-
lich zu genieBen, statt ihn als Arbeit zu betrachten.
Heafy: Fiir mich war es ein RiesenspaB, auf dieses groBe
Album zurtickzukommen. Ich habe im Lauf meiner Kar-
riere immer wieder gesagt, dass ich die ASCENDANCY-
Ara gerne mehr genossen hitte. Nicht, dass sie keinen
SpaB gemacht hatte — es ist nur so, dass ich damals ein
19-jahriges Kind war, das einfach ins Feuer geworfen
wurde und in diesem konstanten Strom gefangen war.
Ich hatte jetzt gerade ein ganzes Jahr frei, um Geist,
Gehirn und Kérper von allem zu reinigen und danach mit
Bullet zusammen tolle Konzerte an gigantischen Orten
zu spielen. Die Nachfrage ist ungebremst, wir kdnnen

es das ganze Jahr Gber genieBen und den Zeitplan dabei
exakt so gestalten, wie wir es wollen. Wahrenddessen
kannen wir uns ansehen, was wir aufgebaut haben.

Wie sind die beiden Platten eurer Meinung

nach gealtert?

Heafy: Fiir mich sind sie zeitlos.

Tuck: Total. Ich weiB nicht, was es mit beiden Alben auf
sich hat, aber sie sind einfach nicht gealtert und wollen
nicht verblassen. Ich weiB nicht, warum, aber so ist es.
Nicht viele Bands erschaffen Alben, die sich ber die Jahre
hinweg bewahren, bis heute neue Talente, Bands und
Musiker beeinflussen und noch immer Kinder dazu inspi-
rieren, zur Gitarre zu greifen. Der Hunger danach ist auch
zwanzig Jahre spater noch ungebrochen, das beweisen die
GroBe dieser Konzerte und die Menge verkaufter Tickets.
Es ist verriickt, dass beide Werke zwanzig Jahre spater
noch immer diesen Einfluss haben. Sie spiegeln beson-
dere Momente wider, die wir trotz unseres Talents und
stetig steigender Erfahrung nie wiederholen kdnnen, selbst
wenn wir es versuchen wiirden. Manchmal funktioniert

es einfach so. Das bedeutet nicht, dass man nicht danach
streben kann, aber ich glaube nicht, dass es einen weiteren
derart besonderen Moment in den Karrieren unserer beiden
Bands geben wird wie diese beiden Platten. Es ist eine Ehre
und ein Privileg, zusammen mit einer Band zu touren, die
versteht, wie wir uns fishlen. Unsere Wege sind so iden-
tisch, dass es gut ist, dieses Erlebnis mit einer Band wie
Trivium teilen zu konnen: Sie verstehen genau, woher wir
kommen und wie all das passiert ist. Wir haben dieselben
Erfahrungen gemacht. Das jetzt gemeinsam zu zelebrie-
ren, ist eine schone Sache. Ich bin verdammt aufgeregt.
Heafy: Absolut. Auf jeden Fall glaube ich, dass diese
beiden Platten dazu beigetragen haben, die Rich-

tung zu bestimmen, in die sich harte Musik weiterent-
wickelt hat. Dieses Genre ist heute riesig, es ist in der
Pop-Kultur verankert. Heutzutage kennt jeder Heavy
Metal, nicht nur in Europa. Selbst in den USA gibt es
Metal, sogar Underground-Metal. Ich glaube fest, dass
das auch an THE POISON und ASCENDANCY liegt.

Es gibt eine Handvoll Alben, die dazu beigetragen

haben, diesen Weg zu ebnen - das sind zwei davon.

Wenden wir uns mal euch personlich zu: Ihr seid
beide sehr variable Sanger, hattet in eurer Karriere

hidiamen

aber phasenweise Probleme mit eurer Stimme. Als
Frontmann steht man im Zentrum der Aufmerksam-
keit. Wie herausfordernd ist diese Rolle wirklich?
Tuck: Es ist eine unglaubliche Herausforderung, San-

ger in einer Band zu sein - egal, in welchem Genre. Es
erfordert eine Menge Disziplin. Man muss viel Gben. Im
Grunde genommen liegt die ganze Last der Show jeden
Abend auf den Schultem des Sangers. Daran denkt man
nicht unbedingt, wenn es gut lauft. Doch wenn es nicht

so gut lauft, spiirt man die Schwere dessen, was einem
jeden Abend auf den Schultem lastet. Man lernt, damit
umzugehen. Man muss diszipliniert sein und dranbleiben.
Ich persanlich wollte nie Sanger in einer Band werden, es
hat sich einfach so ergeben. Selbst heute noch fiihle ich
mich nicht hundertprozentig wohl dabei, jeden Abend auf
die Bithne zu gehen und mich ins Zentrum des Rampen-
lichts zu stellen. Ich wirde lieber links oder rechts ste-
hen, Gitarre spielen und Hintergrundgesang beistevern.
Das war immer mein Traum. Trotzdem ist es ein groB-
artiger Job und ich wiirde ihn wahrscheinlich vermissen,
wenn er mir weggenommen wirde. Es ist unglaublich
stressig, aber man lernt, sich anzupassen und professio-
nell zu sein. Es braucht allerdings Zeit und Erfahrung.
Heafy: Als ich der Band beitrat, existierte sie seit zwei
Wochen; sie hatten nie zusammen gespielt. Es gab
urspriinglich einen Sanger, der aber nach etwa zwei Mona-
ten aufhorte. Wir konnten lange keinen Ersatz finden.
Travis (Smith, damaliger Schlagzeuger - Anm.d.A.) war viel
groBer und furchteinfloBender als ich, er hatte Tattoos und
Piercings und rauchte Zigaretten. Ich hatte noch nie zuvor
in meinem Leben jemanden wie ihn getroffen. Eines Tages
sagte er zu mir: ,Du wirst ab jetzt singen!” Ich hatte Angst
vor ihm und nickte, musste allerdings erst mal herausfin-
den, wie das uberhaupt geht. Eigentlich war ich ab 13, also
von 2000 bis 2014, damit beschaftigt, das herauszufinden.
Es tat immer irgendwie weh und fihlte sich nicht richtig an,
aber ich machte weiter. 2014 verlor ich meine Stimme und
musste feststellen, dass ich die ganze Zeit falsch gesungen
und geschrien hatte. Also musste ich alles vergessen und
mit meinem Gesangslehrer Ron Anderson alles neu lernen.
In den folgenden zehn Jahren fragte ich mich stindig, ob
ich den Ton treffen und meine Stimme an diesem Abend
gut klingen wiirde. Hatte ich etwas Falsches eingeatmet
oder gegessen, stand ich am Tag zuvor zu nah an jeman-
dem mit einer Zigarette? Ich hatte standig diese Gedanken
und war immer in Panik. All das zog sich Gber zehn Jahre
hin, wahrend ich fiinf Tage die Woche zwei bis vier Stun-
den am Tag sang und schrie. Es endete erst vor ein paar
Monaten, nach intensiver mentaler Arbeit. Meine Frau,
Paulo (Gregoletto, Bassist —~ Anm.d.A.) und unser Mana-
ger hatten alle einen ahnlichen Gedanken: Sie meinten,
die ,Ascendancy"-Tournee wiirde besser klingen, wenn
ich wie auf Platte schreien und singen wiirde. Ich wollte
erst eine spezielle Live-Technik entwickeln, um das jeden
Abend machen zu kdnnen. Doch sie sagten: ,Hor auf zu
denken!" In den letzten zehn Jahren stand ich mir mental
selbst im Weg. Nun warf ich diese Gedanken aus dem
Fenster und absolvierte ein Training fur alles, was ich am
Anfang falsch gemacht hatte. Auf magische Weise fand ich
dabei den richtigen Ansatz. Seit wenigen Monaten singe
und schreie ich zum ersten Mal in meinem Leben ohne
Stress. ich hoffe, das halt auf der Tournee; das ware fan-
tastisch. In den letzten zehn Jahren habe ich jede einzelne
Minute jeder einzelnen Show an meine Stimme gedacht,
doch ich glaube, ich habe einen Durchbruch erzielt. Jetzt
freue ich mich darauf zu erfahren, ob das stimmt.

Ich glaube, das wird oft unterschatzt. Es ist kein
leichter Job, auch wenn man es leicht aussehen
lassen muss ...

Heafy: Auf jeden Fall. Ich versuche normalerweise immer
2u trainieren, selbst wenn ich krank bin. Doch es gibt
gewisse Krankheiten, bei denen die Stimme einfach nicht

OMHB. | 1



RUBRIK

2/1-1.200 €, 1/1 - 1.000 €

Produktionskosten zzgl. Mediaformatpreis

In einer Einzel- oder Doppelseite im Heft haben

GEAR OF THE DARK

Partnerschatt

Sie die Gelegenhel
eit unter dem D
(@) G ach von
f The Dark® ihr ausgewahltes Thema ZGGear

platzieren!

Ind - .
FOkeursRuEnk _stehen iInsbesondere Produkte im
auch dié Gﬂélélcl:or:flehnt, Kleidung, Gadgets und

. . ichten und Perso .
konnen Teil des nativen Artikels sein'Ten dahinter.

Als 1975 in Tokio

Instrumentenersatzteile spezialisierte Be

Gitarren- und Basshersteller
Anlass, um CEO MATT MASCIAND

|eitet, ein Resimee zie

die Firma ESP gegriindet wurde, ahnte wohl nie
trieb ab Mitte der Achtziger zu einem der

mausern wiirde. Jetzt feiert das Unternehmen seinen
ie Geschicke des

hen und Ausblicke in die Zukunft des modernen

ARO (u.r.), der seit iiber 30 Jahren d

mand, dass sich d

Gitarrenbaus ge

er zunachst nur auf
weltweit wichtigsten
50. Geburtstag.
Konzerns in
ben zu lassen.

Ein guter
Amerika

98 o

-

Berihmter Signature-’
Kinstler: James Hetfield

att, was unterscheidet ESP-Gitarren von
denen anderer Hersteller?

Unser Fokus liegt konsequent auf guter Spiel-
barkeit. Wir horen von Musikern immer wieder, dass sich
mit ESP-Gitarren komplizierte und schwierige

LA performances leichter spielen \assen. Manchmal

fiegt dies an der ausgewogenen Balance oder am
Hals unserer Gitarren, manchmal sind es die versenkten
Tailpieces oder andere Design- und Fenigungstechnil@n.
die unsere Instrumente auﬁmgewbhnlich spielbar machen.
Bei uns gibt es kein .On&sizrﬁxsall‘ Prinzip, sondern eine
groBe Auswahl von Modellen fir unterschiedlichste Spieler.
Wir erzahlen den Leuten nicht, dass es nur eine Artvon Gi-
tarre gibt. In der Musik braucht man weeit mehr als nur eine
einzige Body-Kontut einen einzigen Gritfbrettradius oder

nur eine Art vonTonabnehmer.

Gibtes Unterschiede heutiger ESP-SerienmodelIe
zu ihren Vorlaufern in den Siebzigern?
Al wir 1975 anfingen, war ESP eine kleine Werkstatt fur
Ersatzteile, die viele Gitarren der damaligen Zeitnoch
besser Klingen lieBen und leichter spielbar machten. Heute
<chaffen wir mitunserem modemen Herstellungsprozess
ein noch hoheres Ma8 von Verlasslichkeit. Weitestgehend
gleichgeblieben sind dagegen ein GroBteil der Formen als
fester Bestandteil der ESP-Geschichte. Gitarristen wirken
moglichenweise wie wilde, verriickte Rock-Stars, aber die

y E a . .

meisten <ind Traditionalisten, die auf die gleichen Gitarren-

formen und -stile zuriickgreifen, die sie

gemacht haben.

einstzu Musikem

Hat sich der Gitarrenbau generell verandert?

|m Aligemeinen nic

ht. Die gnmd\egenden Kriterien bei

der Auswahl und Verarbeitung von Holzern und anderen
Materialien reichen Jahrhunderte auriick. Aber die Art, wie
Gitarren heute hergestellt werden, hat

Custom Shop in Japan
werden Gitarren einze!
nicht bedeutet, dass Wir i
Technologien bei CNC-Masc
nutzen. Fiir unsere kosteng

sich geandert. Im ESP

und unserem USA-Werk in Kalifornien
in in Handarbeit gefertigt, was aber
cht auch die Vorteile modermster
hinen und anderen Werkzeugen
unstigere LTD-Serie, die wir seit

30 Jahren bauen, werden die Gitarren Zwar in einer Fabrik

gefertigt, dur chlaufen aber strenge
Moderme ESP-Gitarren sind spielbarer 3

sionen, sie haben

Halsqualitat, eine gleichméﬂigere Bui
suverlassiger, da wir unsere

Qualitétskomrolien.

s die friihesten Ver-

eine niedrigere saitenlage, eine bessere

Jich verbessert haben.

Inwiefern hat sich der Markt fit
verandert - und wie reagiert ESP darauf?
2uriick in die Achtziger, als alle Musikexper-

die Gitarre verschwinden und durch Synthe-

Schauen wir mal
ten sagten, dass

dann? Es gab ein riesiges Comeback
Ahnliches geschah in den Neunziger Jahren

Rock und Metal.

ndierung und sind noch
Qualitétskontro\len kontinuier-

r Gitarren generell

<izer und Sampler ersetzt werden wiirde. Und was geschah

von Gitarrenmusik im

STEFAN KUHN
DER ,,ESP-MANN*
FiUR DEUTSCHLAND
& EUROPA

stefan Kishn arbeitet <pit iber 25 Jahren als
produktmanager und Head Of Marketing & Artist
Relations beim europaweit agierenden Vertrieb
Sound Service in geriin eng mit ESP zusammen. In

dieser Zeit hat er alle europaischen ESP-Kiinstier

in samtlichen Belangen rund um ihre nstrumente Aber wir haben ebenso ESP-Kiinstler, die JazziFusion, Funk

petreut, gleichzeitig deutsche Kinstler unter Vertrag und Reggae spielen, und, ja, auch Blues, Country und Folk.

nommen und Musiker mit hoher internationaler Wiirden wir eine ESP-Gitarre gezielt fiir Folk bauen? Nein.
Aber in jedem Genre wollen Musiker eine gut spielbare,

Relevanz an das ESP-Headquarter in Kalifornien
vermittelt. Er sagt _Das erste von mir begleitete

Signing war Richard Z Kruspe von Rammstein Mitte Country-Musiker, die mit
der Neunziger, das bistang letzte joe Duplantier voo Tournee gehen.
Gojira im Jahr 2024." Seit seinem 16. Lebensjahr
Miissen Gitarren heutzutage anders klingen als

war Stefan selbst als Gitarristin Metal-Bands aktiv,
gepragt haben ihn vor allem ACDC, Metalfica,
Gojira, Judas Priest, Iron Maiden, Korn und System
0f A Down. Kihn .Inzwischen steht der Gain-Regler
meiner Amps jedoch nicht mehr ganz am Anschlag,
und mein musikalischer Horizont hat sich deutlich
enweitert!”

mi

konzentrieren uns N

it Grunge und in den Zweitausendern mit Metalcore. Wir
ur darauf, die bestmaglichen Gitarren 2u

bauen. Es wird immer viieder neue Stromungen geben, aber

die
cool wie kein a

n

Gitarre wird bleiben, denn sie ist SO ausdrucksstark und
nderes Instrument. We¢ will schon auf der Bith-

e stehen und am Computer spielen?

Wie beurteilst du die Entwicklung Zu 7-und

8-saitigen Modellen?
Gitarren mit groBerem To
der Saiten als auch die Mensur betr

numfang — was <owohl die Anzah!
i#t - sind natiirliche

Weiteremwidclungen.Was konnte heavier klingen alsein

Low-End weit unterhalb

fows B2 Gumans PR

der typischen tiefen E-Saite? Schon
seit vielen Jahren spielen Gitarristen sechssaitige Modelle mit
Standard-Mensur in Drop-Tunings, mussten dafiir aber den
Nachteil einer schlaffen Saitenspannung in Kauf nehmen.
Das Aufkommen von 7- und 8-saitigen Gitarren sowie der
Bariton-Mensur ermoglicht den Spielem tiefere Tunings ohne

Abstriche bei Performance oder Spielbarkeit.

pas legendarste gSP-Modell ist sicher George
Lynchs .Kamikaxe“.Gibt es weitere Modelle, die fur
euch besonders wegweisend und stilpragend sind?
Die ,Kamikaze™ war fiir ESP deshalb s0 wichtig, weil sie 2u
einer Zeit, in der viele Gitarren gleich aussahen und klangen,
absolut unverwechselbar war. Sie gehort zu den frithesten
Modellen der ,Artist Signature Series”, die auch fiir die
Dffentiichkeit bestimmt waren und zu einem wichtigen
Bestandteil unseres Geschafts wurden. Heute gibt es weitere
ESP Signature-KDnstlev —yon Kirk Hammett und James
Hetfield (Metallica) bis hin zu Stephen Carpenter (Deftones),
Alex Skolnick (Testament), Gary Holt (Stayer, Exodus) und
vielen anderen —, 2 denen junge Musiker aufschauen und

denen sie nacheifern.

Allerdings ist die gsp-Produktpalette schwerpunkt-
maBig auf Hard Rock und Metal ausgerichtet.
Eignen sich eure Modelle auch fr andere Genres
wie etwa Blues, Country oder Folk?

ESP ist seit Langem fizhrend in der Hard Rock- und Metal-
Welt, das wird sich nicht 3ndem. Trotzdem ist ESP eine gefei-

u

frither, da vor allem
digitale Technik gefragt ist?
Da ESP den Vertrieb (ﬁfVollréhrenvewstérker von Englin den

USA und Kanada Ul

£-Gitarren in der Mu
Leute horen. Gitarren-Sounds werden

yerfremdet, und au

erte Marke fiir jeden Musikstil, bei dem prazision und Spiel-
barkeit gefragt sind. Dazu g€

verlassige Gitarre. Deshalb gibt es auch herausragende
ESP-Gitarren ins Studio und auf

einen groBen Einfluss auf das Endpro-
dukt. Daher versuchen wir nicht, die
Gitarre so zu modifizieren, dass sie
zu jeder Modeerscheinung passt,
sondem konzentrieren uns vor allem
auf Spielbarkeit, Klang und Zuverlas-
sigkeit. Denn dasist fur emsthafte
Musiker das wichtigste Kriterium
und gilt unabhangig davon, welcher
Verstarker eingesetzt wird.

Welche konkreten plane hat ESP

fiir die kommenden Jahre?
Wir sind oft das erste Unterneh-
men, das neve und verbes-
serte Technologien
testet, um den

TRNTUM CUTEAR ORENE Sy = ¢ -
- ..

hart natiirlich auch Metal!

bei Amps zunehmend mehr

de ich bestreiten,
nden werden.

bernommen hat, wir
dass Rohren-Amps irgendwann verschwil
Ganz im Gegenteil: Vermutlich werden Musiker kiinftig
wieder eher den Klang des Originals Zu schatzen wissen
und weniger dessen digitale Nachahmung. Aub
sik nie das letzte Element, das die
durch Effektpedale

Shre, Transistor,

erdem sind

ch Verstarker —ob R
Modeling oder was auch immer — haben

Partnerschaft

Bau groBartiger Gitarren voranzutreiben. Das kor-
nen die Everfune Constant Tension Bridge oder der
Fishman Fluence-Tonabnehmer <ein, von denen wir
glauben, dass <ie den ESP-Spielern einen entschei-
denden Vorteil gegentiber produkten anderer Her-
stellern verschaffen. Wir verfeinern standig unsere
Herstellungsprozesse und geben derzeit unseren
Neuen fiir 2026” den letzten Schiiff! Undich
habe das Gefiihl, dass sie zum Besten
Zahlen, was Wir je gemacht
haben.
MATTHIAS MINEUR
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merksam Machen, wie vielseiti tnsere Szene ist. yng i eine tiefschwarze Farbe. per Name stamme von einem
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g . A d » - das bescheyer finden. m Lauf der zej fahiten wir uns Banger schopn 2ehn Jahre frither fausgebracht haben,
P 5 p bestatigt: wir haben damjy bei sehr yiplan Menschen
£ 4 ' . : bk vollins Schwarze getroffen, Aljas andere ist yng egal. i Zudem habt ihr wejne von Bands wig 5oep, und
1 / 1 2 : A . g . 2 P | Organisa!ionen wie Metah’ty im Angebot, Wie
2 R ; D Metal gift gemeinhin afs Genre der Biertrinker, i laufen solche Koopera!ionen ab, was jst euch
¥ : = ¢ S . Wie grof st der Markt Weintrinkendar Metalheads i und euren Partnery dabeij Wwichtig?
2/ 1 . und gibt es Sorten, dje bei Metalheads besonders i Richtig, m; ile gi ionen. Dj
: ‘ .~ ' hoch im Kurs stehep> i sind, wi a 8 -
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: . gesetzteres Aftor kommen, wir armt, mit 53 i
S Wei HOTT, i ) ? Staunen manchmal, wenn i i ;
T ( ) fiih Leute um gje 2wanzig zyr i i . \
g Weinprobe kommen, Mit dem Rest er Band nach.-
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{ gehen aber aych die Nachteile von
Ott geht bis ins Jahr 1959 2uriick.  : extremer Witterung yie monate-
1976 libernahm g;, i ion die langer Trackenheit Starkregen
Firma, 2, i i in. i yng Hagel. Digse Machen dep
i i i i Weinbau immey mehr zum Rys.
i sischen Roulette. £ yirg eher
nbetriebslgiter ist, bin Daur Regel, erhebliche Verluste
ich hauptséchlich als Kellermeiste, tatig. Mein Part i durch Spatfroste und Unwet-
geht ab der Verarbeirung der Trauben bei der Wejp. i terzy erleiden. Dem, kannen
i &} i wirnur bedingt entgegnen, probie.
en dies aber Uber eine Umsmllung
N unserer Laubarbeit: Wir pflanzen

In seinem anderen Leben
kann man das Schwer holm. Dyrch Corona wurde
einteilen. fs gibt Liebha- W’E E ’NE JA MSESSIDN.« die Feniqste”ung verscho_- Mi (h:?m‘;’:glsel ::;"Sl::i
ber von trockenen oger ben, Lotates Jahr haben vir
siiBen Weinen, weig oder i
101. Ob Metal-Fap, oder
nicht. wir Probieren danp,
nicht nur die Mexal-Wines,
die ausschlieBlich trocken sing,
sondern aych alle anderen Weine wie die Jungs von Unprocessed, die
aUs unserem ~Normalen* Sortiment, nur eine halpe Stunde entfernt wohnen

Du bist of¢ im Artist~89rei(h des Summer
Breeze 2y finden, Wo seid iy noch Unterwegs,
vielleicht auch vor den Kulissen? Welche Rojje
spielen Festivals fij, eure Promotiop;

Wir bieten auf dem Summer

2u Hause seid ihr in Wallhausen in Rhein-
land-Pfa(,. W, i

M y

ervice y
_ i uf lhren S m ;
I . t e n d I eS e a - = I fm e r k S a ir sii : n der N;)he unterwegs. gina l‘:)nudbl{:;!‘:;f:: iu::{ ?sesitn "”:’;Chef
S I e m Ot? hi st u n g o d e r O rtl I c h ke It a u kleine ung besonders schane Region, die vom gliss zl_nsammen - gil_;t es s’;gar Aspekte,
Dienstle

'+ 03s 2um Wachsen auf allen Fegyj. i Das wiirde 2eitlich nicht hinhayen — s ware unméglich,
» muss. Unser Weingut war schon vor i das jedes Mal mit derselben Liebe zy realisieren, Bitte
EUSG8/Shiten By s Metal Wines ein Volizeit-op, sodass solche Gigs doch i nicht falsch verstehen: Wir freuen ung Uber jede Anfrage,
Vo Unprocaseay { eher rar sind, weil wir 9eme alles sgfpsy Machen wol- ie wir bekommen, Das Wichtigste fii uns ist, dass dar

i len. wir haben das Mit viel Herz gegrindet, immer nur Band oder dap Kinstlern selbst viel an dem Wein yng
Nahe ung vielen kleinen Seitentalern 9epragt ist ung sich i die beides Mitein : unsere besten Weine dafir abgefiliy, Deshalp arbeiten i der Herkunft liegt. Bej yns bekommen sie Weine, die aus
che B 1

durch freunj; ewohn, i i - i Fir mich lauft das i . Di - i infi i wir ausschlieBlich mjy Partnern Zusammen, dip Nauso i unserep eigenen Weinbergen Stammen yng Mit viel Lighe
ita i i i ik, i viel Herzblyt in ihre Bang oder Veranstaltung stecken, i gemacht Wurden, Sej ps beim Wein selbst oder der indivi-
Das sing meist eher kleinere Festivals. Unser Highlight i duellen Gesralrunq der Flaschen, Etiketten yng S0 weiter,
2024 war das Stoner-Festiya| Hoflarm jm Wes!elwald, wo
dem Wein sepy vie| Aufmerksamkei:gesmenkt wird,

Mit welchen Bands, Musikern oder Marken wirdest

du gerne noch zusammenarbeiten ~und hast gy ein
Ihr bietet Getranke an, deren Namen ap bestimmte Wunschszenano fiir die Zukunft yop Metal Wines?
Stilarten erinnern - dja Weine «Stoner Rock* und i Ich habe keine konkreten Vorsreﬂunqen oder Zielset-

machen?
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Metal aus dom Rahmen, (jpe; die Region hinays bekannt
ist unser eigenes Genuss-Fesnval +Rauberbay mit Live-
Musik ung rund 30 Kochen aus allen Food~80rmchen.

Wir haben yng bewiusst dafg
Logos bek,

R FOK K. S %00, M. 521

Die Marke ~Metal Wings~ Wurde 2012 gegrindet.
Wie seid iy auf diese Idee 9ekommen, und was
war euer Zjo|? Wie fielen die Reaktionen aus - gab

Wie hat sich eure Arbeit im L5, der Firmen.
geschichte verandert, mjt welchen Heraus-
forderungen habt ihy heute 2y kampfen, und
wie bewéltigt ihr diese? ,
Die beiden 9roBten Herausforderungen sind die klimg. : B S geprigt? py Spielst
tischen Bedingungen und der Konsum\vandol, Als eher i auch selbst in einey Bangd .,

kihl gelegenes Weinbaugebiet profitieren Wir aktyel| S0gar } ich bin 'm Jugendalter 2um Meta| gekommen, 209, war i Fiiruns sind
Damit einher i ichzum ersten Mal bej Rock am Ring. System Of A Down

o~ 3 2u Besuch j S(ho!'!
KATRIN RIEDL f Weinkeller: Beyond The Black
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Wir besprechen die aktuelle

Veroffentlichun
| g lhres Games nah
redaktionellen “Zocker Rocker“—TeiIs!e s

Wir stellen die Highli

. ghlights lhres Ange 1
n den Vordergrund und arbeiten dieg ot
Interessanten Aspekte heraus.

ZOCKER ROCKER

QCKER-ROCKER I OF PARADISE

;
!i D e
=

Die US-amerikanische Moder
ihrem sechsten studiowerk P

n Metal-Formation EDGE OF PAR
ROPHECY ums Eck und schickt sich damit an, auch in unseren

ADISE biegt Anfang Marz mit

Breitengraden mehr Aufmerksamkeit auf sich zu ziehen. Der 35-jahrige, in Los Angeles
lebende JAMIE MORENO (2.v.r) steuert nicht nur eine solide schlagzeugbasis bei, sondern

versteht sich auch aufs Zocken — und entpup

Was spielst du derzeit oder hast
du zuletzt gespielt?

Ganz klar: The Legend Of Zelda:
Tears Of The Kingdom'.

Was sind deine frilhesten
Erinnerungen beziiglich
vVideospielen?

ich erinnere mich noch sehr gut
daran, mit Freunden oder Familie
‘Mario Kart' und "Super Smash Bros.”
auf dem Nintendo 64 2u zocken.

Wie umfangreich ist deine
Spielesammlung?

Momentan ist meine Sammliung
nicht riesig, doch ich kann mit Stolz
behaupten, alle ‘Zelda'-Spiele fur
samtliche Nintendo-Konsolen sowie
die wichtigsten ‘Mario'-Spiele zu
pesitzen. Dasselbe gilt fiir die ak-
tuellen ‘FIFA-, ‘Halo™ und ‘Call Of
Duty’-Spiele fiar PS4 und Xbox.

PlayStation| !

Dein Lieblingsspiel

aller Zeiten? Was

macht es fiir dich

so besonders?

Vermutlich dirfte das

“The Legend Of Zelda:

Breath Of The Wild" sein.

Dieses Spiel hat meinen

Blick auf Videospiele

verandert. AuBerdem

erfuhr ich dadurch, wie

groBartig ein Nintendo-Spiel sein kann.
tfene Zelda-Welt, die grafische

Umsetzung und naturlich die Geschichte

waren der Hammer. \ch habe es einfach

geliebt!

Auf welcher Plattform spielst du
heute am haufigsten?

Da wirde ich die Switch nennen. Weil ich
mich oft auf Tournee und dementspre-
chend nicht daheim befinde, bin ich auf

den Geschmack gekommen. Das Gerat ist

’
U .

pt sich als groBer ‘Zelda’-Anhanger.

tragbar, auBerdem kann ich darauf all die
alten Spiele von Nintendo spielen.

Wie sehen dein Set-up und
..Spielzimmer" aus?

\ch besitze kein sonderlich groBes Setup.
Wir haben alle Systeme in einem Raum
auf einem Fernseher - wann immer ich
den Drang spiire, etwas zu spielen, ist al-
les bereits angeschlossen und bereit. Ein
groBes Sound-System besitze ich leider
nicht, wiirde es mir aber wiinschen.

BRIATIZ W A2

Welches Genre bevorzugst du,

und warum?

Ganz klar Open World- und Strategiespiele,
beispielsweise ‘Hogwarts Legacy’ und das
aktuelle ‘Zelda'. ich liebe Spiele mit Puzzles
und geistigen Herausforderungen!

Was war dein frustrierendstes
Spielerlebnis?

Das war ganz eindeutig ‘The Legend Of
Zelda: Majora's Mask’ auf dem N64, welch
gin Spiel! Bis heute glaube ich nicht, noch
einmal ohne groBere Anstrengung gewin-
nen zu konnen. Kinder von heute konnen
mit den alten ‘Zelda'-Spielen vermutlich
gar nicht mehr umgehen ...

Wie viel (und was) zockst du,

wihrend du auf Tour bist?

Ich hange vermutlich die Halfte meiner Zeit
auf Tourneen an der Switch — eigentlich
;mmer dann, wenn ich nicht trommie oder
eine gute Zeit mit meinen Band-Kollegen
verbringe. Auf unserer nachsten Tournee
mit Delain und Xandria plane ich, "Hog-
warts Legacy’ 2u zocken.

Bist du Solospieler oder Multiplayer-
Liebhaber?

Normalerweise spiele ich allein. Ich habe
nicht viele Freunde, die ebenfalls zocken,
also besiege ich einfach das Spiel - und

fertig.

Haltst du Kontakt zu Fans iiber eine
OnIine-Spieleplatdorm?

Das wiirde ich mir wirklich wiinschen!
Falls jemand mit mir zocken will, schickt
mir geme eine personliche Nachricht auf
Instagram, dann bekommt ihr meinen
Benutzernamen.

Welchen Metal-Helden wiirdest du
gerne in einem Videospiel steuern
konnen?

Hahaha, das ist eine gute Frage. ich wirde
mich vermutlich far Noah Sebastian von
Bad Omens oder Luke Holland von Falling
In Reverse entscheiden.

Welches Spiel hat das pradikat
MAXIMUM METAL verdient?

‘Diablo’. Aber es gibt auch noch ein paar
mehr.

KATRIN RIEDL

Tore Engelsen Espedal & Ulver

FEIM WANDEL
-DIE GESCK!CHTE
VON ULVER
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DAS ULTIMATIVE
COMEBACK!

Das Sequel von XYZ*ist da!

Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur
sadipscing efitr, sed
diam nonumy eirmod
tempor  invidunt ut
labore et dolore
magna aliquyam erat,
sed diam voluptua. At
vero eos et accusam
et justo duo dolores et
ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no
sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor
sit amet. Lorem ipsum
dolor sit amet,
consetetur sadipscing
elitr, sed diam
nonumy eirmod
tempor invidunt ut
labore et dolore
magna aliquyam erat,
sed diam voluptua. At
vero eos et accusam
et justo duo dolores et
ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no
sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor
sit amet.

Lorem ipsum dolor sit
amet, consetetur
sadipscing  efitr, sed
diam nonumy eirmod
tempor invidunt ~ ut
lapore et  dolore
magna aliquyam erat,
sed diam voluptua. At
vero eos et accusam
et justo duo dolores et
ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no
sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor
sit amet. Lorem ipsum
dolor sit amet,
consetetur sadipscing
elitr, sed diam
nonumy eirmod
tempor invidunt  ut
lapore et  dolore
magna aliquyam erat,
sed diam voluptua. At
vero eos et accusam
et justo duo dolores et
ea rebum. Stet clita
kasd gubergren, no
sea takimata sanctus
est Lorem ipsum dolor
sit amet.

Visuelle Anmutung
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Prasentiert von

Im METAL HAMMER préasentieren wir regelmaliig langere Lesestucke, sogenannte
Heftstrecken, zu besonderen, handverlesenen Themen der Redaktion. Diese

Strecken kénnen von [hnen als Kooperationspartner gesponsert werden. Folgende
Strecken sind in 2026 geplant:

MH 05/ 27: Vorfreude auf den Open-Air-Festival-Sommer
MH 07/ 27: Metal & Inklusion: Wie Metal Raume schafft, in denen Vielfalt laut sein darf
MH 08 / 27: Heavy Metal und Nachhaltigkeit: “Grunes" Merchandise und

Bestrebungen der grolien Festivals und Tournee-Veranstalter
MH 09/ 27: Nachbericht Wacken Open Air 2026
MH 10/ 27: Gamescom

MH 12/ 27: Metal-Kreuzfahrten (Full Metal Cruise)

Termine pro Ausgabe siehe S.7. Weitere Strecken auf Anfrage!

Preise sind nicht rabatt,- aber AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. Sponsoring vorbehaltlich redaktioneller Freigabe. Werbliche Kennzeichnung.
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AD SPECIALS

PREISE 2027

BEILAGEN BEIHEFTER BEIKLEBER
Gewicht Preis Umfang Preis Art Preis
Preis pro 1.000 Exemplare
a) Speditionsauflage bis 20 g 121,- € 4 Seiten 124,- € Postkarten 115,- €
bis 30 g 128,- € 3 Seiten 130,- € Prospekte/Sonstiges auf Anfrage
bis 40 g 132,- € 12 Seiten 132,- € Warenproben auf Anfrage
16 Seiten 136,- €
D) Aboauﬂage1 bis 20 g 1406,- € 4 Seiten 152,- € Postkarten 128,- €
bis 30 g 165,- € 3 Seiten 169,- € Prospekte/Sonstiges auf Anfrage
bis40 g 183,- € 12 Seiten 183,- € Warenproben auf Anfrage
16 Seiten nach Gewicht

'Preise inkl. gewichtsabhangiger Postgebuhren. Zusatzliche Postkosten durch beigelegte Gegenstande ab 2,5 bis 30 mm werden gesondert weiterberechnet.
Die Preise kdnnen sich erhdhen, wenn die Beschaffenheit der Ad Specials die Verarbeitung erschwert und Mehrkosten verursacht.
ALLE AD SPECIALS VORBEHALTLICH REDAKTIONELLER FREIGABE.

I.Tm OMHB. | ¢



AD SPECIALS FORMATE 2027

BEILAGEN BEIHEFTER BEIKLEBER

Gesamtauflage

Teilbelegung auf Anfrage Gesamtauflage Gesamtauflage
Mindestauflage 12.000 Exemplare

Vier Wochen vor Erstverkaufstag muss die aktuelle geplante Auflage abgefragt werden.

FORMATE
Mindestformate , 114 mm breit. 158 mm hoch 70 mm breit, 90 mm hoch Abstand
105 mm breit . . Beschnitt mind. 20
148 mm hoch INkl. 3 mm Frasrand und 3 mm 2um Beschnitt mind. 20 mm
Kopfbeschnitt Abstand zum Bund mind. 30mm
Maximalformate :
205 mm breit . 216 mm“bre|t, 291 mm hoch 190 mm breit, 195 mm hoch Abstand zum
inkl. 3 mm Frasrand, 3 mm Kopf-, Ful3- L
280 mm hoch und seitlicher Beschnitt Beschnitt mind. 20 mm
Abstand zum Bund mind. 30mm
Gewicht Maximalgewicht abhangig von
Format und Umfang
Papiergewicht
pierg 2 Seiten mind. 150 g/m?2
4 Seiten mind. 100 g/m?2
8 Seiten mind. 100 g/m?2
12 Seiten mind. 56 g/m?2
16 Seiten mind. 56 g/m?2
Verarbeitungshinweis Abstand Kopf bis Unterkante Beikleber mind. 148 mm
_ Klebetoleranz +/-10 mm
Laufrichtung parallel zum Bund 2 Seiten Postkarte mind. 150 g/m2

ab 4 Seiten mind. 52 g/m?2

ALLE AD SPECIALS VORBEHALTLICH REDAKTIONELLER FREIGABE.

Iﬂ"“m OMHB.



AD SPECIALS

Anzeigen- Anzeigen-
seite seite

UMSCHLAG
2 1 SEITE
2

Preis

Auf Anfrage.

UMSCHLAG

Anzeigen-

seite SEITE
L 2

Preis

Auf Anfrage.

Der Wickelfalzumschlag ist als ein- oder
zweiseitiger Umschlag als besonders
aufmerksamkeitsstarke Inszenierun
im METAL HAMMER zu buchen inkl.
Umschlagseite 2.

Alle Ad Specials vorbehaltlich redaktioneller Freigabe.

WICKELFALZUMSCHLAG

UMSCHLAG
SEITE
2

Anzeigenseite 2 Anzeigenseite 1

EGITORIAL

Parkway DIV}

NICHT NUR EINE PHASE

Liebe Metalheads,

2wei Jahrzehnte

von Parkway Drive in der Metal-Szene
down under” und dariber hinaus begrei
lich 2u machen. Die volle Ladung gibt es ab

- und natirlich unser METAL HAMMER
PARADISE Indoor-Festival im November.
Die letzten Bands geben wir bald bekannt,

haben sich Parkway Drive vom austra-

Seite 18~ f Tournee!
Unsere eher modemen Titelhelden
d

lischen

hochgespielt
Zwanzig Jahre nach ihrem Debitalbum
KILLING WITH A SMILE setzen sie mit ihren
Jubilaums-Shows die
hiesigen Konzerthalien  IT (T4 A%
in Brand. METAL

HAMMER begleitet die >
Band seit jeher - wir
freven uns zusammen
‘mit dem machtvollen
Quintett dariiber, nach
vielen Features und
Specials, Aktionen
(unvergessen: Lasertag mit Fans in Berlin
Neukslin) und Abotiteln euch endlich die

fekte Beispiel einer Band, auf
die sich Fans mehrerer Generationen und
Subgenres einigen konnen. Metal fr jung,
alt, und alles dazwischen: METAL HAMMER

unter 's
noch ein Restkontingent an Tickets; mit
METAL HAMMER:Jahresabo winkt bri-
gens Rabatt
Apropos: Mit unseren Abonnentinnen
d Ab meinen wir es diesen

Monat besanders ihnen

Aneinem Ende
des Spektrums
begeister diesen
Monat Urgesteine
wie Testament,
Rage oder Udo
Dirkschneider
(gemeinsam mit
friheren Accept-
Weggefahrten) mit unfassbar starken
neuen Alben - am anderen Ende sorgen

y
Drive zu prasentieren! Winston McCall und
Luke Kilpatrick sprechen mit Autor Lothar
Gerber Gber eiserne Loyalitat, Investitionen

die Dinos (und der Drache) Heavysaurus fir

rockenden Nachwuchs; jetzt auch in Comic

Form, wie i ab Seite 40 entdeckt
Wehmitig biicken wir auf die grofen

bis 2ur Wahnsinn,
als Metalcore-Band das Opernhaus von
Sydney 2u eroben. In unserer Wertschau
lassen wir mit Matthias Weckmann einen
Fan der Band-Friihphase die Diskografie
einordnen, bevor Katrin Ried! einen Blick

nach

Sommers 2uri wf
dem Party.San und dem Summer Breeze
Open Air wurde 2025 ein letztes Mal Metall
unter sengender Sonne geschmolzen.

Wir berichten ab Seite 98 von den Hahe-
punkten. Zugleich freuen wir uns auf
die jetzt beginnenden Herbsttourneen

44+ Wahrend die Redaktion beim Summer Breeze die

agt, 9
DIESE KRAFTE NARMEN EINFLUSS AUF DIE ENTSTEHUNG DER AUSGABE:
A,

R Nackenmuskeln beanspruchte, kimpte sich Fotografin
1 Melanie Haack beim Ironman Kalmar in Schweden ins Ziel -
- | otz FuBtitins Gesicht beim Schwimmen (3, 8km) beites
B starkem Gegenwind auf dem Rad (180km) und Krieschmerzen
)'\ ab der Halfe des Marathons. Nach 1127:37h kam sie
WAPREE B NWPY it humpeind ns Zil. D Lohn neben Glicksgefihlen

und Stolz: die Qualification fur den legendaren Ironman
dem Rennen: Madball Born Strong’ 4+ Das Ende der Open Ai-Saison und die

Haweaii am 1. Oktober! hr Glicks:Shirt vor und nach

Innenansicht

HEAVYSAURUS TESTAMENT RAGE

EXKLUSIVER BLICK IN DEN COMIC ~ KRIEG GEGEN DIE K.I.  NEUE HOFFNUNG

A’/ / :Il

Anzeigenseite 1 Anzeigenseite 2

VOR!IHRER'MACHTIGSTEN,TOURNEE ﬁ

8 03115

42 Jahrgang «

CASTLE RAT
AMORPHIS }

ORBIT CULTURE
PARADISE LOST

€+ A 970 € + CH: 15,00 CHF +
1090 € + SLO: 10,90 € + CZ: 300,00 CZK

MICHAEL SCHENKER GROUP + I PREVAIL + QUEENS OF THE STONE AGE
VINTERSORG + THE VINTAGE CARAVAN + PARADOX + FROM FALL TO SPRING

Aullenansicht

g
it euch zusammen, liebe Leute, wir e

gleich zwei exklusive Beilagen. Da ware
einmal der Summer Breeze-Comic rund um
Festival- Maskottchen Mikey. Und dann
das aboexklusive zusatzliche Titelblatt mit
Orbit Culture! Die Schweden sind gerade
dabe, mit iher einzigartigen Mischung
aus Death, Groove-, Prog- und Industrial
Metal die Szene aufzumischen, bereits fiit
die groBen Festivals 2026 gebucht, und mit
ihrem brandneven Album DEATH ABOVE
LIFE ganz oben auf unserem Soundcheck-
Treppchen gelandet (ab den Seiten 68 und
72). Die Headiner von morgen? Bleibt

mit uns dran! Am besten ganz nah und
ickenlos im Abo - alle Angebote und
Pramien findet ihr unter www.metal-
hammer.de/abo.

Maximum Metal! /(%

B s

OMHB.




AD SPECIALS SPEZIFIKATIONEN

ANLIEFERUNG ZUSCHUSS
14 Arbeitstage vor Erstverkaufstag frei Druckerei. Die Ad Specials Es wird ein Verarbeitungszuschuss von 2 % benotigt.
mussen so geliefert werden, dass sie ohne zusatzlichen Aufwand
verarbeitet werden konnen. SCHIEBERECHT
F T Paletten und Begleitpapiere mussen mit genauer Stuckzahl und Bei Terminfestsetzung behalt sich Mediahouse Berlin das Recht
LIEFERANSCHRIFT dem Hinweis Objekt-Titel,/Ausgabe Nr./Jahr, Inserent vor, Beilagen fur Teilgebiete zugunsten von Beilagen fuir
gekennzeichnet sein. die Gesamtausgabe bzw. gréliere Belegungseinheiten zu

verschieben.

Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG

Bel Prospekten und Warenproben ist die Annahme eines

Peter Reiting Auftrages abhangig von der erfolgreichen Durchfuhrung eines Mediahouse Berlin behalt sich vor, Auftrage fur Warenproben, die
Frankfurter Str. 168 Probelaufes. nicht problemlos mit dem Altpapier zu entsorgen sind, abzulehnen.
D-34121 Kassel Gegebenenfalls mussen Kosten fur eine getrennte Entsorgung

vom Auftraggeber ubernommen werden.

Dafur mussen vom Auftraggeber dem Verlag ca. 50 Original-
Muster 4 Wochen vor Erstverkaufstag in der Original-Verpackung
mit gewUnschter Standvorgabe zur Verfugung gestellt werden.
Stark auftragende Prospekte und Warenproben sind auf der
Anzeigenseite so zu positionieren, dass ein kreuzgelegtes
Abpacken der Hefte ermdglicht wird. Bei besonders schwer zu

verarbeitenden Prospekt-Beiklebern wird der Preis fur
Warenproben berechnet.

-

In jedem Fall ist spatestens 6 \WWochen vor Erstverkaufstag die
Vorlage von 10 verbindlichen Mustern mit gewunschter
Standvorgabe erforderlich.

ALLE AD SPECIALS VORBEHALTLICH REDAKTIONELLER FREIGABE.
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DEMOGRAPHIE DER USER:INNEN

/ GESCHLECHT

EXEEEEEEE

68% Manner | 32% Frauen

ALTER

—
BERUFSTATIGKEIT

Rentner, Pensionar - 17%

Nicht berufstatig, o
keine Angabe I o7

In Ausbildung:
Lehrling, Schuler, .13%
Student

Arbeitlos, in
Umschulung

1%

Berufstatig _ 64%

—

Quelle: agma, August 2026
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B Bis 29 Jahre
® 50 bis 59 Jahre

® 30 bis 39 Jahre
B 60 bis 69 Jahre

W 40 bis 49 Jahre

B 70 Jahre und alter

Iﬁ“‘m OMHB. | 22



PRODUKTINTERESSE FREIZEITAKTIVITATEN

Ein starkes/sehr starkes Produktinteresse weisen die metal- Die metal-hammer.de User:innen beschaftigen sich mit folgenden Themen
hammer.de User:innen in den folgenden Bereichen auf: mind. 1x im Monat:

PKW / Auto 55%

Parfum, Dufte, After Shave, Mundpflege [EELA Shoppen gehe AV

Geldanlagen JGEXC Essen gehen 70%

Elektrische Heimwerkergerate EyaZ Ausgehen (Bar, Club, Tanzen) REt¥E

Materialien zum Heim- & Handwerken RSV Beschaftigung mit Garten 47%
Erneuerbare, nachhaltige Energien YA Computerspiele, Videospiele 46%

Musik hdren 92%

Quelle: agma/b4p, August 2026

7Y’ OMHB. = 2
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DISPLAY TKP UBERSICHT

WERBEFORMATE DESKTOP WERBEFORMATE MOBIL

(Content) Sitebar Ad
(Wide) Skyscraper
Banner 1:1 | 2:1| 3:1| 4.1
(Sliding) Medium Rectangle
(Sliding) Halfpage Ad
Billboard

Interscroller

Native Ad Click Out
Superbanner

Cube Ad

Content (Sliding) Ad 2:1 | 1:1
Content Ad6:1]4:1 | 3:1
(Sliding) Medium Rectangle
(Sliding) Premium Rectangle
Mobile Cube Ad

(Sliding) Halfpage Ad
Carousel Ad

Mobile Horizontal Interscroller
AdBundle

F Sliding Skin

Page Skin
(Dynamic) Fireplace
Takeover

Cinema Ad
Wallpaper

Value Ad

Cinema Ad

Take Over

)

Die Ausspielung erfolgt Multiscreen — d.h. die Auslieferung des gebuchten Inventars erfolgt zwischen Desktop und Mobile nach Verfugbarkeit.

Aufschldge far Targetings siehe Folgechart.
25% Aufschlag auf den Brutto-Preis fir grolBere Werbemittel als in den Tech.-Specs angegeben.

-

I

RUN OF SITE

(=ROS | Rotation auf der
Website Desktop & Mobile)

—

=

-

60 €
)
]
RUN OF SITE
(=ROS | Rotation auf der
Website Desktop & Mobile)
90 €
]

HOMEPAGE

oder

ROS MIT
PREMIUM TARGETING

|

80 €
|

—

Alle Werbeformate sind im SHOWROOM einsehbar. Technische Spezifikationen sind zu finden unter TECHSPECS.
Die Premium Targeting Segmente sind im DATA SEGMENT FINDER einsehbar (Buchbarkeit abhangig von Inventarverfugbarkeit).

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Mindestbuchungsvolumen von 3.500 €

|

-
HOMEPAGE

oder

ROS MIT
PREMIUM TARGETING

120 € \/

Iﬁ"‘m OMHB. | 5


https://www.iqdigital.de/Produkte/Digital/werbemittel-showroom
https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=Hauptseite
https://www.iqdigital.de/Produkte/Data/Targeting

TARGETINGAUFSCHLAGE

TECHNISCHES TARGETING BASIC TARGETING PREMIUM TARGETING

[ -]

— —
GEO TARGETING [\SOZIO TARGETING ENTSCHEIDERTARGETING
(bis zu 5) PLZ, Stadte, Lander, Umkreise Geschlecht, Ausbildung, Alter, Familienstand, HHNE Entscheider, Abteilung, Unternehmensgrolse,
Umsatz, Branche
TAGESZEIT BASIC INTEREST
Uhrzeit, Wochentag Fashion, LOHAS, Luxus, Stadtereisen etc. USER INVOLVEMENT TARGETING'
FREQUENCY CAPPING KONTEXTUELLES TARGETING KONTEXTUELLES TARGETING
Standard-Segmente, Brand Suitability-Segmente Custom Segmente
KONTEXTUELLES TARGETING
Brand Safety ISP-TARGETING?
L B o

15% Aufschlag auf den Run of Site Brutto-TKP Eigene Preisklasse siehe Seite zuvor

Hier ist ein zuséatzliches Basic Targeting ohne weiteren
Aufschlag méglich.

TNutzungs- und Leseverhalten, Scrolltiefe und Anzahl der gelesenen Artikel, 2Internet Service Provider Targeting

Iﬂm OMHB. | s
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WEBSITE SPONSORING

OSCAR JISAAC

NEWS REVIEWS BANDS LIVE HEFT PODCAST ABO SHOP Qfe@Pad

Die maximale Prasenz fur eine Woche (Mo-
Fr) auf metal-nammer.de — seien Sie mit ihren
Werbemitteln auf der gesamten Seite, Desktop
und Mobill, fix platziert — fur die alleinige
Aufmerksamkeit in einem besonders fur ihr
Produkt oder Service werberelevanten
Zeitraum.

EIN FITM VON
GUILLERMO DEL TORO

' Die]Metal*Alben der Wochejvom
Z:11¥mit Omnium Gath’e'rur_n, -

‘-“ 7%

Alle Adslots auBerhalb des Content {1 1N W

Bereichs werden ausschliellich von lhrer 71 T
Werbebotschaft belegt. :
Das inkludiert die Home, wie auch alle Artikel.

05 £ L5
: WNH HIER BEGTELLEN

JETZT ANSEHEN >

1 Woche | 220.000 Al | 27.500 €

Preise sind rabatt,- und AE-fahig.

JACOB ELORDI

JETZT ANSEHE

JETZT ANSEHEN >

MELDUNGEN

1-éiam~-rharts 2025: Feli




NATIVE
ADVERTISING
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NATIVE ARTICLE PLUS

Mit einem Native Artikel Plus platzieren Sie lhre

Botschaft dort, wo lhre Zielgruppe wirklich liest. - ' L i
Im redaktionellen Look & Feel, professionell ~ G, e
aufbereitet und suchmaschinenoptimiert sorgt Ihr SoE1 Gl bt Watken Tk cauimnenl

Artikel fr maximale Sichtbarkeit und nachhaltige _ |
Wirkung. Der Artikel wird Gber ein Banner & Native Ad , X ki gl -
Volumen mit garantierter Al-Menge beworben. ‘ - | - _ ‘

OOPERATION

Mit Zwischenwasser-Elixir in der
Sonderedition — jetzt die letzten

Profitieren Sie von glaubwiirdiger Content- Ly N avTRE Wacken-Tickes gewinnen
Vermarktung, die informiert, inspiriert und Vertrauen AR = = AV E g
schafft.

Exemplarische Pakete:

Das magische Zwischenwasser-Elixir ist beim W:0:A mittlerweile
Kult — und mit ihm konnt ihr nun sogar letzte Wacken-Tickets

gewinnen.
Das magische Zwischenwasser-Elixir ist

mm beim W:0:A mittlerweile Kult — und mit ihm

kénnt ihr nun sogar letzte Wacken-Tickets

3 Wochen | 540.000 Al | 24.000 €

gewinnen.

il={o

AUCH INTERESSANT

m Cristina Scabbia: KI-Musik ist keine echte Musik

4 Wochen | 670.000 Al | 29.000 €

m Battle Beast: Noora Louhimo steigt, Nachfolge

steht fest

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Zzgl. Produktionskosten: 3.500 € (nicht rabatt— und nicht AE-fahig) — Produktionskosten enthalten Artikelproduktion und Bannererstellung inkl. 2 Korrekturschleifen.
Individuelle Pakete auf Anfrage. Mischkalkulation Standard Display Banner Single Flache und Native Bild/Text Banner. Wm OMHB ‘ 30



NATIVE HUB PLUS

Starken Sie Ihre Markenprasenz mit einem Native Hub — dem
exklusiven Themenumfeld fur lhre Inhalte.

NEWS REVIEWS BANDS LIVE HEFT PODCAST ABO SHOP QfeOBdd

MARKE / LOGO

Hier bundeln Sie bis zu funf hochwertige Native Artikel
in einem zentralen Hub, der Leser:innen Orientierung bietet
und Ihre Marke als kompetenten Experten positioniert.
Dieser wird Uber ein Banner & Native Ad Volumen mit
garantierter Al-Menge beworben. MARKE / LOGO

Im Native Hub prasentieren Sie Ihre Themenvielfalt
ubersichtlich und nachhaltig. Auf Wunsch auch
individuell programmiert im sog. Magazine Hub!"

Exem plariSChe Pakete: GELD & LEBEN KULINARIK & LIFESTYLE

Amex Platinum Card: Fur alle, Guthaben fur GenielRer: Mit
die mehr erleben wollen American Express in die besten

Restaurants
Abenteuer erleben oder auf Nummer Sicher

[Eiesh i ondie SELER 0o T b Sommerrollen oder Steak bei den ' Guthaben fur Genieler: Mit

American Express in die besien
Restaurants

5 Wochen | 2-5 Native Artikel | 960.000 Al | 45.000 €

F S TR A A vl Sk’ Fede vk

Visuelle Anmuz‘u/’)g AA & metal-hammer.de

8 Wochen | 2-6 Native Artikel | 1.200.000 Al | 56.250 €

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Zzgl. Produktionskosten: 9.500 € fur 5 Artikel plus 750 € pro weiterer Artikel (nicht rabatt— und nicht AE-fahig) — Produktionskosten enthalten Artikelproduktion und
Bannererstellung inkl. 2 Korrekturschleifen. Individuelle Pakete auf Anfrage. Mischkalkulation Standard Display Banner Single Flache und Native Bild/Text Banner. METAL OMHB 31
'Produktionskosten Magazine Hub auf Anfrage.



BRAND GALLERY

Mit der Brand Gallery gehen Sie Uber den klassischen
Native Artikel hinaus: Neben Texten kbnnen Sie Ihre Inhalte
mit Bildern, Videos, Audiostreams und Infografiken
multimedial erweitern. So schaffen Sie ein interaktives
Leseerlebnis, das Ihre Botschaft visuell verstarkt und lhre
Marke nachhaltig im Gedachtnis verankert.

METAL
k‘m NEWS REVIEWS BANDS LIVE HEFT PODCAST ABO SHOP Qfeo P @ d

KOOPERATION

Verschenken Sie zu Weihnachten guten Schlaf
e gt Sustorderung ! n Gesonenhehkaut *Or We cm 1d s
. ¢ o Shrbadat s ot Durchmchnittlich 55 Proeosnt wissen nicht, was sie hren
Ucbsten 2um Fest schenken sollen. Cobar o ¢4 0

Die Brand Gallery wird Uber ein Banner & Native Ad
Volumen mit garantierter Al-Menge beworben.

o JL M 1 W ViIUK
1 st Guter Schiaf Der Nacnt

W pel W

Verschenken Sie zu Weihnachten guten Schlaf

. 1o Durchschnittiich 55 Prosent wisse
Ucbaten aum Fast schonken sollen Luix ainfacn. D
- ! e g Gueer Schu

Ideal, um komplexe Themen spannend aufzubereiten
und Ihre Zielgruppe mit emotionalem Storytelling zu
begeistern.

Backstage mit
King Nun und Marshall
beim 2000Trees Festival.

Exemplarische Pakete: Hier klioken!

Verschenken Sie zu Weihnachten guten Schlaf

1o Durchschnittiich 55 Prorent wisse

Uecbaten zum Fast schanken sollen Lo

ainfacn. D¢
Guter Schiy

Visuelle Anmutung

3 Wochen | 540.000 Al | 24.000 €

4 Wochen | 670.000 Al |29.000 €

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Zzgl. Produktionskosten: 3.500€ (nicht rabatt— und nicht AE-fahig) — Produktionskosten enthalten Artikelproduktion und Bannererstellung inkl. 2 Korrekturschleifen. Individuelle
Pakete auf Anfrage. Mischkalkulation Standard Display Banner Single Flache und Native Bild/Text Banner. METAL OMHB ‘ 39



BRAND STORY PLUS

Storytelling mit journalistischer Erzahlkompetenz — das
zeichnet unser Premium Produkt Brand Story aus!
Glaubwurdig, unterhaltsam und informativ werben.

Wir erzeugen echte Emotionen, Sie bleiben mit lhrer \‘C}"f}[f{",'(“-:i"'rfgrmat'?{
. . . SIO0ANC gl
Werbebotschaft nachhaltig in den Kopfen der User- bei Volkswagen

linnen mit lhrer individuellen Geschichte.

‘)Uhl‘lulL L‘,f
Visonare I1-Fraven

bei Volkewagen '
lhre Botschaft wird in einem einzigartigen Design im

Rahmen einer Microsite aufbereitet und sorgt flr einen
maximal wirkungsvollen Markenauftritt.

Die Brand Story Plus wird Gber ein Banner & Native Ad

Volumen mit garantierter Al-Menge beworben.

Exemplarisches Paket:

Visuelle Anmutung

8 Wochen | 1.540.000 Al | 70.000 € J

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Zzgl. Produktionskosten: ab 12.500 € (nicht rabatt— und nicht AE-fahig) — Produktionskosten enthalten Artikelproduktion

und Bannererstellung inkl. 2 Korrekturschleifen. Individuelle Pakete auf Anfrage. Mischkalkulation Standard Display Banner Single Flache und Native Bild/Text METAL OMHB ‘ 33
Banner.



ZUFUHRENDE WERBEMITTEL

Alle nativen Produkte (Native Article Plus, Native Hub Plus, Brand Gallery und Brand Story Plus) erhalten die auf den Produktcharts aufgefihrte Reichweite (Al)
Form von zufuhrenden Werbemitteln. Diese sind standardmaliig wie folgt:

NEWS REVIEWS BANDS LIVE HEFT PODCAST ABO SHOP

p\lﬁi'a‘""ﬂknu

plidy

Die besten Death-/Deathcore-/Melodic
Death-/Grind-Alben 2025

Den kompletten ultimativen Jahresrockblick gibt es brandhei und
druckfrisch in der aktuellen METAL HAMMER-Januarausgabe!

]J.B.O.: Humor & Haltung

Auf HAUS OF THE RISING FUN rocken und blédeln ).B.O. so lassig
und iiberzeugend wie seit vielen Jahren nicht mehr.

Jane's Addiction haben ihre ,Differenzen
ausgerdumt”

Um das Erbe von Jane’s Addiction nicht weiter zu beschadigen, sind

Qfe@oOed

Verfugbare Werbeformate —

BANNER

siehe S. 25

18. Dezember 2025 von Lothar Gerber

Iron Maiden-Mastermind Steve Harris hat
sich als grofler Archivar der britischen

Heavy Metal-Veteranen geoutet.

non
AUCH INTERESSANT

m Die besten Death-/Deathcore-/Melodic Death-/Grind-
Alben 2025

® |.B.O.: Humor & Haltung

m Jane’s Addiction haben ihre ,Differenzen ausgeraumt™

EMPFEHLUNGEN DER REDAKTION

® Great White: Bassist Scott Snyder hat einen Hirntumor
® Great White: Mark Kendall erinnert an Jack Russell
B Ex-Great White-Sanger Jack Russell ist verstorben

Unterdessen lduft die Crowdfunding-Kampagne fiir Scott Snyder und seine Familie weiter.

Synder musste sich erst am 11. November einer weiteren Operation unterzi

ehen, um den

Tumor am Kehlkopf zu entfernen. Laut seiner Ehefrau Angelique hat er zudem , weiterhin

Probleme mit alltdglichen Dingen, Angstzustdnden und Depressionen.” Am 6. September

schrieb Mitorganisatorin Barbi Tolbert: , Scott hat immer noch einen 3 cm grofen Tumor im

Gehirn, der belassen werden musste und die Fahigkeit seines Gehirns beeintrdchtigt, bestimmte

Funktionen zu regulieren. Obwaohl er noch Bass spielen und malen kann, wird er wahrscheinlich

lebenslang Steroide einnehmen miissen.”

Brush.Smile. Kiss
Donauinselfest in Wien mit
und purer Zahn-Wellness

Curaprox zeigt beim Donauinseife
moderna Zahnpflege SpaB mache
veriost ein Wellness-Wochenende

Bestens informiert diber dieses und alle weiteren wichtigen Themen im Metal ble
mit unserem Newsletter. Einmal pro Woche flattert euch iibersichtlich sortiert ei

Postfach. Einfach anmelden, damit euch auch sicher nichts entgeht.
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18. Dezember 2025 von Lothar Gerber

Iron Maiden-Mastermind Steve Harris hat

sich als grofler Archivar der britischen

NATIVE BANNER
(Desktop & Mobile)

Heavy Metal-Veteranen geoutet.

noo
AUCH INTERESSANT

m Die besten Death-/Deathcore-/Melodic Death-/Grind-
Alben 2025

® |.B.O.: Humor & Haltung

m Jane’s Addiction haben ihre ,Differenzen ausgeraumt™

'Preis ist rabatt,- und AE-fahig. Zzgl. Produktionskosten: 500 € (nicht rabatt— und nicht AE-fahig), Laufzeit: 1 Woche

ALBUM-REVIEWS

Rob Moratti
SOVEREIGN

Kreator Sun Of The Suns Phantom Nattradio
KRUSHERS OF THE ENTANGLEMENRAPH Corporation THE LONGEST
WORLD TIME AND TIDE NIGHT

/9

YEARS OF PASSION

70 Jahre Thomann: ROLLING th-mann

STONE zu Gast in Treppendorf
ROLLING STONE bei Thomann: Wir statteten

Europas erfolgreichstem Musikhaus einen
Geburtstagsbesuch ab.

Max Cavalera ist, Sprachrohr” fiir
Entwicklungslinder

Soulfly-Sanger Max Cavalera erklart, er sei "stolz" auf Brasilien und
spricht tiber Rolle als "Stimme" fiir Entwicklungslander.

NATIVE STAGE HOME

Zusétzlich hinzu buchbare CMS Home-
Festplatzierung fur 1 Woche/ 12.000 Promo
Impression (Desktop & Mobile)
2.000 €'

KOOPERATION

70 Jahre Thomann: MUSIKEXPRESS zu Gast in
Treppendorf

AUCH INTERESSANT

m Die besten Death-/Deathcore-/Melodic Death-/Grind-
Alben 2025

® |.B.O.: Humor & Haltung

m Jane’s Addiction haben ihre ,Differenzen ausgeraumt™
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NEU BUCHBAR: TIEFENINTEGRATION

Sie wollen nicht nur eine maximal native Integration, sondern D
auch eine Performance-Komponente? IRON MAIDEN - DARKEST RED: 1111151

| ’ {
” e METAL HAMMER
an préasentiert: Lorna Shore

9 Songs in 9 Minuten: Das neue Projekt von
Alex Scholpp

B KONZERTTICKETS
GEWINNEN!

Die google-indexierte Tiefenintegration eignet sich perfekt
far den direkten Fokus auf den Abverkauf eines Produkts:

In einem individuellen Textbeitrag wird Ihr Produkt vorgestellt
und maximal abverkaufsoptimiert positioniert inkl. Shop-Link

Comeback Kid: Ex-Bassist Matt Keil ist
verstorben

Metal im TV: Arte zeigt
Judas Priest beim Hellfest
2025

Joe Satriani feiert 69. Geburtstag

METAL HAMM]|

Scorpions, Blac Iﬁh NEWS REVIEWS BANDS LIVE HEFT PODCAST ABO SHOP Qf@ O @
Shall Burn u.a.

Out.

So lange spielen Guns N’ Roses beim
Woacken Open Air 2025!?

Motérhead:

8 Weltexklusive Vinyl-7”
mit METAL HAMMER

Zufuhrende Media aus exklusiven CMS-Flachen und auf der O o s e e S e

schnappen!

Crypta-Drummerin Luana Dametto spielt
bei Vimic-Reunion

Home und Artikelseiten sowie Social Media, sorgen maximale
Aufmerksamkeit auf Ihre Aktion!

Starte dein Praktikum in der METAL
HAMMER-Redaktion

N Mat Sinner: Die Corona-
S Impfung hat mein Herz
zerstort

Mit Fixum (Basis-Preis) und on top Performance-
Kompontente bietet das Modell maximale Flexibilitat!

Metallica: Trump-Regierung darf ‘Enter
Sandman’ nicht nutzen

Summer Breeze 2025: Alle Infos zum Open

Exemplarisches Paket:

NUR SOLANGE DER VORRAT REICHT! Mit dem Promo Code
METALWEIN sichert ihr euch Flaschen des begehrten Rotweins Darkest
Red” von Iron Maiden auf vinoscout.de! Und habt die Chance, zwei
Tickets fiir das Konzert in der Berliner Waldbiihne am 30.07.2025 zu
gewinnen!

4 Wochen | Fixum mind. 10.000 € | zzgl. Performance-Komponente J e e

® Das iron Maiden-Debut wird A5 - Ein Ruckblick

>>> Mit dem Promo Code METALWEIN das Top-Angebot nutzen! <<<

Zzgl. Produktionskosten von 2.000 €. Fixum (Basis-Preis) und Performance-Komponente sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Zzgl. Produktionskosten (nicht rabatt- und nicht AE-fahig). Performance-Komponente ist
nicht verrechenbar mit dem Basis-Preis. Tiefenintegration vorbehaltlich redaktioneller Freigabe. Wm OMHB ‘ 35



SOCIAL MEDIA
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MULTICHANNEL VIDEO TIMELINE POST

INSTAGRAM - FACEBOOK - TIKTOK - YOUTUBE SHORTS

Erreichen Sie die Community von METAL HAMMER mit Ihrer Markenbotschaft auf
unseren Social-Media-Kanalen — auf Wunsch bei Instagram und Facebook als
gemeinsamer Co-Author-Post.

Von Eventbegleitung und Interviews bis zu Produktinszenierungen: Wir entwickeln
passenden Social Content, erzahlen Inre Markengeschichte und verdéftentlichen
diesen als gekennzeichnete Werbung auf unseren Kanalen.

Optional als Co-Branding-Kooperation:
METAL HAMMER wird sichtbar in die Kommunikation integriert — beispielsweise als
,powered by METAL HAMMER “.

Konzeption und Produktion durch Mediahouse Berlin.

Multichannel-Ausspielung 4.000 € | Produktionskosten abhangig von Konzept und Aufwandj

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Vorbehaltlich redaktioneller Freigabe. Zzgl. Produktionskosten: ab 1.000 € (nicht rabatt— und nicht AE-fahig)

.+ mhammer666 & und 2 weitere Personen
¥ 11 mhammer666 - Original-Audio &

Qiiz Q3 P Y1

mhammer666 METAL HAMMER feiert 40.
hilSum ] @) JaYas Anan van ouanlfho




SPONSORED POST FOKUS: BRANDING

FACEBOOK & INSTAGRAM

Platzieren Sie Ihre Botschaft via Sponsored Social Media Posts
uber die Marke METAL HAMMER - inkl. ,,Handshake‘ mit lhrer
Marke auf Wunsch.

Ihr Post wird mit zielgerichtetem Targeting auf lhre Zielgruppe
ausgespielt und verlinkt mit einem Call-To-Action-Button zu
lhrem Digitalangebot oder einem gebuchten nativen Content auf
metal-hammer.de.

Der Sponsored Post mit Fokus auf Branding zielt darauf ab,
moglichst viele Impressionen in der Zielgruppe zu erzielen.

Bild | 2 Wochen | 500.000 Al | 4.000 € J

Video | 2 Wochen | 400.000 Al | 4.000 € J

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Bild oder Video sowie Text mussen angeliefert werden. Wording vorbehaltlich redaktioneller Freigabe.

@ Metal Hammer &

Feiertage ohne das perfekte Spiel?
Entdecke die Fallout 4
Anniversary Edition!

fallout.bethesda.net

Spiele jetzt Fallout 4 Mehr dazu
Anniversary Edition

[Ib Gef&lt mir

CI Kommentieren Vf_"} Teilen

v -, Metal Hammer @
poe §




SPONSORED POST

FACEBOOK & INSTAGRAM

Platzieren Sie lhre Botschaft via Sponsored Social Media Posts
uber die Marke METAL HAMMER - inkl. ,,Handshake* mit lhrer
Marke auf Wunsch.

Ihr Post wird mit zielgerichtetem Targeting auf lhre Zielgruppe
ausgespielt und verlinkt mit einem Call-To-Action-Button zu
lhrem Digitalangebot oder einem gebuchten nativen Content auf
metal-hammer.de.

Der Sponsored Post mit Fokus auf Performance zielt durch die
Linkklick-Optimierung darauf ab, neben der Reichweite fur Ihre
Botschaft, eine garantierte Summe an Klicks auf lhr
Digitalangebot (oder gebuchten nativen Content) zu erzielen.

Bild oder Video | 2 Wochen | 100.000 Al | 500 Klicks | 4.000 € J

Preis ist rabatt,- und AE-fahig. Bild oder Video sowie Text mussen angeliefert werden. Wording vorbehaltlich redaktioneller Freigabe.

14:59 €

o Metal Hammer & mit
. Gerolsteiner. X

Gewinne jetzt mit dem Gerolsteiner
Zwischenwasser-Elixir die letzten Tickets fiirs
Wacken Open Air! % &

o yach is WD
s 1  GEROLT

v UND KAMPFE
GEGEN DEN

T T Wil a
WACKEN-TICKETS cewinnen:

metal-hammer.de
Jetzt gewinnen! ) Mehr dazu
Das magische Zwischenw...

& 30 7 Kommentare 2 Mal geteilt

FOKUS: PERFORMANCE

14:59 « a7

& mhammer666 und gerolsteiner_de o ¥
WA  Anzeige

MACH £S WIE

GEROLT

UND KAMPFE
GEGEN DEN

‘-

"~ JETZT DIE LETZTEN T

WACKEN-TICKETS sewmnen

Gewinne jetzt mit dem Gerolsteiner
Zwischenwasser-Elixir die letzt... more

@MEHR DAZU




SPONSORED POST

WHATSAPP

Hier finden sich die treuesten Markenfans von METAL HAMMER!

Mit Inrer Werbebotschaft stehen Sie im direkten Umfeld zwischen
redaktionellen Beitragen im Channel’ — mit sofortiger moglicher
Reaktion der User:innen (via Emojis/Shares)!

Postings mit interaktiven Elementen (z.B. Voting) fUr mehr
Engagement sind ohne Aufpreis ebenfalls moglich!

Bild | 86.000 Follower | 3.800 € J

Phil Campbell And The Bastard Sons: Live-Bericht + Fotos

Phil Campbell And The Bastard Sons waren zusammen mit Airstrike flr zwei Abende
im Berliner Lido, um Motérhead zu gedenken.

bit.ly

Phil Campbell And The Bastard Sons live in Berlin: Konzertbericht +
Fotos! @ https://bit.ly/4pcVCgl

OEdlse »

Gehe im kostenlosen ,Burning Springs*-Update fir Fallout 76 mit dem
Ghul aus der Fallout TV-Serie auf Kopfgeldjagd, und werde zur Odland-
Legende! Hier kaufen: https://bit.ly/40B8QTg

werbliche Kooperation

'Als werbliche Kooperation gekennzeichnet. Preis ist rabatt,- und AE-fahig. Bild oder Video sowie Text mussen angeliefert werden. Wording vorbehaltlich redaktioneller Freigabe.



AUDIO, VIDEO &
NEWSLETTER
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NEWSLETTER BREAKING AD

Der METAL HAMMER Newsletter erreicht
regelmaliig mit einer wochentlichen
Erscheinungsweise 13.900 Abonnent:innen' und
damit eine interessierte und engagierte Zielgruppe, die
sich mit der Marke und |hren Inhalten identifiziert.

Sie stehen mit Ihrer Werbeintegration zwischen den
redaktionellen Inhalten und profitieren vom Vertrauen
in die Inhalte und der bestehenden
Markenbindung.

Breaking Ad | Volumen-Buchung | min. 4 Wochen | 60 € TKP brutto | Al auf Anfrage J

Die METAL HAMMER-Dezemberausgabe 2025:
Black Sabbath vs. Ozzy Osbourne u.a.

In der Dezemberausgabe betrachten wir ausfuhrlich HEAVEN AND
HELL und BLIZZARD OF OZZ. Dazu weitere Interviews, Live-
Berichte und vieles mehr.

Manowar: "Kings Of Metal Fighting The World
Tour 2027"

Manowar haben Gefallen an den Jubilaen ihrer klassischen Alben
gefunden und nehmen sich fiir 2027 FIGHTING THE WORLD und
KINGS OF METAL vor.

Black Sabbath: Sharon Osbourne stoppt Release

| vt erster Demos

Sharon Osbourne blockiert die Veroffentlichung erster Black
Sabbath/Earth-Demos durch den ehemaligen Manager der Band,
Jim Simpson.

Type O Negative: "Zeit, Peter Steeles Leben zu

'Stand Aug. 2026. Preis ist rabatt,- und AE-fahig. Breaking Ad (600px x 200px) muss angeliefert werden. Mindestbuchungsvolumen bei Newsletter Buchung ohne weitere Mediabestandteile 3.500 €.

Faith No More, RATM & Fu Manchu im WDR




PODCAST INTEGRATION

Mit 49 % hort fast die Halfte der Deutschen hin und wieder Podcasts,
sagt eine Umfrage aus dem August 2025.

21 % der Podcast-Nutzenden verbringen bis zu einer Stunde pro Woche mit
Podcasts, 14 % horen drei bis funf Stunden.’

Mit unserem stetig wachsenden Musik-Szenepodcast METAL HAMMER
Podcast finden Hard'n'Heavy-Liebhaber:innen im Wochentakt Input fur die
Ohren!

Beispielhafte Buchungsvolumina (als Bestandteil eines Crossmedia-
Pakets):

Audio Spot? | bis 20 Sek. | MidRoll & PostRoll | 6 Wochen | 10.000 Al | 600 € J

Native Audio Spot3 | bis 30 Sek. | PreRoll | 4 Wochen | 10.000 Al | 1.200 €

|

'Bitcom Research, bitcom.org, August 2025; 2Spots mussen angeliefert werden; 3Von iq produziertes natives Ad, Produktionskosten: 1.000 €;
Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Mindestbuchungsvolumen bei Podcast only Buchung ohne weitere Mediabestandteile 3.500 €

PUDCAST

Arch Enemy-Update und The Crown-
Ende + METAL HAMMER PARADISE-
Riickblick + Powerwolf-Verlosung +
Lord Of The Lost-Interview u.a.:
METALHAMMER Podcast #118

2% METAL HAMMER Podcast

5.Dez. « 1Std., 1 Min.verbleibend =

b @ @

Live To Win — die Verlosung
Gewinnt das brandneue Powerwolf-Brettspiel ‘1589’!

Back In Black — das Metal-Update... Mehr anzeigen

Kapitel

Sy41 2 5’ Arch Enemy-Update und The Crown-End
3 METAL HAMMER Podcast l; I I

@ |10 -




POPKULTUR BRAND ROTATION

Nutzen Sie die gesamte Reichweite und popkulturelle Power der
Podcasts von Rolling Stone, Musikexpress und METAL HAMMER!

Platzieren Sie lhren Spot Uber 6 Wochen volumenbasiert in
unseren Podcast-Folgen oder entscheiden Sie sich flr ein
eingesprochenes Host Read Ad mit maximaler Aufmerksamkeit
bei den Zuhorer:innen!

Beispielhafte Buchungsvolumina:

Audio Spot' | bis 20 Sek. | MidRoll & PostRoll | 8 Wochen | 50.000 Al | 2.250 € J

Native Audio Spot? | PreRoll | bis 30 Sek. | 6 Wochen | 40.000 Al | 4.000 € J

'Spots mussen angeliefert werden; 2Von iq produziertes natives Ad, Produktionskosten: 1.000 €;
Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Mindestbuchungsvolumen bei Podcast only Buchung ohne weitere Mediabestandteile 3.500 €

musikexpress

=3

T.
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INPAGE VIDEO FORMATE

werBEFORMATE Ml PREISE

Horizontal Video Interscroller
Vertical Video Sitebar Ad

MOBILE

|

]
]
Movie Ad
InText Horizontal Video Ad
InText Vertical Video Ad
Horizontal Video Interscroller
Mobile Vertical Video Interscroller

Video Branding Ad*

DESKTOP

[TText Horizontal Video Ad ﬂ /\

RUN OF
SITE

(=ROS | Rotation
auf der Website
Desktop & Mobile
ohne Targeting)

60 €

S ]

-

[\‘ |
HOMEPAGE

80 €

Die Ausspielung erfolgt Multiscreen — d.h. die Auslieferung des gebuchten Inventars erfolgt
zwischen Desktop und Mobile nach Verfugbarkeit.

Alle Werbeformate sind im SHOWROOM einsehbar. Technische Spezifikationen sind zu

finden unter TECHSPECS.

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Mindestbuchungsvolumen von 3.500 €, * Video Branding Ad + 50% Multiflachenzuschlag

BETAL
h‘H NEWS REVIEWS BANDS LIVE HEFT PODCAST ABO SHOP

3

244
emma stone  jesse plemons
chn il s o pompes Lomsihinasy

BOGONRIA

regic yorgos lanthimos drebbuch will tracy
jetzt nur im kino

Y Tt e

Behemoth: Nergal muss
THE SHIT OV GOD immer
och erklar:

METAL HAMMER Podcast Folge 119 mit
Ossy Hoppe

Die besten Death-/Deathcore-/Melodic
Death-/Grind-Alben 2025

7 -rn‘v

J.B.O.: Humor & Haltung

n haben ihre , Differ:

Video Branding Ad

Qfo@OB ¢

Qdcyy! 7 DREl AUSGABEN

3 7IIM SONDERPRELS

B o 5,55 ELESEN

HIER BESTELLEN

Prasidentschaftskandidaten hervor —, doch
auch viele Tragodien.

Mobile Vertical
Video Interscroller

OMHB. |


https://www.iqdigital.de/Produkte/Digital/werbemittel-showroom
https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=Hauptseite

HOME VIDEO STAGE

lhre Videocontent aufmerksamkeitsstark inszeniert
auf der metal-hammer.de Home!

Die exklusiv gestaltbare Flache im redaktionellen Umfeld
der Startseite von METAL HAMMER wird via CMS

integriert und ist somit ein besonderes Feature, dass o
ausschliefllich in Zusammenarbeit mit METAL HAMMER I e DREIMONATE METAL HAMMER
gebucht und umgesetzt werden kann. | %&f Q DIREKT NACH HAUSE!

Ideal fUr Event-Aktivierungen, Markeninszenierungen
oder Hinweise auf Livestreams in aufmerksamkeitsstarker

| METAL HAMMER prisentiert:

Position. B O S ©:-ction

D¢ deutichers Kult-Thradher Dedtruction komeses sul atee
Geburtstagstournse durch Duropa Mit dabel haben se Razor
Enforcer und Crisac

1 Woche | 13.000 Promo Imps. | 3.000 €J

Preis ist rabatt,- und AE-fahig. Zzgl. Produktionskosten von 500 €.
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METAL HAMMER ORIGINALS

STORYTELLING WIE GEMACHT FUR MARKEN

Metal-Kompetenz, journalistische Glaubwurdigkeit und Nahe zu Bands und Szene. So
erzahlen wir Geschichten, die uber einzelne Veroffentlichungen hinausgehen.

Wir konzipieren Formate von Beginn an medienubergreifend — fur Print, Digital, Audio, Video
und Live, jeweils mit einer eigenen Erzahlweise.

MOGLICHE PARTNERSCHAFTEN

* Prasentations- oder Staffelpartner

* Marken- und Produktintegration

* Verlangerung uber ausgewahlte Metal Hammer-Kanale

FORMATBEISPIEL - SPOT ON
Im Social-Video-Format ,Spot On” stellt die Metal-Hammer-Redaktion Metal-Kunstler:innen

genau eine Frage.

FIRST-SEASON-PARTNER
Neue Formate gemeinsam starten und die erste Staffel zu attraktiven Einstiegskonditionen

begleiten.
ab 5.000 €




OMHB.

Mediahouse Berlin GmbH +49 (0) 303088188 -0
Mehringdamm 33 info@mediahouse-berlin.de
10961 Berlin mediahouse-berlin.de

linkedin.com/company/mediahouse-berlin

STEFFI LIEBENOW

Head of Music

Sales & Marketing

+49 172 45 85 620
steffl.liebenow@mediahouse-berlin.de

JAN LINNEMANN

Brand Manager Digital

+49 151 67 71 08 64
jan.linnemann@mediahouse-berlin.de

CHARLOTTE JANNING

Marketing & Disposition

+49 17520 70 438
charlotte.jJanning@mediahouse-berlin.de

NINA FORKEFELD

Brands & Partnerships

+49 160 946 780 10
nina.forkefeld@mediahouse-berlin.de

dispo@mediahouse-berlin.de ‘ sales@mediahouse-berlin.de ‘ pr-news@mediahouse-berlin.de
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c digital

Iq digital media marketing gmbh
DIGITAL VERMARKTUNG
Toulouser Allee 27

40211 Dusseldortf

l media

Iq media marketing gmbh
PRINT VERMARKTUNG
Toulouser Allee 27
40211 Dusseldorf

+49 211 887 2625

MEDIA-AGENTUREN:
agency-sales@iqdigital.de

UNTERNEHMEN:
client-sales@iqdigital.de

PR: pr@igdigital.de

REGIONALE ANSPRECHPARTNER:
igdigital.de/Ueber-uns/Kontakt

+49 211 887 1302

DISPOSITION:
dispo.musikexpress@igm.de
dispo.rollingstone@igm.de
dispo.metalhammer@igm.de

REGIONALE ANSPRECHPARTNER:
igmedia.de/kontakt




WIR SIND FUR SIE DA = SALES NATIONAL

Oliver Adrian
Sales Director National
Telefon +49 69 2424408

oliver.adrian@igm.de

Anne Sasse
Senior Account Manager
Telefon +49 89 545907 15

anne.sasse@igm.de

Sandra Oerke

Senior Account Manager
Telefon +49 40 30183 194
sandra.oerke@igm.de

Susanne Janzen

Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 2344
susanne.janzen@igm.de

Oliver Mond
Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4536

oliver.mond@igm.de

Carsten Thum
Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4126

carsten.thum@igm.de

Natalie Wesemann- Otte
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1319
natalie.wesemann-otte@igm.de

Nicole Wiedemann

Senior Account Manager
Telefon +49 160 9909 3860
hicole.wiedemann@igm.de

Sandra Rasch
Senior Account Manager
Telefon +49 211 8871303

sandra.rasch@igm.de

Daniel Weidenfeller
Senior Account Manager
Telefon +49 69242443

daniel.weidenfeller@igm.de

Ulrike Kriechhammer
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1360

ulrike.kriechhammer@igm.de

ig media marketing gmbh | Ein Unternehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | 40211 Disseldorf

Eva-Maria Guckes
Sales Consultant
Telefon +49 69 24 24 4511

eva-maria.quckes@igm.de

Yvonne Lau
Sales Consultant
Telefon +49 40 30183 157

yvonne.lau@igm.de

Birgitt Monnich

Sales Consultant

Telefon +49 40 30183 102
birgitt. moennich@iam.de

Barbara Full
Sales Consultant
Telefon +49 211 887 1355

barbara.fuss@igm.de

IQMEDIA.DE




CONTACT — SALES INTERNATIONAL g media

Darwin Santo Hanna Underberg
Director New Business International Sales Manager International
Telefon +49 211 887 2371 Telefon +49 160 9770 8048

darwin.santo@igm.de hanna.underberg@igm.de

Bettina Goedert

Senior Sales Manager International &
Lead of International Marketing &

Transformation
Telefon +49 211 887 1336
bettina.goedert@igm.de

Or our Worldwide network
of international representatives
refer to: www.igmedia.de/contact

IQMEDIA.DE

iq media marketi h | a company of HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | D - 40211 Disseldorf
.............. cempany oL/
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