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DIE MARKE

,Seit Uber 50 Jahren DER Radar far Newcomer*innen
und Trends: Musikexpress steht fur gelebte
Popkultur in aller Vielfalt.”

Hella Wittenberg, Head of Content

Musikexpress ist immer da, wo etwas passiert. Ob
Electro, Indie, Rap oder Pop — Musikexpress ist der
Kompass durch die aktuelle Popkultur.

Seit 1969 steht Musikexpress fur die identitatsstiftende
Wirkung von Pop. Aufregende neue Acts, Filme und
Serien, Mode und Lifestyle, Persdnlichkeiten und
Phanomene — mit Kompetenz, Spal3 und Meinungsstarke
spiegelt Musikexpress den Zeitgeist wider. Immer aktuell,
immer nah dran, immer crossmedial.
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TERMINE SPEZIFIKATIONEN

HEFT-NR. EVT AS DU

02/2026 09.01.26 10.12.25 15.12.25
03/2026 13.02.26 14.01.26 21.01.26
04/2026 13.03.26 11.02.26 18.02.26
05/2026 10.04.26 11.03.26 18.03.26
06/2026 15.056.26 15.04.26 22.04.26
07/2026 12.06.26 13.05.26 20.056.26
08/2026 17.07.26 17.06.26 24.06.26
09/2026 14.08.26 15.07.26 22.07.26
10/2026 11.09.26 12.08.26 19.08.26
11/2026 09.10.26 09.09.26 16.09.26
12/2026 06.11.26 07.10.26 14.10.26
01/2027 04.12.26 04.11.26 11.11.26

HEFTFORMAT
210 mm x 285 mm (Anschnitt)

BESCHNITTZUGABE
3 mm an allen Seiten

ANSCHNITT-MOTIVE

Gestaltungselemente der Anzeige, die nicht angeschnitten werden
sollen, mussen einen Abstand von mindestens 8 mm zur Formatbe-

grenzung des Heftes haben.

PAPIER
Umschlag: PT 1 | Inhalt: 53g/m2 Holmen View

DRUCK
Umschlag: Offset | Inhalt: Rollenoffset

DIGITALE DRUCKVORLAGEN
Umschlag: ISO coated_v2 300% (ECI)
Inhalt: PSO LWC Improved (ECI)

DATEIFORMATE
Layoutdateien: PDF
Bilddateien: Photoshop (Mac und PC)

AUFLOSUNG
Bildbestandteile CT: 300 dpi = 120 L/cm
Linework LW: 1.200 dpi = 480 L/cm

VERARBEITUNG
Klebebindung

KONTAKT/VERSAND AN:
dispo@mediahouse-berlin.de
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FORMATE

UMSCHLAG

SEITE

Anschnitt’
210 x 285

Preis

15.640 €

Hoch
Anschnitt’

97 x 285

Preis

7.820 €

Preise sind rabatt- & AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt. | Keine Platzierungszusagen bei seitenanteiligen Anzeigen.

Anschnitt’

420 x 285

Preis

26.070 €

1/3

Quer
Anschnitt’

210 x 95

Preis

5.210 €

TAlle Anschnittformate zzgl. 3mm Beschnitt umlaufend

PREISE 2026

Anschnitt’
210 x 285

Preis

13.030 €

Hoch
Anschnitt’

60 X 285

Preis

5.210 €

1/4

Quer
Anschnitt’

210 x 71

Preis

4.560 €

Quer
Anschnitt?

210 x 142

Preis

7.820 €

1/4

Hoch
Anschnitt’

51 x 285

Preis

4.560 €

Kombinationsrabatte mit Rolling
Stone und/oder METAL HAMMER

auf Anfrager

Block
Satzspiegel

87 x 123

Preis

4.560 €
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NATIVER ARTIKEL

H

Preis

26.070 €

Preis

7.820 €

Preis

13.030 €

Sie haben mehr zu erzahlen? Platzieren Sie
lhre Werbebotschaft im Musikexpress durch
einen nativen Artikel im Magazin mit
redaktioneller Anmutung.

Sie briefen |hre Inhalte bei uns ein, unsere
Autor:innen schreiben Ihren werblichen
Artikel (inkl. Kooperationskennzeichnung) mit
bis zu zwei Anderungsschleifen.

Welche Situationware fir
eure Musik die beste?
on Wenn man sich ineinem klei-
nen, vernebelten Laden befin-
det. Mit Stroboskoplichtern. Auf
dem Dancefloor. Aber es ist
trotzdem so dunkel, dass
schlecht erkennbar ist, wie viel
Platz wirklich um einen herum
ist. Die Wande sind gquasi nicht
sichtbar.
xa: Das beschreibt fur mich die
perfekte Live-Show von uns. Ich
mag es, wenn wir im Dunkel ver-
schwinden.
Wie passt das mit eurem
neuen Album WE WERE
JUST HERE zusammen, bei
dem es auch darum ging,
den Gesang mehr inden
Vordergrund zu bringen?
«a: Das ist ein Widerspruch,
stimmt schon. Aber auch das
muss zusammen funktionieren:
Meine Stmme vordergriindiger,
wir als Band hintergrundiger.
Ist das Leben in der Musikin-
dustrie so, wie ihreuchdas
zu Beginn vorgestelit habt?
ks Ach, wir haben nicht an

irgendwas geglaubt. Unser Bas-
sist meinte, er wiirde sich ein
Gesichtstattoo stechen lassen,
wenn wir jemals einen Vertrag
bekommen wirden.
on: Unser Ziel war, auch mal in
Dublin live zu spielen. Als das
funktionierte, Uberlegten wir uns
nur, weiche Orte wir noch sehen
wollen.
ke Wir nehmen alles so, wie es
kommt. Hauptsache, wir konnen
zusammen Musik machen und
kriegen unsere Freunde dazu,
auch mal Eintritt zu zahlen, um ein
Konzert von uns zu sehen. [lacht]
Abgesehen von der Pub-
Kultur: Wie verbunden fiihit
ihr euch mit eurer Heimat?
k& Im Kopf bin ich immerin
Irland. Gerade unser Ort, Dun-
dalk, ist ein einziger Vortex. Wer
da vorbeischaut, will gar nicht
mehr weg. Ich auch nicht.
omvio: Ja, Dundalk ist der per-
fekte Ort. Es ist klein genug,
sodass jeder jeden kennt, aber
erist auch groB genug, dass es
sich nicht klaustrophobisch
anfuhlt. Genau derrichtige

Platz, um was auszuprobieren
und eine Band zu griinden.

Gibt es in Sachen Drinks

N , das ihr at

wollt?
xe: Ich habe die Woche erst was
Neues ausprobiert! Und zwar
war ich in New York und habe da
einen Mix aus Frozen Margarita
und Bier getrunken. Lecker!
on: Ich denke, dass das noch groB
werden konnte. ich werde es auf
jeden Fall nach Irland mitnehmen
als Serviervorschiag. Aber ichwill
auch dringend mal nach Mexiko,
um da Pulque auszutesten.

Ihr klingt wie Profis. Ihr habt

bestimmt einen Tipp, wie

man Hangover wegkriegt.
«a: Sicher, habe ich erst neulich
wieder fir gut befunden. Dafir
fangt man mit einem Apero!
Spritz an, isst dann Austern, geht
Uber zu Ramen und Sake und
kippt einen Margarita drauf. Das
Ganze schlieBt man mit diesem
japanischen Frozen-Mango-
Dessert ab. Klingt jetzt vielleicht
viel, aber es ging mir danach
besser als vor dem Trinken. Ich
habe mich wieder richtig jung
gefuhit. Als warich noch mal 15!
on: flacht] Also ich wiirde einfach
immer noch mehr Guinness
raufschiitten.
Hella Wittenberg

Moheru An dor far

P

Meohe 3u JUST MUSTARD Sait 2015 machen Katie Rl (Geeang), David Noonan (Gitane/
Gesang), Mete Kalyon (Gitarre), Rob Clarke (Bass) und Shane Maguire (Schiagzeug) als
Just Mustard zusammen Musik. Ihr erstes Album veroffentiichte die Noiserockband sus
dem wischen Dundalk 2018. Nach dem Debiit WEDNESDAY erschien awei Jahie spites
HEART UNDER und im Herbst 2025 die dritte Platte WE WERE JUST HERE. Robert Smth
ist groBer Fan - also nur logisch, dass sie The Cure bel ihrer Tour 2026 supporten wer-
den. Am 10, bis 12. Jubl 2026 zum Bespiel in Beriin

£ In unserer Bar-Sorie finden sich Kinstlerinnen mit ME-Host Hella
Wittenberg |n gemutiicher Atmosphére am Tresen zum Deep Talk zu
mudkarprest ooman, Mehr dacu such oul unserer Webseite www.musikexpeess, de

Folo Can Yanz

18+

WIE ESKEI83 DAS DJ-SETUP
DER ZUKUNFT GEBAUT HAT

Gemeinsam mit glo entwickelte Eskei83 im Rahmen der NEX STAGE Challenge seinen
eigenen DJ-Controller - ein Unikat aus Technik, Kreativitat und Community-Power.

Eskei33 mit seinem sebst
entwickelten 0J-Controller

ulsierende Beats wehen durch die han-
P seatische Clubnacht. In ihrem Zentrum,

im legenddren Docks, steht an diesem
Abend Eskei83. Der Dresdner DJ tut, wofiir er seit
Jahren bekannt ist: Er steht im Schaltzentrum,
steuert nicht nur Sounds und Beats, sondern auch
die Stimmung. Mitreiend, konzentriert, vorwarts-
gewandt.

musikexpress

Vor ihm steht zum ersten Mal ein Gerat, das
Blicke auf sich zieht: ein brandneuer, von ihm ent-
wickelter DJ-Controller, gebaut fiir seinen Stil, sei-
ne Geschwindigkeit, seine Art, Musik live zu den-
ken. Entstanden ist der Controller als Teil der NEX
STAGE Challenge, die Artists dazu inspiriert, ihre
kreativsten Ideen Wirklichkeit werden zu lassen.

.Ich bin jemand, der gern Dinge anders macht,
und NEX STAGE by glo war die perfekte Plattform,
um genau das umzusetzen: kreativ, individuell
und mit echtem Impact”, erzahit er. Die Arbeit am
Controller begann mit einer simplen Frage: Wie
kann er sein Setup einfacher und flexibler ma-
chen? Ein Controller ist fiir DJs schlieBlich mehr
als nur ein Werkzeug. Er ist die Schnittstelle zwi-
schen Kinstler und Musik, zwischen Kreativitat
und Prézision.

.Die Idee, meine Performance mit einem kom-
plett eigenen Controller auf das nachste Level zu

17

bringen - und das gemeinsam mit der Community
- hat mich sofort gepackt®, sagt er. Im Rahmen
der Challenge entwickelte er ein robustes Setup
aus CNC-gefrastem Material und 3D-Druck-Ele-
menten — prazise, modular und tourtauglich.

Die groBte Herausforderung dabei? All die
Technik in ein kompaktes, stabiles Gehduse zu
bekommen, das auch auf Tour funktioniert. Man
habe viel improvisiert, Hacks gefunden und sei
letztendlich zu einem Ergebnis gekommen, von
dem Eskei83 vollends begeistert ist.

Nicht nur in puncto Handhabe, auch optisch ist
das Gerat ein Statement. Fiir das finale Design hol-
te EskeiB3 den Dresdner Graffiti-Kiinstler Slider ins
Boot. Dessen handgespriihte Oberfliiche macht
den Controller zu einem echten Unikat - laut, bunt,
individuell. ,Ich wollte, dass das Gerat nicht nur
funktioniert, sondern auch visuell fiir meine Com-
munity steht”, sagt der Kiinstler zufrieden.

BEACHPEOPLE

Die eigene Geschichte

Zelte abbrechen: Malte
Huck horte 2020 als Bassist
bei AnnenMayKantereit auf
und startete sein Soloprojekt
BEACHPEOPLE.

«My goed friend died, your son was born.”
Diese Zeile hat es in sich. Malte Huck
nuschelt sie fast im unpratentiosen Aku-
stik-Song . You Must Be Out Of Your
Mind*, der stilistisch zu den schlichtesten
Stlcken seines Debdts zahit. .Im Prinzip
ist das gesamte Album von diesem Satz
tUberschattet. Hintergrund dieser Zelle ist

der Tod eines sehr guten Freundes. Ich
wolite die Chance ergreifen, das in einem
Song unterzubringen, der musikalisch
sehr leicht ist. Diese Stelle taucht zudem
mitten in der Strophe auf, nicht im
Refrain.” HAS-BEEN besitzt so einige
Stolperfallen, auch in harmonisch anmu-
tenden Liedern geht es um sensible The-
men. Der Musiker aus Leipzig verhandelt
etwa schadliche Gewohnheiten, aber
auch seine Depression. Es hat gedauert,
bis der 31-Jahrige sich an seine eigene
Geschichte heranwagte. Wahrend die
Texte seiner letzten EP (2023) noch vage

18

anmuteten, streift er jetzt zum Beispiel im
Lo-Fi-Piano-Pop ., Stand-up Comedy”
offen das Thema Sucht. Das geschieht
auch in humorvolier Form. .ich méchte
sogar, dass gewisse Elemente in meiner
Musik lustig sind. Aber es soll nicht kla-
maukig werden. Es ist sehr schwer, beim
Schreiben diese Balance zu finden. Des-
haib tragt der Song auch diesen Titel:
Stand-up ist eine Kunstform, die sehr
unterschatzt wird." Huck nahert sich
zudem seiner Kindheit an, singt auch
Uber Reue und Fehler. Oft gewinnt man
den Eindruck, als ob er in manchen
Passagen liebevoll sein friheres Ich
adressiert.

Trotz der Nahbarkeit sowie Anspie-
lungen auf seine Helden Bob Dylan und
Jeff Buckley ist HAS-BEEN kein puristi-
sches Singer/Songwriter-Album. Huck hat
zwar alle Lieder auf der Gitarre oder dem
Klavier geschrieben. Aber man hért auch
Samples, Noise, grobe Drums und
abrupte Cuts aus der Produktion. ,Es geht
in den Texten teils um schlimme Erfah-
rungen, das sollte sich auch im Klang
widerspiegeln. Manchmal solite es unan-
genehm werden. Ich wollte, dass man
Atmer und Knackser hdrt. Alles soll etwas
unaufgeraumt wirken, aber in dieser
Unordnung habe ich ganz viel kuratiert.”
Am saubersten klingt der warme und
melodische Folk-Pop-Song , Leaving The
Band*®, den man als melancholische Auf-
arbeitung der Zeit nach Hucks Austritt
von AnnenMayKantereit lesen kann: Da
verlieB jemand eine groBe Band und singt
nun dber die eigene, kleine Welt. Aber der
Text ist ambivalent. Es geht auch um
Schwarze Kinstler wie Drake und Kend-
rick Lamar, deren Biografien oder Auf-
stiegsgeschichten mit Hucks Lebensum-
standen nichts zu tun haben. ,Ich kann
meine eigene Geschichte im Kontext von
sozialen Ungerechtigkeiten oder von Pri-
vilegien betrachten. Nur was mache ich in
dem Moment, in dem es mir einfach
schiecht geht? Vielleichtist es ja auch
wichtig, dass man eben traurig sein kann,
wenn man traurig ist. Im Anschluss kann
das ja reflektiert werden. Doch ich bin mir
darlber bewusst, dass Kontextualisierung
ein Privileg sein kann.”

Huck verarbeitet auf HAS-BEEN mit
eigenbrotlerischen Sounds sowie intro-
vertierten Texten seine Zwanziger. Und er
blickt auch in die Zukunft: .| stopped to
count the numbers and then i started to
dream again®, lautet eine Zeile. ,Ich tréu-
me davon, mich und meine Kunst nicht
mehr daran zu messen, wie oft ein Song
geklickt wird. Denn das entscheidet nicht
darlber, ob der gut oder schiecht ist.”
Philipp Kressmann

O WOULDEN

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt.
Zzgl. Produktionskosten: 2/1 — 1.200€, 1/1 —1.000 €, 72 - 800 €
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RUBRIK

oder 1/4

Preis

6.900 €

Wir laden aktuelle Artists zu einem Gesprach an
der Bar — um Uber ihre aktuellen Themen,
Releases oder auch um Uber Gott die Welt zu
sprechen!

Preis

9.900 €

Platzieren Sie inre z.B. Spirituose im Rahmen
eines Sponsorings im direkten Umfeld des

redaktionellen Interviews von ,AN DER
BAR".

Zusatzlich wird “AN DER BAR® auch in Digital,
Video & in Social Media verlangert — fUr weitere
Details / Preise zu einem crossmedialen
Paket - sprechen Sie uns an!

AN DER BAR

Die Laternenlich

ichta
i mcf?enbereich der 100 Gram

sitzen im Au

Geschehen, reden uber

austra: Die ganze Su'mmu_ng
hier erinnert mich an Paris,
ich gerade erstwar. ich mag
das. Aber ich vermisse richtige

Menii-Karten!

Ja, QR-Code scannen
ist nicht so chic, da
gebe ich dir recht. Was
trinken wir? Hier gibt
es eine Auswahl, die
mich erschldgt.
Da binich ganz klassisc

wihle Negroni.

Bin ich dabel. Auch

Snacks dazu?
fiirs Teilen?

Klar, meine Nisse sind de‘me.

Okay. das Klingt jetzt komisch.
Aber ich schitze das,
danke. Und wie war

Paris s0?

\ch mochte die Kombination
aus Album-Promo und Frei-
2zeit, in der ich immer mal
irgendwo herumsitzen konnte

— pur for mich.

Far dich funktioniert
also das Alleinsein an
ffentlichen Orten?

\Wenn ich reise,

Problem. Gerade in

sich das schon

nisch an. AuBerdem gibtes da
oft Tische nur fiir eine Person.

ich bin eher 2u

wenn ich zu Hause. in Tqronto,
pin. ich kénnte ja in so einer
Situation plotzlich jemand
nntes treffen ...
Rlﬁauchst du? Ich habe
das Gefihl, dass das
darauf einzahit, ob man
dafir geschaﬂon ist,
allein abzuhdngen und
sich nicht doof dabei

vorzu

kom!
\ch finde rauchen total eklig,
aber es ist schon S0, di
in Paris bei den Leuten cool

aussieht.

ist
\n Filmen und Serien
es derzeit auch W‘:d"
mehr als eine Coole-
person-Angewohnheit
zu sehen.

ter sind an, doch der
b rund um den Rosen
Klicks, Retro-

wo

hund

Bistdu

ist das gar kein
Paris fihit
regelrecht iko-

angstiich dafur,

men.

ass es

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Alle Preise zzgl. MwSt.
Sponsoring vorbehaltlich redaktioneller Freigabe!

thaler Platz in Be

AN DER BAR

Menschenstrom ebbt

a
m Bar,nahamr
Rauchen und Herzsc

rlin. Wir
uschhaften

Wwir gehen 2

hmerz.

us mit Kinstlerzint

AN DER BAR

Wir gehen aus mit Kdnstler:innen

Sponsored by KUNDE

Auf ein paar Getranke mit...

GAVIN ROSSDALE

Samstagnachmittag im ,,Liitt“ in Berlin. Die Leute am Nebentisch tuscheln, ob sie Gavin
Rossdale nach einem Foto fragen sollen. Der Sanger und Gitarrist der Rockband Bush spricht

leise, will seine Stimme vor dem Auftritt mit Volbeat schonen. Und erweist sich als Kunstkenner.

Du bist schon vor mir hier
gewesen, obwohl ich
pilnktlich war. Was ein Ein-
stieg, puh!
aav rossoace: Das ist auch fiir
mich ungewdhnlich - nicht,
weil ich ein unpinktlicher
Mensch bin, nur sind andere
Menschen meist (berplnkt-
lich. Und ich denke mir dann
so: ,Sagt mir doch, wann ich
wo sein muss und ich mache
es moglich, kein Ding!"
Was ist dir wichtig bei so
einem Bar-Besuch?
Privatsphare. Auf Tour suche
ich eher Stille. Aber wenn ich
das so sage ... Ich bin als Néch-
stes beim Oktoberfest.
Verdammt, warum?
Ist es so schlimm?
Sehr.
Dann hére ich einfach zu. Das
habe ich zuletzt auch gemacht,
als ich mir ein Mozart-Konzert
angeschaut habe. Wir versu-
chen bei dieser Tour, einige
kulturelle Dinge gemeinsam als
Band zu machen. Und das
Oktoberfest ist dann eben Ler-
nen Ober ... Tourismus. Gerade
bin ich aber sehr froh dariber,
in Berlin zu sein. Hier ist Uberall
Kunst und sie wird auf eine
Weise wertgeschatzt, die ich
zum Beispiel von Amerika nicht
kenne. Das gibt mir ldeen.

wollen. Die Liste ist unendlich
... Banksy ware noch toll. Goya.
Und Francis Bacon, weil er ein-
fach mein Lieblingsmaler ist. Er
war auch eine Legende der
Clubszene Londons. Als ich
erst mal ein eigenes Scheck-
buch besaB und etwas Geld
hatte, bin ich standig auf sei-
nen Spuren unterwegs gewe-
sen. Ich ging ich zu Wheeler's,
wo er immer mittags aB. Ich
ging ins French House, wo er
friher trank. ,.Champagne for
my real friends, and real pain
for my sham friends* - das war
sein Spruch. Siehst du, wieder
ein Zitat. Aber ja, ich finde, er
wusste, wie man lebt, und er
war kompromisslos - egal, wie
sehr er trank oder wie viele wil-
de Néchte er hatte, er malte
trotzdem jeden Tag von sechs
bis zwdif Uhr. Ich konnte mich
damit identifizieren, weil ich
selbst sehr wild war, als ich
jung war - und dazu noch viel
unterwegs, mit vielen ver-
riickten Ideen und vielen
durchzechten Nachten. ich
habe mich an ihm orientiert.
Ich habe mir immer gesagt:
.Du kannst wild sein, aber
dann schiafe dich aus und
setze etwas um, sei kreativ."
Ich war immer ziemlich diszipli-
niert. Habe mich in Sachen

Wenn du die Mglichkeit hineingefuchst, die mir erst
hittestin einer Bar mit nicht leichtfielen.

einigen deiner Lieblings- Dasistauch eine Art der
artists ~ tot oder lebendig i g. Istdas
~ abzuhdngen, wer wiire dein Ding?

dabei? Schon, ja. Deshalb fand ich

Mark Rothko, weil seine Kunst
so hypnotisierend ist -~ und ich
mag eigentlich gar nichts Abs-
traktes, aber er fesseit mich
unerklarlicherweise. Van Gogh
solite auch dabei sein, weil er
alles gegeben und nichts
zurlickbekommen hat. Dar(iber
wirde ich gerne mit ihm reden

= Dasistein widerspruch,
stimmt schon. Aber augh das
K
muss zusammen fun f
Meine Stimme vordefgn.'mdoger.
wir als Band hintergrindiger.

auch immer, dass Kokain eine
beschissene Droge ist. Was in
London ein Riesenthema ist,
alle lieben Kokain. ich mochte
es nie, weil es so anti-kreativ ist.
Wenn ich schon die ganze
Nacht aufbleibe, will ich daraus
Inspiration ziehen. Wenn nur
Leera folgt, ist das nicht meins.

16

Aeuen AiDui T
JUST HERE zusamm n, bel
dem es auch darum ging,
den Gesang mehr inden
Vordergrund zu bringen?

onieren:

|st das Leben in der Musikin-
dustrie so, wie ihr euchdas
zu Beginn vorgestellt habt?

= Ach, wir haben nichtan

T Wi VeI
:(h‘:I:::ch mit eurer Heimat?
Kopf bin ich immer in
T:la‘rr:! (l.-)‘-Zrade unser Ort, Dun-
dalk, istein einziger Vortex
da vorbeischaut, will gar nicht
mehr weg. ich auch nicht.
aanp Ja, Dundalk ist der per-
fekte Ort. Esist klein genug.
sodass jeder jeden kennt. aber
eristauch grof genug, Qass es
sich nicht klaustrop?}obn;ch
anfihit Genau der richtige

Aber London fihite sich zum
Gliick insgesamt nie leer an -
es war ein Glick, in diesem
Schmelztiegel unterschied-
lichster Menschen aufzuwach-

sen, darin sich mit zu veréndermn.

Also bist du Fan von Ver-
dnderung?
WeiBt du, ich bin ein echtes
Gewohnheitstier. Regelrecht

rtex. Wer

konsistenzbesessen, sagt mei-
ne Freundin. Sie hat mich
sogar dazu gebracht, einen
Online-Test zu machen, um
herauszufinden, ob ich im
Autismus-Spektrum bin. Trotz-
dem versuche ich immer wie-
der, etwas Neues zu machen.
Auf Tour will ich nicht zu zom-
biehaft werden. Ich spiele auch

e Kaiyon (GRare)
Gosang), Mote Kaiyan
e wsamemen Musil. ihr e
hen Dundalk 2013, “T':';‘

NDER und im Herbst

dust M

nberg In germu!

t < 8all
st 2015 machen Kate Bal i
Miehy zu JUST MUSTARD S22 5500 L (Bass) und Sha

oh aut
mon. Mahr dozu auch aut U

FOY O CHARTAN BAE ML EA/E AR SIC

1 (Gesang), Davd

e bt ihrer Tour

weiterhin viel Tennis, treffe
coole Spieler, echte Profis. Das
ist dann der Wandel - ich ver-
lasse die Rockwelt, in der alles
schwarz ist, und gehe zu Ten-
nisevents. Aber letztlich sind
meine Tage schon genaues-
tens durchgeplant. ich weiB
immer genau, was ich tue.
Warum ist das so?
Ich mochte fir ein Konzert
bestens vorbereitet sein, well
ich will, dass die Leute uns lie-
ben. Dass sie denken, wir sind
die beste Band Gberhaupt.
Dass wir 15000 neue Insta-
gram-Follower dazugewinnen.
Klappt das?
Nein. Nur wenn ich nicht auf
diese Weise herangehe an
alles, dann hat es doch keinen
Sinn, oder? Wenn ich anfange,
den ganzen Tag Bier zu trinken,
dann wilrde es in eine falsche
Richtung laufen. Obwohl es mit
Volbeat auf Tour schon ver-
rickt ist. Ich muss akzeptieren,
dass uns die meisten Leute
nicht kennen. Was auch eine
gewisse Freiheit mit sich bringt
- wir kbnnen jeden Song spie-
len, in beliebiger Reihenfolge,
egal von welchem Album.
Hauptsache, es ist gut.
Aber ein bisschen was
trinken geht schon vor der
Show?
Bevor ich spiele, génne ich mir
nur einen schénen Tequila-
Spritzer, das war's. An freien
Tagen geht mehr, weil ich ger-
ne abends Essen gehe und
dazu ist ein kaltes Bier unwi-
derstehlich. ich finde, es gibt
nichts Traurigeres, als ein
Restaurant voller Menschen,
die nur Eistee trinken. Wie in
L.A., so enttduschend!
Das sagt der mit dem nur
halb getrunkenen Kaffee
vor sich.
Wir kbnnten was trinken. ich
bestelle uns Rotwein!
Oh, okay, worauf stoen
wir an? Vielleicht darauf,
dass du so viel Zeit mit
Bowie verbringen konn-
test?
Es war einfach ein Geschenk,
Ihn zu kennen. Mit ihm konnte
man Witze machen, (ber Kunst
reden, Gber Musik. Das Einzige,
was mich argert, ist, dass wir
nie zusammen Musik gemacht

musikexpress

Sponsored by KUNDE

Coffee Negroni:

Wenn es mal anders kicken soll,
unbedingt diese Negroni-Varian-
te ausprobieren. Daflr missen
ersteinmal 30 mi Gin, 30 mi roter
Wermut und 30 mi Kaffeelikir in
ein Rihrgias mit Eis gegeben
werden. Das Ganze solite ca. 20
Sekunden durchgerthrt werden,
bevor die Mischung in ein Glas
mit Eiswiirfeln umgefilit wird.
AnschlieBend mit einer Oran-
genscheibe garnieren, fertig.

ME-TIPPS FUR DIE BAR

WARMENDE COCKTAILS

Kimchi Bloody Mary:

100 ml Tomatensaft und 100
Gramm Kimchi mitsamt Saft
sowie einen Spritzer Sojasauce
und 80 m! Wodka plus Eiswiir-
fel in einen Shaker geben.
Sobald alles gut geschittelt
wurde, in zwei Glaser verteilen,
bei denen der Rand zuvor mit
einem Limettenstick eingerie-
ben und in eine Prise Salz und
Gochugaru (Chili) eingetaucht
wurde. Das macht richtig wach!

haben. Er sagte einmal: .Wenn
du in New York bist - ich bin
immer offen fir eine Zusam-
menarbeit.” ich erinnere mich
noch genau daran. Gleiches
mit Steve Albini. Ich solite
eigentlich noch ein Album mit
ihm machen. Wir hatten Gber
ein Projekt gesprochen, das
~Anaesthetics" heiBen solite.
Es wdren all meine Songs
gewesen - ganz ruhig, redu-
ziert, in seinem Studio aufge-
nommen. Und doch wurde das
nie in die Tat umgesetzt. Aber
so ist das. Man gibt viel. Ist zu
viel. Und opfert doch den gré8-
ten Tell des anderen Lebens.
Was meinst du damit?
Bei der Beerdigung meiner
Mutter sah ich all die Bilder an
der Wand - all diese Erinne-
rungen an ihr Leben. Da waren
viele Fotos von mir, aber immer
nur bei ihr zu Hause oder in
ihrem Lieblingsrestaurant. Das
war's. Alle anderen hatten Bil-
der von Partys, Ereigni 8

Wirst du gern dein eigener
Freund?

Ja! kch bin ein groBartiger
Freund, fast Ubertrieben loyal.
Friher, als ich kein Geld hatte,
war meine Unterstitzung
emotionaler, kérperlicher
Natur, also Kameradschaft
und Prasenz. Aber seitich
Platten verkauft habe, kann
ich auf andere Weise heifen.
Und das ist wunderschon -
anderen etwas geben zu kon-
nen. Die meisten Menschen
kampfen vor allem mit Geld.
ich kann hier eine Anderung
schaffen. Es heifit zwar, Geld
kann kein Glick kaufen’, aber
der Typ, der das gesagt hat,
war garantiert nicht reich. Ich
meine, ich bin kein Millionar im
WeltmaBstab, aber ich habe
Sandwiches fiir ein ganzes
Leben. Und meine Freunde
dirfen mitessen.
Hella Wittenberg

Geburtstagen, all dem. Und
ich? Ich war immer weg. Mein
ganzes Leben war unterwegs.
Und so verpasst man groBe
Dinge. Ich hatte mir Zeit neh-
men sollen, nach Chicago zu
gehen und das Album mit Steve
aufzunehmen. ich hitte mir Zeit
nehmen sollen, nach New York
2u fahren, um mit David Bowie
zu arbeiten. Aber ich bin nun
mal kein Pessimist. Ich sage
mir: ,Man opfert immer etwas
fiir etwas anderes." Der Trick
ist, das Gleichgewicht zu fin-
den. Im Moment fihle ich mich
wirklich gut.
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Qavin Rosedale grundets Bush in
den truhen 906 In Londee. 1994

2 Ihr erstes Al IXTEEN
ntamational gredter Ha
sellta das 1996 vescBentichte . Swal
fowed™ werdoe. Dia imenar
elfe Platta der vierkopigen
i | BEAT LONELINESS und kam im
Jull 2025 heraus. 2026 werden sie
harndande bel Acck am Ring und

dut sich such suf unaerer
seite www musikexpress.oe
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AD SPECIALS

PREISE 2026

BEILAGEN BEIHEFTER BEIKLEBER
Gewicht Preis Umfang Preis Art Preis
Preis pro 1.000 Exemplare
a) Speditionsauflage bis 20 g 118,- € 4 Seiten 120,- € Postkarten 112,- €
bis30g 124,- € 8 Seiten 124 .- € Prospekte/Sonstiges auf Anfrage
bis 40 g 128,- € 12 Seiten 128,- € Warenproben auf Anfrage
16 Seiten 132,- €
b) Aboauflage' bis 20 g 142,- € 4 Seiten 148,- € Postkarten 124,- €
bis30 g 160,- € 8 Seiten 154,- € Prospekte/Sonstiges auf Anfrage
bis40 g 178,- € 12 Seiten 178,- € Warenproben auf Anfrage
16 Seiten nach Gewicht

Preise inkl. gewichtsabhangiger Postgebuhren. Zusatzliche Postkosten durch beigelegte Gegenstande ab 2,5 bis 30 mm werden gesondert weiterberechnet.

Die Preise konnen sich erhdhen, wenn die Beschaffenheit der Ad Specials die Verarbeitung erschwert und Mehrkosten verursacht.
ALLE AD SPECIALS VORBEHALTLICH REDAKTIONELLER FREIGABE.

musikexpress OMHB. | 14



AD SPECIALS

Teilbelegung auf Anfrage

FORMATE 2026

BEILAGEN BEIHEFTER

Gesamtauflage

Gesamtauflage

Mindestauflage 12.000 Exemplare

FORMATE

Mindestformate

BEIKLEBER

Gesamtauflage

Vier Wochen vor Erstverkaufstag muss die aktuelle geplante Auflage abgefragt werden.

114 mm breit, 158 mm hoch

70 mm breit, 90 mm hoch Abstand

11285 m E rei:] inkl. 3 mm Frasrand und 3 mm zum Beschnitt mind. 20 mm
MM hoc Kopfbeschnitt Abstand zum Bund mind. 30mm
Maximalformate .
205 mm breit K] 32 :r?mmg ét;rr:t], d2%1rrTrrTKr:)O?°—h FUR- 190 mm breit, 195 mm hoch Abstand zum
280 mm hoch ' ’ Pt Beschnitt mind. 20 mm

und seitlicher Beschnitt

Abstand zum Bund mind. 30mm

Gewicht

Maximalgewicht abhangig von

Format und Umfang

Papiergewicht

2 Seiten mind. 150 g/m2
4 Seiten mind. 100 g/m?2
8 Seiten mind. 100 g/m2
12 Seiten mind. 56 g/m2
16 Seiten mind. 56 g/m2

Verarbeitungshinweis

Laufrichtung parallel zum Bund

Abstand Kopf bis Unterkante Beikleber mind. 148 mm
Klebetoleranz +/-10 mm
2 Seiten Postkarte mind. 150 g/m2
ab 4 Seiten mind. 52 g/m?2

ALLE AD SPECIALS VORBEHALTLICH REDAKTIONELLER FREIGABE.

musikexpress OMHB.



AD SPECIALS INDIVIDUELLE TITELKLAPPE

UMSCHLAG
4_

SEITE
4

Preis

Auf Anfrage.

Buchen Sie eine eindrucksstarke Cover-Prasenz auf dem
Musikexpress mit einer Titelflappe, die frel nach lhren Winschen
gestaltbar ist.

Die Titelflappe ist ein halbseitiges Overlay auf dem Cover des
Magazins und kann im AuBen- und Innenbereich von |lhnen
gestaltet werden.

Zusatzlich ist die Umschlagseite 4 fest enthalten.

Alle Ad Specials vorbehaltlich redaktioneller Freigabe.

n
o
~

0
o

LITTLE SINZ
MATT BERNINGER
GARBAGE

' SPARKS
SABRINA CARPENTER

ELTON JOEN

TITEL
FLAPPE

LANA
DEL REY

POP GEGEN
RECHTS

ANZEIGE

musikexpress OMHB.



AD SPECIALS WICKELFALZUMSCHLAG

CD + PLAYLIST IM ME KOMPILIERT VON ANNETT SCHEFFEL

Anzeigen- Anzeigen-
seite seite UMSCHLAG
2 1 SEITE
2
: : : : UMSCHLAG
Anzeigenseite 2 Anzeigenseite 1 SEITE
CD
2 VTHEMVES
Preis
Auf Anfrage. »
5
N
-
®
-
O
=
Anzeigen- | UMSCHLAG < . 3
seite SEITE
1 2
Preis
Auf Anfrage.
Der W|p}<elfalzumschlag ist als ein- oder Anzeigenseite Anzeigenseite 2
zweiseitiger Umschlag als besonders
aufmerksamkeitsstarke Inszenierung
im Musikexpress zu buchen inkl. %c%
Umschlagseite 2. S
g
2 sl < [

Alle Ad Specials vorbehaltlich redaktioneller Freigabe

musikexpress OMHB. | 7



AD SPECIALS

UMSCHLAG

SEITE
4

BANDEROLE

Preis

Auf Anfrage.

Die Banderole bietet Innen die Moglichkeit lhre
Werbebotschaft direkt sichtbar auf dem Cover der
Printausgabe mit horizontaler UmschlieBung
des kompletten Heftes zu platzieren.

Zusatzlich stehen Sie ebenfalls auf der

Umschlagseite 4. An diesem Werbemittel
kommt niemand vorbei!

Alle Ad Specials vorbehaltlich redaktioneller Freigabe

BANDEROLE
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AD SPECIALS

FLIEFERANSCHRIFT

Dierichs Druck + Media GmbH & Co. KG
Peter Reiting

Frankfurter Str. 168

D-34121 Kassel

—

—

Alle Ad Specials vorbehaltlich redaktioneller Freigabe.

SPEZIFIKATIONEN

ANLIEFERUNG

14 Arbeitstage vor Erstverkaufstag frei Druckerei. Die Ad Specials
mussen so geliefert werden, dass sie ohne zusatzlichen Aufwand
verarbeitet werden konnen.

Paletten und Begleitpapiere mussen mit genauer Stuckzahl und
dem Hinweis Objekt-Titel,/Ausgabe Nr./Jahr, Inserent
gekennzeichnet sein.

Bei Prospekten und Warenproben ist die Annahme eines
Auftrages abhangig von der erfolgreichen Durchfuhrung eines
Probelaufes.

DafUr missen vom Auftraggeber dem Verlag ca. 50 Original-
Muster 4 Wochen vor Erstverkaufstag in der Original-Verpackung
mit gewlnschter Standvorgabe zur Verfugung gestellt werden.
Stark auftragende Prospekte und Warenproben sind auf der
Anzeigenseite so zu positionieren, dass ein kreuzgelegtes
Abpacken der Hefte ermoglicht wird. Bei besonders schwer zu
verarbeitenden Prospekt-Beiklebern wird der Preis fur
Warenproben berechnet.

In jedem Fall ist spatestens 6 \Wochen vor Erstverkaufstag die
Vorlage von 10 verbindlichen Mustern mit gewunschter
Standvorgale erforderlich.

ZUSCHUSS

Es wird ein Verarbeitungszuschuss von 2 % bendtigt.

SCHIEBERECHT

Bei Terminfestsetzung behalt sich Mediahouse Berlin das Recht
vor, Beilagen fur Teilgebiete zugunsten von Beilagen fur

die Gesamtausgabe bzw. groBere Belegungseinheiten zu
verschieben.

Mediahouse Berlin behalt sich vor, Auftrage fur Warenproben, die
nicht problemlos mit dem Altpapier zu entsorgen sind,
abzulehnen. Gegebenenfalls mussen Kosten fur eine getrennte
Entsorgung vom Auftraggeber ubernommen werden.

musikexpress OMHB. = o
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DEMOGRAPHIE DER USER:INNEN

/ GESCHLECHT

49% Ménner\ 51% Frauen

EXXEEEEEE:

BERUF

Rentner, Pensionar . 16%

Nicht berufstatig, o
keine Angabe I5/O

In Ausbildung:
Lehrling, Schdler,
Student

Berufstatig

Quelle: agma, August 2025

HHNE

30

25

ALTER

&

m 16-19 Jahre
m 40-49 Jahre
m 70 Jahre oder alter

m 20-29 Jahre
m 50-59 Jahre

B

m 30-39 Jahre
m 60-69 Jahre

musikexpress OMHB. | >



PRODUKTINTERESSE FREIZEITAKTIVITATEN

Ein starkes/sehr starkes Produktinteresse weisen die Die musikexpress.de User:innen beschaftigen sich mit folgenden Themen
musikexpress.de User:innen in den folgenden Bereichen auf: mind. 1x im Monat:

Elektrische Haushaltsgerate RGXEA Sport treiben  rg:L7

Heimwerken, Deko, Wohnen Y& Shoppen gehen 63%

Materialien zum Heim- & Handwerken YA Essen gehen 63%

PKW /Auto REYAZ Beschaftigung mit Garten LN
\Velol=IM=glg[lai(Viale [ 44 % Beschaftigung mit Tieren EEING
42% eimwerken, DY [

Quelle: agma/b4p, August 2025

musikexpress OMHB. | 22



DISPLAY TKP UBERSICHT
~__PREISE

[ [ — ]

Content (Sliding) Ad 2:1 | 1:1
LLlI| Content Ad6:1|4:1]3:1
=I (Sliding) Medium Rectangle
m (Slidi.ng) Premium Rectangle HOM EPAGE
o Mobile Cube Ad

(Sliding) Halfpage Ad
E Carousel Ad RUN OF SlTE oder

Mobile Horizontal Interscroller

AdBundle

L |
7 rOS | A f ROS MIT
- . . . , = otation au
Co (S;f)enkt)gtr:tASd' tebar Ad (BSaIig?neg;) 1I\./I1e(|jijlr1n |F§e.2;t|an49. |16 aer Website Desktop & PREMI U M
| . .

O| Doppel-Sitebar Ad (Sliding) Halfpage Ad Mobile ohne Targeting) TARGETING
= Ginema Ad Billboard
! Wallpaper Interscroller
)| Page Skin Native Ad Click Out 80 €
LL (Wide) Skyscraper Ad Bundle 60 €
) (Dynamic) Fireplace Superbanner

Sliding Skin Cube Ad

Value Ad

I ] ]

Die Ausspielung erfolgt Multiscreen — d.h. die Auslieferung des gebuchten Inventars erfolgt zwischen Desktop und Mobile nach Verfagbarkeit.
Aufschlage far Targetings siehe Folgechart.
25% Aufschlag auf den Brutto-Preis fur groBere Werbemittel als in den Tech.-Specs angegeben.

Alle Werbeformate sind im SHOWROOM einsehbar. Technische Spezifikationen sind zu finden unter TECHSPECS.
Die Premium Targeting Segmente sind im DATA SEGMENT FINDER einsehbar (Buchbarkeit abhangig von Inventarverflgbarkeit).

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Mindestbuchungsvolumen von 3.500 €

musikexpress OMHB. | 23


https://www.iqdigital.de/Produkte/Digital/werbemittel-showroom
https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=Hauptseite
https://www.iqdigital.de/Produkte/Data/Targeting

TARGETINGAUFSCHLAGE

—

GEO TARGETING
(bis zu 5) PLZ, Stadte, Lander, Umkreise

TAGESZEIT
Uhrzeit, Wochentag

FREQUENCY CAPPING

KONTEXTUELLES TARGETING
Brand Safety

]

]

[\SOZIO TARGETING

Geschlecht, Ausbildung, Alter, Familienstand,
HHNE

BASIC INTEREST
Fashion, LOHAS, Luxus, Stadtereisen etc.

KONTEXTUELLES TARGETING
Standard-Segmente, Brand Suitability-Segmente

15% Autschlag auf den Run of Site Brutto-TKP

TECHNISCHES TARGETING BASIC TARGETING PREMIUM TARGETING

—

ENTSCHEIDERTARGETING

Entscheider, Abteilung, Unternehmensgrofe,
Umsatz, Branche

USER INVOLVEMENT TARGETING?

KONTEXTUELLES TARGETING

Custom Segmente

ISP-TARGETING?

o

|

Eigene Preiskategorie (S8O€ Brutto-TKP)

Hier ist ein zusatzliches Basic largeting ohne weiteren

Aufschlag moglich.

Nutzungs- und Leseverhalten, Scrolltiefe und Anzahl der gelesenen Artikel, 2Internet Service Provider Targeting

musikexpress OMHB. 2
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NATIVE ARTICLE PLUS

Mit einem Native Artikel Plus platzieren Sie |hre
Botschaft dort, wo lhre Zielgruppe wirklich liest.

Im redaktionellen Look & Feel, professionell

aufbereitet und suchmaschinenoptimiert sorgt lhr
Artikel fur maximale Sichtbarkeit und nachhaltige e
Wirkung. Der Artikel wird Gber ein Banner & Native Ad EO—

: : Vielj Efagen Vibe: Wenn Clubkultur, Design
Volumen mit garantierter Al-Menge beworben. und Heat aufeinandertreffen

San Hejmo bedeutet in der weltvereinenden Plansprache Esperanto so viel wie ,Heiliges Zuhause®. Genau das
will das gleichnamige Festival seit seiner Premiere 2022 fir alle sein. Hier wird ein Ort der Begegnung, des
Eskapismus und der kulturellen Vielfalt geschaffen. Jedes Jahr Mitte August verwandelt sich der Flughafen

PrOfitieren Sie Von gIanwurdiger Content- Weeze in NRW in ein vibrierendes Biotop aus Musik, Urban Art, Streetfood und Design.
. . . . . LOOM PLANET @ SAN HEJMO 2025
Vermarktung, die informiert, inspiriert und Vertrauen [y fier Etagen Vibe: Wenn

schafft. ‘ L3 >lubkultur, Design und Heat
: <o wufeinandertreffen

: an Hejmo bedeutet in der weltvereinenden
Exemplarische Pakete: ) e

ansprache Esperanto so viel wie ,Heiliges

uhause®. Genau das will das gleichnamige

estival seit seiner Premiere 2022 flr alle sein.

ier wird ein Ort der Begegnung, des Eskapismu

nd der kulturellen Vielfalt geschaffen. Jedes Ja
litte August verwandelt sich der Flughafen Wee

San Hejmo ist schnell zu einem der spannendsten und am schnellsten wachsenden Events im

6 Wochen | 540.000 Al | 24.000 €

NRW in ein vibrierendes Biotop aus Musik,
rban Art, Streetfood und Design.

7 Wochen | 670.000 Al | 29.000 €

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Zzgl. Produktionskosten: 3.500 € (nicht rabatt— und nicht AE-fahig) — Produktionskosten enthalten Artikelproduktion und Bannererstellung inkl. 2 Korrekturschleifen.

Individuelle Pakete auf Anfrage. mUSikexpress OMHB ‘ 26



NATIVE HUB PLUS

Starken Sie lhre Markenprasenz mit einem Native Hub —
dem exklusiven Themenumfeld fiir lhre Inhalte. musikexpress

ANZEIGE MARKE / LOGO
Hier bundeln Sie bis zu funf hochwertige Native
Artikel in einem zentralen Hub, der Leser:innen e

L
Orientierung bietet und lhre Marke als kompetenten musikexDress
Experten positioniert. Der Native Hub wird Uber ein Banner P
& Native Ad Volumen mit garantierter Al-Menge beworben.

Im Native Hub prasentieren Sie |hre Themenvielfalt
ubersichtlich und nachhaltig. Auf Wunsch auch
individuell programmiert im sog. Magazine Hub!"

GELD & LEBEN KULINARIK & LIFESTYLE

ExemplariSChe Pakete: Amex Platinum Card: Fir alle, Guthaben fiir GenieRer: Mit
die mehr erleben wollen American Express in die besten

Restaurants
Abenteuer erleben oder auf Nummer Sicher

gehen? Angebote nutzen oder im Luxus

@
. Ob Sommerrollen oder Steak, bei den ESC-Startrelhenf.)lge:
schwelgen? Wer sagt, dass du dich ¢ .
e il s e TR Partnerrestaurants von American Express® ist Isaak schon durch fiese

Platzierungim
Nachteil?

8 Wochen | 2-5 Native Artikel | 960.000 Al | 45.000 €

Visuelle Anmutung

10 Wochen | 2-6 Native Artikel | 1.200.000 Al | 56.250 €

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Zzgl. Produktionskosten: 9.500 € fur 5 Artikel plus 750 € pro weiterer Artikel (nicht rabatt— und nicht AE-fahig) — Produktionskosten enthalten Artikelproduktion und

. . Lo 1 . . ]
Bannererstellung inkl. 2 Korrekturschleifen. Individuelle Pakete auf Anfrage. "Produktionskosten Magazine Hub auf Anfrage. muslkexpress OMHB- ‘ 27



BRAND GALLERY

Mit der Brand Gallery gehen Sie Uber den klassischen
Native Artikel hinaus: Neben Texten kbnnen Sie |hre

Inhalte mit Bildern, Videos, Audiostreams und s I w00 e |
: 4 N 14:57 ' 4G 6

mUSikexpress Musik  Film und Serie Live Meinung Audio Mehr Abo Shop Q

Infografiken multimedial erweitern. So schaffen Sie

ein interaktives Leseerlebnis, das |Ihre Botschaft musikexpress

visuell verstarkt und Ihre Marke nachhaltig im Gedachtnis Verschenken Sie zu Wellnachten gutenschlal

verankert. Die Brand Gallery wird Uiber ein Banner & e e

Native Ad Volumen mit garantierter Al-Menge beworben. e e e

Ideal, um komplexe Themen spannend g X Vershenken e s Welbnachn e Sl
aufzubereiten und lhre Zielgruppe mit emotionalem - N el ity

Storytelling zu begeistern.

Exemplarische Pakete:

Verschenken Sle zu Welhnachten guten Schiaf

1o Durchmchnittiich 55 Prorent wisse

Lebaten aum Fast sahanken sollen Luix 6 000N %0 S .
- Gueer Schu
i s

6 Wochen | 540.000 Al | 24.000 €

Visuelle Anmutung

7 Wochen | 670.000 Al | 29.000 €

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Zzgl. Produktionskosten: 3.500 € (nicht rabatt— und nicht AE-fahig) — Produktionskosten enthalten Artikelproduktion und Bannererstellung inkl. 2 Korrekturschleifen. Individuelle

Pakete auf Anfrage. mUSikexpress OMHB_ ‘ 28



BRAND STORY PLUS

Storytelling mit journalistischer Erzahlkompetenz — musikexpress e e e o e g o QRS

das zeichnet unser Premium Produkt Brand Story
aus! Glaubwaurdig, unterhaltsam und informativ - .
werben. Software s female:

Visionare IT-Frauen
beil Volkswagen

Wir erzeugen echte Emotionen, Sie bleiben mit lhrer - musikexpress
Werbebotschaft nachhaltig in den Kopfen der
User-/innen mit |hrer individuellen Geschichte. Die
Brand Story wird Uber ein Banner & Native Ad
Volumen mit garantierter Al-Menge beworben.

lhre Botschaft wird in einem einzigartigen Design
iIm Rahmen einer Microsite aufbereitet und sorgt fur
einen maximal wirkungsvollen Markenauftritt.

Exemplarisches Paket:

12 Wochen | 1.540.000 Al | 70.000 €J

Visuelle Anmutung

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Zzgl. Produktionskosten: ab 12.500 € (nicht rabatt— und nicht AE-fahig) — Produktionskosten enthalten Artikelproduktion

und Bannererstellung inkl. 2 Korrekturschleifen. Individuelle Pakete auf Anfrage. musikexpress OMHB ‘ 29



ZUFUHRENDE WERBEMITTEL

Alle nativen Produkte (Native Article Plus, Native Hub Plus, Brand Gallery und Brand Story Plus) erhalten die auf den Produktcharts aufgefuhrte Reichweite (Al) in

Form von zufuhrenden Werbemitteln.

musikexpress

.

Musik Filmund Serie Live Meinung Audio Mehr Abo Shop Q

MUSIK
Amy Winehouse: Prozess um

v 5': i 836.000 Euro gegen engste
. Y Vertraute

Live

Alle Artikel Auf Tour

Konzerte

Festivals ME Prasentiert

BANNER

Vertlgbare
Werbeformate — siehe
Seite 23

R¥ entschieden

NEWS
Wer ist die Mutter von Miley
Cyrus? Bizarre Klage nun

#_ von Stephan Rehm Rozanes 09.12.2025

So war die erste Hauptstadtshow von Thom Yorke
und seiner Band.
Foto: Alex Laka [ Instagram: @ TWOS

Musik Filmund Serie Live Meinung Audio Mehr

musikexpress

Abo Shop Q

Radiohead 1995 in einer Liga mit R.E.M. spielten — deren Peter Buck hatte

im selben Jahr mit verwandten Spielereien die Rrrockplatte seiner

Gruppe, MONSTER, aufgemotzt —, startet das Konzert.

Wie Eskei83 das DJ-Setup der
Zukunft gebaut hat

Kreativitat und Community-Power.

Gemeinsam mit glo entwickelte Eskei83 im
Rahmen der NEX STAGE Challenge seinen
eigenen DJ-Controller - ein Unikat aus Technik,

Radiohead

Artikel, Diskographie, Tourdaten und viele

Hier zum Artist-Profil >>>

No surprises

NATIVE BANNER

10:22 ol T .

musikexpress.de

musikexpress wWeLr =

BENDS, dem Album, ab dem Radiohead
1985 in einer Liga mit REM. spielten —
deren Peter Buck hatte im selben Jahr mit

verwandten Spielereien die Rrrockplatte |

seiner Gruppe, MONSTER, aufgemotzt -,
startet das Konzert.

Wie Eskei83 das DJ-Setup der Zukunft
gebaut hat

Gemeinsam mit glo entwickelte Eskei83 im
Rahmen der NEX STAGE Challenge seinen eigenen
DJ-Controller - ein Unikat aus Technik, Kreativitat
und Community-Power.

(Desktop & Mobile)

Preis ist rabatt,- und AE-fahig. Zzgl. Produktionskosten: 500 € (nicht rabatt— und nicht AE-fahig), Laufzeit: 1 Woche

musikexpress

Zeiten

Spoiler: Die Beatles haben es nicht
auf den ersten Platz geschafft!

WEITERLESEN A

KOOPERATION
70 Jahre Thomann: MUSIKEXPRESS zu Gast in

Features

NATIVE STAGE HOME i
Zusétzlich hinzu buchbare CMS Home-

Festplatzierung fur 1 Woche/ 5.000 Promo
Impression (Desktop & Mobile)
1.000 €'

musikexpress OMHB.



NEU BUCHBAR: TIEFENINTEGRATION

Sie wollen nicht nur eine maximal native Integration, . "
sondern auch eine Performance-Komponente? IRON MAIDEN - DARKEST RED: L1111 50 ¢

- |
" ‘, METAL HAMMER
e prasentiert: Lorna Shore

9 Songs in @ Minuten: Das neue Projekt von
Alex Scholpp

[l KONZERTTICKETS
GEWINNEN!

Die google-indexierte Tiefenintegration eignet sich perfekt
fur den direkten Fokus auf den Abverkauf eines Produkts:

In einem individuellen Textbeitrag wird Ihr Produkt vorgestellt
und maximal abverkaufsoptimiert positioniert inkl. Shop-Link

Comeback Kid: Ex-Bassist Matt Keil ist
verstorben

W Metal im TV: Arte zeigt
AN Judas Priest beim Hellfest
2025

Joe Satriani feiert 69. Geburtstag

METAL HAMM

Scorpions, Blac Im NEWS REVIEWS BANDS LIVE HEFT PODCAST ABO SHOP Qf@o®
Shall Burnu.a.

Black Sabbath & Ozzy: Das echte
Ende der letzten Show

Out.

So lange spielen Guns N’ Roses beim
Wacken Open Air 2025!?

Motorhead:

Weltexklusive Vinyl-7”
mit METAL HAMMER

08/2025

_noorwmu-
Limitierte Stiickzahl: Jetzt Iron Maiden-Wein
schnappen!

Zufuhrende Media aus exklusiven CMS-Flachen und auf der
Home und Artikelseiten sowie Social Media, sorgen
maximale Aufmerksamkeit auf |hre Aktion!

Crypta-Drummerin Luana Dametto spielt
bei Vimic-Reunion

Starte dein Praktikum in der METAL
HAMMER-Redaktion

Mat Sinner: Die Corona-
Impfung hat mein Herz
zerstort

Metallica: Trump-Regierung darf ‘Enter
Sandman’ nicht nutzen

- !'4“! -
Limitierte Stiickzahl: Jetzt Iron
Maiden-Wein schnappen!

Mit Fixum (Basis-Preis) und on top Performance-
Komponnente bietet das Modell maximale Flexibilitat!

Summer Breeze 2025: Alle Infos zum Open

4 g
. | X
- 4 b ‘:
| L ‘.:_
Y

Exemplarisches Paket:

NUR SOLANGE DER VORRAT REICHT! Mit dem Promo Code
METALWEIN sichert ihr euch Flaschen des begehrten Rotweins  Darkest
Red” von Iron Maiden auf vinoscout.de! Und habt die Chance, swei
Tickets fiir das Konzert in der Berliner Waldbiihne am 30.07.2025 zu

Exemplarisches Beispiel auf metal-hammer.de P

4 Wochen | Fixum mind. 10.000 € | zzgl. Performance-Komponente J

>>> Mit dem Promo Code METALWEIN das Top-Angebot nutren! <<<

/zgl. Produktionskosten von 2.000 €. Fixum (Basis-Preis) und Performance-Komponente sind nicht rabatt- oder AE-fahig. Zzgl. Produktionskosten (nicht rabatt- und nicht AE-fahig). Performance-Komponente ist

nicht verrechenbar mit dem Basis-Preis. Tiefenintegration vorbehaltlich redaktioneller Freigabe. musikexpress OMHB ‘ 31
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SPONSORED POST FOKUS: BRANDING

FACEBOOK & INSTAGRAM

Platzieren Sie Ihre Botschaft via Sponsored Social Media
Posts uber die Marke Musikexpress — inkl. ,,Handshake*
mit lhrer Marke auf Wunsch.

lhr Post wird mit zielgerichtetem Targeting auf lhre
Zielgruppe ausgespielt und verlinkt mit einem Call-To-
Action-Button zu Ihrem Digitalangebot oder einem
gebuchten nativen Content auf musikexpress.de.

Der Sponsored Post mit Fokus auf Branding zielt darauf ab,
moglichst viele Impressionen in der Zielgruppe zu
erzielen.

Bild | 2 Wochen | 500.000 Al | 4.000 € J

Video | 2 Wochen | 400.000 Al | 4.000 € J

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Bild oder Video sowie Text mussen angeliefert werden. Wording vorbehaltlich redaktioneller Freigabe.

m Musikexpress @ X b

Wir haben die Band King Nun zusammen mit
Marshall beim 2000Trees
Festival einen Tag begleitet. ... Mehr anzeigen

musikexpress.de
King Nun x Marshall auf Mehr dazu
dem 2000Trees Festival. J).

© O 104 1 Mal geteilt

[ﬁ Gefillt mir C) Kommentieren d) Teilen

bl
ZU [

RN TS o A
g A R

musikexpress OMHB.



SPONSORED POST FOKUS: PERFORMANCE

Platzieren Sie Inre Botschaft via Sponsored Social Media Posts o, Mesikerpross @ e q, Musihexpresa o —
Uber die Marke Musikexpress — inkl. ,,Handshake® mit lhrer |

Das iSeale Ceschenk 1Ur anspruchawilie 18+ Wir waren zu Gast bes der Johnnie Walker
Mal’ke an WUHSCh . Einsteigerinnen und erfahrene Frodocerinne 40 Sound Experence ma Chelo und hatten

Der OT 270 PRC von Mehr anxeigen picht nur ene Menge Spad Metr anzoige
Ihr Post wird mit zielgerichtetem Targeting auf lhre Zielgruppe ME GADGET
ausgespielt und verlinkt mit einem Call-To-Action-Button zu
Ihrem Digitalangebot oder einem gebuchten nativen Content auf BEWAHRTE QUALITAT.

. KOMPAKTES DESIGN, .
musikexpress.de.

Der Sponsored Post mit Fokus auf Performance zielt durch die
Linkklick-Optimierung darauf ab, neben der Reichweite fur lhre
Botschaft, eine garantierte Summe an Klicks auf lhr
Digitalangebot (oder gebuchten nativen Content) zu erzielen.

ME GADGET Jotzt kaufen

Das wdeale Geschenn

Bild oder Video | 2 Wochen | 100.000 Al | 500 Klicks | 4.000 € J

Preis ist rabatt,- und AE-fahig. Bild oder Video sowie Text mussen angeliefert werden. Wording vorbehaltlich redaktioneller Freigabe.

musikexpress OMHB. @



SPONSORED POST

WHATSAPP

Hier finden sich die treuesten Markenfans von Musikexpress!

Mit Inrer Werbebotschaft stehen Sie im direkten Umfeld zwischen
redaktionellen Beitragen im Channel’ — mit sofortiger mdglicher
Reaktion der User:innen (via Emojis/Shares)!

Postings mit interaktiven Elementen (z.B. Voting) fGr mehr
Engagement sind ohne Aufpreis ebenfalls moglich!

Bild/Video | 7.000 Follower | 1.500 €

16:45
{  mk MUSKEXPRE.. & © X\ @

8 Tsd. Abonnent*innen

Wann kommt eigentlich Spotify Wrapped?
' Wir haben die Daten der vergangenen
Jahre abgeglichen und haben da so eine
Vermutung ... & https://bit.ly/3Zj7Wijy

Mit Mundgeruch beim Festival flirten? Das geht gar nicht! Oder was
meint ihr? Gemeinsam mit Curaprox, DER Marke flr ganzheitliche
Mundhygiene, haben wir der feiernden Menge beim Nova Rock intime
Interviewfragen zum Thema Gesundheit und Hygiene gestellt. Die
witzigsten Antworten findet ihr hier im Video

https://bit.ly/3XDhkQ2

+ Werbliche Kooperation +

1Als werbliche Kooperation gekennzeichnet. Preis ist rabatt,- und AE-fahig. Bild oder Video sowie Text mussen angeliefert werden. Wording vorbehaltlich redaktioneller Freigabe.

e doll @D o

MUSIKEXPRESS Maga... &

7 Tsd. Follower*innen

(<)

_ DT270PRO a
BEWAHRTE QUALITAT.
KOMPAKTES DESIGN.

beyerdynamic

Ihr sucht noch ein Geschenk fiirs
Weihnachtsfest? Wie wéare es mit dem
BEYERDYNAMIC DT 270 PRO?

Das ideale Geschenk fiir anspruchsvolle
Einsteiger:innen und erfahrene Producer:innen:
Der DT 270 PRO von beyerdynamic vereint
professionellen Studio-Sound mit einem
kompakten Format. Ausgestattet mit
hochwertigen Velours-Ohrpolstern und
geschiitzt durch ein robustes Gehause, eignet
sich der geschlossene Over-Ear-Kopfhorer
ideal fiir konzentrierte Sessions — zuhause wie
unterwegs. Die geschlossene Bauweise sorgt
fir druckvollen Klang mit satten Bassen und
sauberen Hohen. Perfekt flr Musikproduktionen
und Podcast-Aufnahmen.

Jetzt fiir 99 € hier kaufen: http://
www.beyerdynamic.de/p/dt-270

musikexpress

OMHB. = 35



AUDIO, VIDEO &
NEWSLETTER

musikexpress

OMHB. MEDIA DIGITAL



NEWSLETTER BREAKING AD

HOW TO PARTY AFTER ,,BRAT* — MIT
FCUKERS LIVE IN LOS ANGELES

New Yorks Top-Newcomer-Band bringt Post-,Brat*-Energy nach
Los Angeles. Mit Beck als Uberraschungsgast und 700
schwitzenden Fans. So geht Club-Euphorie.

Der Musikexpress Newsletter erreicht regelmalig
mit einer wochentlichen Erscheinungsweise 3.100
Abonnent:innen! und damit eine interessierte und

EXTENDED TRAILER KOMMT IM DEZEMBER

Christopher Nolans ,The Odyssey" zeigt ersten 6-Minuten-
Trailer vor IMAX-Screenings ab Dezember. Das Homer-Epos
mit Matt Damon startet Juli 2026.

engagierte Zielgruppe, die sich mit der Marke und Nl - Michelangelo
lhren Inhalten identifiziert. SYR il <o
Sie stehen mit Ihrer Werbeintegration zwischen den LET
redaktionellen Inhalten und profitieren vom Vertrauen

In die Inhalte und der bestehenden

Markenbindung. %= CHRISTOPHER NOLAN ,,THE ODYSSEY*:

' Drangsal:
Sechs
Konzerte zum
,Harieschaim*
-Jubildaum
2026

S W B @

Breaking Ad | Volumen-Buchung | min. 4 Wochen | 60 € TKP brutto | Al auf Anfrage J

1Stand Dez. 2025. Preis ist rabatt,- und AE-fahig. Breaking Ad (600px x 200px) muss angeliefert werden. Mindestbuchungsvolumen von 3.500 €

musikexpress OMHB. | 7



POPKULTUR BRAND ROTATION

Nutzen Sie die gesamte Reichweite und popkulturelle Power der
Podcasts von Rolling Stone, Musikexpress und METAL HAMMER!

Platzieren Sie |hren Spot uber 6 Wochen volumenbasiert in
unseren Podcast-Folgen oder entscheiden Sie sich fur ein
eingesprochenes Host Read Ad mit maximaler Aufmerksamkeit

bel den Zuhorer:innen!

Beispielhafte Buchungsvolumina:

Audio Spot’ | bis 20 Sek. | 4 Wochen | 55.000 Al | 3.850 € J .

Native Audio Spot? | bis 30 Sek. | 4 Wochen | 55.000 Al | 4.950 € J

1Spots mussen angeliefert werden; 2Von iq produziertes natives Ad, Produktionskosten: 1.000 €; 3Von MHB produziertes Ad zzgl. 1.000 € Produktionskosten. Fur Audio Spots & Native Audio Spots muss die

Platzierung auf PreRoll ODER MidRoll festgelegt werden. Preise sind rabatt,- und AE-fahig. musikexpress OMHB. ‘ 38



INPAGE VIDEO FORMATE

_______PREISE
/‘\ /Z /\ /’ musikexpress Lambnmems

| nTeXt H O ri ZO ntal Vi d eo Ad Artikel, Diskographie, Tourdaten und vieles mehr

Hier zum Artist-Profil >>>

MOBILE

DESKTOP

|

Horizontal Video Interscroller

Vertical Video Sitebar Ad
Video Branding Ad

Movie Ad

InText Horizontal Video Ad

InText Vertical Video Ad

Horizontal Video Interscroller
Mobile Vertical Video Interscroller

.
|

_

RUN OF
SITE

(=ROS | Rotation
auf der Website
Desktop & Mobile
ohne Targeting)

60 €

HOMEPAGE

80 €

Die Ausspielung erfolgt Multiscreen — d.h. die Auslieferung des gebuchten Inventars erfolgt
zwischen Desktop und Mobile nach Verfugbarkeit.

Alle Werbeformate sind im
finden unter

Preise sind rabatt,- und AE-fahig. Mindestbuchungsvolumen von 3.500 €

einsehbar. Technische Spezifikationen sind zu

InText Horizontal Video Ad

Wie kam es dazu, dass ihr beiden zusammen Musik macht?

Selin: Brighton ist eine kleine Stadt. Phoebe und ich haben beide in
verschiedenen Musikclubs hinter Bars gearbeitet und uns quasi im
selben Umfeld bewegt. Dann haben wir zusammen in einer Band
namens White Shop USA gespielt. Lambrini Girls gab es damals schon
und einmal konnte die Bassistin nicht auftreten. Phoebe hat mich
gefragt, ob ich einspringen kann, und ich musste das Set in einer
dreistundigen Probe am Tag vor dem Auftritt lernen.

Phoebe: Was sie perfekt gemacht hat!

Selin: Danke. Wir waren sowieso schon beste Freundinnen, haben
zusammen Musik gemacht, und dann hat sich das einfach so ergeben.

Und wie seid ihr auf euren Bandnamen gekommen? Was ist
Lambrini?

11:47

musikexpress

>
>

O] 4

84.The Beatles - ,,Penny
Lane*

Langst ist die Penny Lane das Ziel von
Bustouren auf den Spuren der Beatles in
Liverpool, und auch wenn Orte wie der
.sShelter in the middle of the roundabout”
abgerissen sein werden — in diesem
Kleinod von einem Song wird er ewig
stehen. Sonnige Kindheitserinnerungen an
das alte England, gegossen in das
pophistorisch wohl einzigartige

InText Horizontal
Video Ad

musikexpress OMHB. | @


https://www.iqdigital.de/Produkte/Digital/werbemittel-showroom
https://techspecs.iqd-ao.de/de/index.php?title=Hauptseite

HOME VIDEO STAGE

lhre Videocontent aufmerksamkeitsstark inszeniert
auf der musikexpress.de Home!

Die exklusiv gestaltbare Flache im redaktionellen Umfeld
der Startseite von Musikexpress wird via CMS integriert
und ist somit ein besonderes Feature, dass ausschlie3lich
IN Zusammenarbeit mit Musikexpress gebucht und
umgesetzt werden kann.

Ideal fur Event-Aktivierungen, Markeninszenierungen
oder Hinweise auf Livestreams in aufmerksamkeitsstarker
Position.

1 Woche | 5.000 Promo Imps. | 1.250 € J

Preis ist rabatt,- und AE-fahig. Zzgl. Produktionskosten von 500 €.

musikexpress

ME LISTE

Adele, Bjork, Sigur
ROs: So werden
diese 17 Namen
richtig
ausgesprochen

1, wie viele sagt ihr bereits
k

Features

Life tastes better when you blend!
Die Highlights der Johnnie Walker 4D Sound

Experience - /

15:39 all LTE 86%

musikexpress

Musikexpress zu Gast

Life tastes better when you blend!

Die Highlights der Johnnie Walker 4D
Sound Experience - nur hier!

18+ | Bitte trinke verantwortungsvoll | DRINKiQ

musikexpress OMHB. | <




OMHB.

Mediahouse Berlin GmbH +49 (0) 30 308 81 88 -0
Mehringdamm 33 info@mediahouse-berlin.de
10961 Berlin mediahouse-berlin.de

linkedin.com/company/mediahouse-berlin

ISABELL DILLENKOFER

Chief Revenue Officer

+49 151 18 89 37 21
iIsabell.dillenkofer@mediahouse-berlin.de

MARTIN LIPPERT

Rolling Stone & Musikexpress

Director Entertainment & Brand Partnerships
+49 151 15 67 55 56
martin.lippert@mediahouse-berlin.de

JAN LINNEMANN

Brand Manager Digital

+49 151 67 71 08 64
jan.linnemann@mediahouse-berlin.de

LI SMILGIES

Metal Hammer

Manager Marketing & Sales

+49 151 64 07 50 46
Li.Smilgies@mediahouse-berlin.de

CHARLOTTE JANNING

Marketing & Disposition

+49 17520 70 438
charlotte.janning@mediahouse-berlin.de

ELENA LINZER

Marketing & Disposition
Werkstudentin
elena.linzer@mediahouse-berlin.de

dispo@mediahouse-berlin.de | sales@mediahouse-berlin.de | pr-news@mediahouse-berlin.de
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ic digital I mecia

Iq digital media marketing gmbh iq media marketing gmbh

DIGITAL VERMARKTUNG PRINT VERMARKTUNG

Toulouser Allee 27 Toulouser Allee 27

40211 DuUsseldorf 40211 Dusseldorf

+49 211 887 2625 +49 211 887 1302

MEDIA-AGENTUREN: DISPOSITION:

agency-sales@iqgdigital.de dispo.musikexpress@igm.de
dispo.rollingstone@igm.de

UNTERNEHMEN: dispo.metalhammer@igm.de

client-sales@igdigital.de
REGIONALE ANSPRECHPARTNER:
PR: pr@igdigital.de igmedia.de/kontakt

REGIONALE ANSPRECHPARTNER:
iqdigital.de/Ueber-uns/Kontakt




