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manager magazin

Was zeichnet uns aus?

»Wir bewegen Wirtschaft.«

manager magazin ist Leitmedium und
Impulsgeber fiir Top-Entscheider:innen.
Mit seinem Qualitatsjournalismus er-
reicht es Leser:innen aus Premium-Ziel-
gruppen: Einkommensstarke, hochge-
bildete Fiihrungskrafte.

Die Chefredaktion:

(v.l.n.r.): Lukas Heiny, Isabell Hiilsen,
Simone Salden und Michael Freitag
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Die Produktfamilie

manager magazin
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manager magazin

Auf einen Blick

manager magazin ist das Leitmedium fiir Entscheider:innen und
Fihrungskrafte in Deutschland und liefert Wirtschaft aus erster Hand.
Das monatliche erscheinende Magazin steht fiir unabhangigen, erst-
klassigen Wirtschaftsjournalismus.

Es positioniert sich durch seine analytische und kritische Unternehm-
ensberichterstattung und gehoért dank seines investigativen Ansatzes
zu den meistzitierten Wirtschaftsmagazinen Deutschlands.

Leser:innen pro Ausgabe: 0,31 Mio.?
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Quelle: 'ma 2024 Il (Gesamtreichweite: 70,48 Mio.); 2IVW Il 2024
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Attraktive Wirtschaftsumfelder

Auf einen Blick

Finanzen

Die Rubrik »Portfolio« beinhaltet Themen wie Geldanlage, Borse
und Vermogensaufbau. 57%?! der manager magazin-Leser:-
innen haben besonderes Interesse an Geld- und Kapitalanlagen
und/oder Aktien und Investmentfonds, 50%?2 gelten daruber
hinaus als Expert:innen.
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Mobilitat

Die Automobilbranche ist eines der Kernthemen des manager
magazins. Die Redaktion berichtet liber Innovationen in der Mobili-
tatswelt und Trends in der Elektromobilitat. 57%?2 der manager-
magazin-Leser:innen sind an Themen rund ums Auto interessiert;
37%* haben eine hohe Ausgabebereitschaft fiir Autos.

Quelle: AWA 2024 (Gesamtreichweite: 70,48 Mio.; manager magazin: 0,59 Mio. LpA); Anteile gesamt: 117%, 211%, 339%, *19%
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Attraktive Wirtschaftsumfelder

Auf einen Blick

OAS PORSCHE-PROBLEM

Technik und Digitalisierung Mittelstand

Tech-Themen, Innovationen und Digitalisierung gehoren zu Mit sechs Spezialen pro Jahr widmet sich manager magazin dem
den Kernthemen des manager magazins. 61%! der manager Mittelstand. Exemplarische Themen sind Transformation, Digitali-
magazin- Leser:innen sind besonders interessiert an U-Elek- sierung und Finanzierung. 50%2 bzw. 53%* der manager-magazin-
tronik, Computern, Internet und/oder Telekommunikation; 29%2 Leser:innen sind in Mittelstandsunternehmen als Entscheider:innen
zahlen zu den Technically Advanced Persons. tatig.

Quelle: AWA 2024 (Gesamtreichweite: 70,48 Mio.; manager magazin: 0,59 Mio. LpA), Anteil gesamt: 144%, 213%

LAE 2024 (Gesamtreichweite Entscheider: 3,13 Mio.; manager magazin: 0,28 Mio. LpA); »Mittelstand«: Selbststandige, Freie Berufe, leitende Angestellte in Unternehmen mit
*Amtliche Statistik: <250 Beschéftigte und bis 50 Mio. Euro Umsatz bzw. 4fM Bonn: < 500 Beschaftigte und bis 50 Mio. Euro Umsatz
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Attraktive Wirtschaftsumfelder

Auf einen Blick

y » =
| |

B ~

ONTERGANG
Nachhaltigkeit Reisen und Business Travel
Nachhaltige Umfelder finden Sie bei manager magazin unter In der Rubrik »Leben« finden sich u.a. die Themen Reise und Busi-
anderem in den Bereichen Geldanlage, Mobility und Lifestyle. ness Travel. Die Kolumne »Workation« bietet Kund:innen zudem ein
48% der manager magazin-Leser:innen ist nachhaltiger Konsum direktes Reiseumfeld. 60% der manager-magazin-Leser:innen sind
grundsitzlich wichtig.! besonders interessiert an Informationen zu Urlaub und Reisen.?

Quelle: AWA 2024 (Gesamtreichweite: 70,48 Mio.; manager magazin: 0,59 Mio. LpA), *Nachhaltigkeitsaspekte bei Konsumentscheidungen spielen eine groe/groRere Rolle, Anteil gesamt: 33%, 2Anteil gesamt: 45%
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Attraktive Wirtschaftsumfelder

Auf einen Blick

Ll Ut

magazin

"
3 %
A v
e i

*

B - . Sammr i e Oy

UNTERGANG ==
Uhren und Luxus Fashion und Beauty
»Leben« bietet perfekte Umfelder fir Uhren- und Luxuskund:innen. Die Rubrik »Leben« bietet monatlich die ideale Themenmischung
Viermal jahrlich erscheinen hier Luxus-Speziale (z.B. fir Uhren). fir Fashion- und Beautykund:innen. 59%?3 der Leser:innen des
manager-magazin-Leser:innen sind kaufkraftig (70%* mit manager magazin haben eine hohe Ausgabebereitschaft fiir
finanziellem Spielraum von +500 EUR/Monat), 65%?2 sind luxus- Kleidung und 72%* ist es wichtig, gut gekleidet zu sein, flir 60%°5
und/oder liberwiegend qualitatsorientierte Konsument:innen. (auch) fir den Beruf.

Quelle: AWA 2024 (Gesamtreichweite: 70,48 Mio.; manager magazin: 0,59 Mio. LpA), Anteil gesamt: 140%, 227%, *41%, *54%, 518%
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Werberelevante Zielgruppe

Die Leser:innen im Profil

Die Leser:innen des manager magazins sind
gebildet und vielseitig interessiert.

Die Leser:innen des manager magazins gehoéren zur Elite der deutschen
Wirtschaft. Als Top-Flihrungskrafte entscheiden und beeinflussen sie
mafRgeblich die Entwicklung und Kaufentscheidungen in ihren
Unternehmen.
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