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manager magazin

Was uns auszeichnet

manager magazin ist Leitmedium und
Impulsgeber flr Top-Entscheider:innen.
Mit seinem Qualitatsjournalismus
erreicht es Leser:innen aus Premium-
Zielgruppen: Einkommensstarke,
hochgebildete Fuhrungskrafte.
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Auf einen Blick

manager magazin hat den klaren Anspruch, Leitmedium zu sein fiir
Entscheider:iinnen und Flihrungskrafte in Deutschland und liefert Wirtschaft
aus erster Hand. manager magazin ist das monatliche Wirtschaftsmagazin
flir berufliche Entscheider:innen und steht fiir unabhangigen, erstklassigen
Wirtschaftsjournalismus. Es positioniert sich durch seine analytische und
kritische Unternehmensberichterstattung und gehért dank seines
investigativen Ansatzes zu den meistzitierten Wirtschaftsmagazinen.

Leser:innen pro Ausgabe:

Verkaufte Auflage:
Erscheinungsweise:
Preis 1/1-Seite 2024:
Copypreis:

Quelle: ¥ma | 2024 (Basis: 70,08 Mio.)

0,32 Mio. (ma | 2024)*
92.438 (IVW IV 2023)
monatlich

41.000 EUR

10,50 EUR
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Auf einen Blick

Attraktive Wirtschaftsumielder

Finanzen Mobilitat Technologie und Digitalisierung Mittelstand
Die Rubrik »Portfolio« behandelt Die Automobilbranche ist eines der Tech-Themen, Innovation und Mit sechs Spezialen pro Jahr widmet
Themen wie Geldanlage, Bérse und Kernthemen des manager magazin. Die pigitalisierung gehoren zu den Themen  sich manager magazin dem Mittel-
Vermogensaufbau. Redaktion berichtet tber Innovationen  des manager magazin. stand. Exemplarische Themen sind
88% der Leser:innen des manager in der Mobll_lFa:csweIt und Trends in der 84% der manager magazin Leser:innen T.ransfc_>rmat|on, Pl

o _ Elektromobilitat. ) . Finanzierung.
magazin sind stark bis sehr stark ist es wichtig, auf dem neuesten Stand
interessiert an Geld- und 55% der manager magazin Leseriinnen  der Technik zu sein.? manager magazin erreicht 61% der
Kapitalanlagen sowie Aktien und sind an Mobilitatsthemen interessiert; Entscheidenden in Mittelstands-
Investmentfonds bzw. gelten als 42% haben eine hohe Ausgabebereit- unternehmen.”

Experten.!) schaft fiir Autos.®

Quelle: AWA 2023 (Basis, gesamt: 70,08 Mio. manager magazin, gesamt: 0,61 Mio.); 1)Basis: 55%; 2)Basis: 8%; 3)Basis: 20%; 4)Interessiert/besonders interessiert oder Experte fiir Gerdte der Unterhaltungselektronik oder
Telekommunikation; Basis: 81%; 5)LAE 2023 (Basis, gesamt: 3.08 Mio, manager magazin, gesamt: 0,25 Mio.), Selbstandige, freie Berufe und leitende Angestellte in Unternehmen mit bis zu 500 Beschaftigten und +250.000 EUR
Umsatz.
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Hochwertige Lifestyle-Umfelder

Nachhaltigkeit

Nachhaltige Umfelder finden Sie bei
manager magazin u.a. in den Bereichen
Geldanlage, Mobility und Lifestyle.

57% der Leser:innen des manager
magazinist nachhaltiger Konsum
grundsatzlich wichtig.V

Reisen und Business Travel

In der Rubrik »Leben« finden sich u.a.
die Themen Reise und Business Travel.

Die Kolumne »Mein perfekter Tag/Abend
in...« bietet den Kunden zudem ein
direktes Reiseumfeld.

93% der manager magazin Leser:innen
sind an Informationen zu Urlaub und
Reisen interessiert.%)

Uhren und Luxus

Die Rubrik »Leben« bietet das perfekte
Umfeld fiir Uhren- und Luxuskunden.
Vier Mal jahrlich erscheinen hier Luxus-
Speziale (z.B. fiir Uhren).

Die manager magazin Leser:innen
leisten sich bewusst die allerbeste
Qualitat: 65% sind Luxus- oder
Uiberwiegend Qualitats-orientierte
Konsumenten.?

Fashion und Beauty

Die Rubrik »Leben« bietet monatlich die
ideale Themenmischung fiir Fashion-
und Beautykunden.

60% der Leser:innen des manager
magazin haben eine hohe
Ausgabebereitschaft fiir Kleidung.®

Quelle: AWA 2023 (Basis, gesamt: 70,08 Mio., manager magazin, gesamt: 0,61 Mio.); })Nachhaltigkeitsaspeke bei Konsumentscheidungen spielen eine groRe/groRere Rolle, 2Basis: 25%; >Basis: 15%; ¥ Basis: 85%; Basis: 42%




manager magazin
hochste Kaufkraft und Reichweite bei Fiihrungskrafte

Die manager magazin Leser:innen verfiigen mit 3.816 EUR Uber ein weit tUiberdurch-
schnittliches personliches Netto-Einkommen. Damit ist manager magazin die Nummer

eins unter den Printmedien.*

Personliches @ monatliches Nettoeinkommen in EUR

manager magazin I 3,316

WirtschaftsWoche
Capital
Focus Money
Welt am Sonntag
FAS
DIE ZEIT
National...
DER SPIEGEL
Selbst ist der Mann

Quelle: *ma 20231 (Basis: 70,08 m., Auswahl: Top 10 aller Printmedien, @ personliches Netto-Einkommen pro Monat: 1.773 EUR, Gesamtbevdlkerung, +14 Jahre)

Entscheidungstrager:innen sind nicht nur fiir Investitionen in ihren Unternehmen
verantwortlich, sondern sie sind auch privat besonders kaufkraftige Konsument:innen.

In dieser Zielgruppe ist manager magazin das mit Abstand reichweitenstarkste

Monatsmagazin.**

Reichweite in Tausend

manager magazin |, -/

3.742
S0 Handwerk magazin
3.282

3.169 Markt und
3.026 Mittelstand
2.780 Capital

2.737
2.666 brand eins

2.655

*¥LAE 2023 (Entscheider:innenin Wirtschaft und Verwaltung: 3,08 Mio. gesamt, Selektierung nach Monatszeitschriften)

188

161

148

91
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Auflagenentwicklung der Wirtschaftsmagazine

Einzelverkauf und Abonnement
(Angaben in tausend Exemplare - gedruckt und digital)
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Quelle: IVW IV 2023 (Jahresdurchschnittswerte: Abo + Einzel VK der letzten 5 Jahre)

2021

2022

© Harvard Business manager

2023




manager magazin

Die Leser:innen

Zielgruppen, Typologien 2, 3, 4

W Gesamt W manager magazin

46,5 Jahre
80%

@-Alter  Ldt. Angestellte Geschlecht Jahreseinkommen

oer 100000 EuR info-Eite || o
(e]
B minnlich M mit
M weibli [ |
e o innovatoren oder Trendsetter || —— .
le keserinnen des manager magazin Nachhattige Konsument:innen || R i
' 57%
sind bereit, fiir Qualitat mehr Geld zu bezahlen (89 %),
L A L Mo b SR, mobile kosmopoiiter | ..
und besitzen ein ausgepréagtes Markenbewusstsein (63%). ?
unsorientierte | —
Die Leser:innen interessieren sich fiir ein breites Spektrum an
Themen. Hierbei gilt ihr groRtes Interesse: Qualititsorientierte _ 21%
46%
* Finanzen * Nachhaltigkeit
* Technik * Automobilindustrie muttipticator-nnen || —
(o]

* Digitalisierung * Interior Design

Quelle: AWA 2023, LAE 2023
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Die Zielgruppe

Die Leser:innen des manager magazin gehoren zur Elite der
deutschen Wirtschaft. Als Top-Fihrungskrafte entscheiden und
beeinflussen sie mafRgeblich die Entwicklung in ihren
Unternehmen.

Key Facts
61% der Leser:innen
D @ Uberwiegend méannlich, 1 sind zwischen 30 und
B8 (75%)* 2 59 Jahrealt*

hochqualifiziert; Mehrheit mit ‘ héchste Entscheider-
1‘ Universitatsdiplom/ Fach- Reichweite aller

/Hochschulabschluss (63%)* ". Wirtschaftszeitschriften*

a hochstes personliches @ Netto-Einkommen von 3.816 EUR
aller erhobenen Printmedien**

Quelle: *LAE 2023 ( Basis: 3,1 Mio. Lt. Angestellte, 0,25 Mio. manager magazin Leser:iinnen)
**ma 12024 (Basis: 70,08 Mio., ¢ personliches Netto-Einkommen, gesamt: 1.773 EUR)
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Gute Argumente

o Die Reichweite e Die Premium-Zielgruppe

Rund 3,42 Mio.* Menschen lesen manager manager magazin erreicht die Elite der
magazin-Inhalte jeden Monat, online und deutschen Wirtschaft (gebildet, kaufkraftig,
gedruckt. meinungsstark).

9 Rezipient:innen: Bestverdiener 0 Relevante Umfelder

Mit 3.816 EUR verfligt die Leserschaft des manager magazin liefert eine Essenz dessen,
manager magazins Uber das hochste @ was in der Wirtschaft wichtig ist, und das
personliche Nettoeinkommen aller ma friiher als alle anderen - spannend und
Printmedien (@ Gesamt: 1.773 EUR).** relevant.

11

Quelle: *b4p 2023 II, crossmediale Markenreichweite manager magazin (Gesamt: 70,6 Mio.); **ma 12024 (Basis: 70,08 Mio., @ personliches Netto-Einkommen: 1.773 EUR)



—

Auf einen Blick

manager magazin SPEZIAL

manager
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manager magazin veroffentlicht einmal im Jahr das ,,Reichstenheft”. Die

Redaktion berichtet Giber die erfolgreichsten und reichsten Unternehmen in BiE ™ =
Deutschland. Ein Ranking der reichsten Deutschen inklusive i
Hintergrundberichte und Interviews mit den Top Unternehmen in Deutschland | REICHSTEN BE

sowie eine detaillierte Analyse insbesondere mittelstandischer Unternehmen. et

In der Rubrik ,Leben” geht es um das Luxusleben der High Society (z.B.
Yachten, Privatjets und luxuriése Urlaubsziele).

Leser:innen pro Ausgabe: 0,32 Mio. (ma | 2024) 50% sind zwischen 20 und 49 Jahre alt.*

Druckauflage: ca. 400.000 Exemplare (Verlagsangabe) 63% verfligen liber ein persdnliches Nettoeinkommen von
Erscheinungsweise: einmal im Jahr mindestens 3.000 EUR.*

Preis 1/1-Seite 2024: 41.000 EUR 76% ist in leitenden Positionen tatig.**

Copypreis: 10,50 EUR 64% besitzen einen Hochschul-/Universitatsabschluss.*

Quelle: *mal 2024 (Basis: 70,08 Mio.; Basis 20 - 49 Jahre: 42%; Basis Nettoeinkommen +3.000 EUR: 14%, Basis Fach-/Hochschulreife mit Studium: 19%)
** LAE 2023 (Basis: 3,1 Mio. Lt. Angestellte, 0,25 Mio. manager magazin Leser:innen
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