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DER SPIEGEL

Was uns auszeichnet

Unsere journalistischen Angebote,
gedruckt oder digital, erreichen jede
Woche 13 Millionen Menschen.
Reichweite und publizistischer
Anspruch machen den SPIEGEL in
der deutschen Medienlandschaft
ZU einer Instanz, die grolles
Vertrauen geniellt.




Die SPIEGEL-Produktfamilie
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‘Wie man otz hoher Mietes gut unterkomt

Die journalistischen Produkte der SPIEGEL-
Gruppe zeichnen sich durch Qualitat und
unabhangige Berichterstattung aus -
gewabhrleistet durch das einzigartige
Zusammenspiel von Redaktionen

und Dokumentation.
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Die SPIEGEL-Produktfamilie
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DER SPIEGEL ist das

meist zitiexte Medium

DER SPIEGEL 1164
Bild 861
Bild am Sonntag 767
New York Times 592
Handelsblatt 579

siiddeutsche zeitung | NN 50°
zoF I, 401
Funke Mediengruppe [N, /57
Aro - [ 430
Financial Times _ 420

Quelle: Anzahl der Zitate | Januar bis Dezember2022 | Quelle: Media Tenor
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Aktuelle Auszeichungen

N7

New York Festivals | Grand Award

Die 6-teilige Dokumentation »NAKED - Manner,
Frauen und noch viel mehr« gewinnt in der
Kategorie »Human Concerns« den Hauptpreis.

Autor:innen: Jobst Knigge, Cristina Trebbi,
Susanne Utzt und Stephanie Weimar

GroRer Preis des Verbands
Deutscher Sportjournalisten | 2.
Platz

SPIEGEL-Redakteurin Anne Armbrecht wird flir
ihre Geschichte »Der Leichtathlet, derin
Deutschland zweimal dem Tod entkam« tiber
den israelischen Geher Shaul Ladany
ausgezeichnet.

WORLD PRESS PHOTO

World Press Photo Award

fiir ein Bild der Fotografin Lee-Ann Olwage,
das sie fiir die SPIEGEL-Geschichte ,Die
vergesslichen Hexen" aufgenommen hat.

Das Foto ist in einem so genannten
Hexencamp in Ghana entstanden.




Auf einen Blick

DER SPIEGEL

Gedruckt und digital informiert DER SPIEGEL Uber ein breites
Themenspektrum von Politik Gber Wirtchaft und Wissenschaft,
Medizin und Techik, Kultur und Unterhaltung, Medien, Gesellschaft
und Sport. Das grof3e Vertrauen in die Marke beruht auf griindlicher
Recherche und verlasslicher Qualitat und spiegelt sich in der
hohen Gesamt-Reichweite wider: 12,65 Mio.*

Leser:innen pro Ausgabe:

Verkaufte Auflage:
Erscheinungsweise:
Preis 1/1-Seite 2024:
Copypreis:

Quelle: ¥ma | 2024 (Basis: 70,08 Mio)

3,60 Mio. (ma | 2024)*

684.200 Exemplare (IVW IV 2023)
wochentlich

104.500 EUR

6,40 EUR
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Verkaufte Auflage der letzten funf Jahre

1.200.000

1.000.000

S00.000 704.893 683.230 725819 695.004
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Quelle: pz-online (Jahresdurchschnittswerte per IVW IV 2023)
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Verkaufte Auflage Gesamt

800.000 IER SPIEGEL
\ e — 684.200 Exemplare

600.000
stern
400.000 \ — 309.117 Exemplare

200.000 {L
[

243.327 Exemplare

Quelle: IVW IV 2023
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Harte Auflage liberregionaler Titel

Einzelverkauf und Abonnement /Jahresdurchschnittswerte
(Angaben in tausend Exemplare - gedruckt und digital)
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10

Quelle: IVW IV 2023, Jahresdurchschnittswerte, Abo Exemplare +Einzel VK der letzten 5 Jahre
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hochste Auflage aktiv verkaufter Hefte

Einzelverkauf und Abonnement in Tausend (pro Quartal)
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Quelle: IVW IV 2023
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Die Leser:innen

Zielgruppen, Typologien

4.298 EUR 37%
63%

@-Alter @-HHNE Geschlecht Abitur/Studium

Gute/sehr gute eigene wirtschaftliche Lage |  5c0.000
Kauf von Markenartikeln lohnt meistens _ 2.293.000
Altersstruktur o . o
Personlichkeitsstarke Multiplikatoren || GG - os2.000

20-29 EEN 5%
30-59 I A7% Innovatoren oder Trendsetter ||| GGG 175000

60 < I 42%
Uberwiegend qualitdtsorientierte Konsumenten _ 1.696.000

Innovationsinteressiert und im kaufkraftigen Alter

Mobile Kosmopoliten 1.155.000

Frihe Nachfolger NN 10%

Breite Mehrheit N 219 LOHAS: Lifestyle of health and sustainability ||| KEGTHIIGN
Trendsetter I 0%

I 16% Luxusorientierte Konsumenten 1.056.000

Innovatoren

12

Quelle: AWA 2023




DER SPIEGEL

Den Leser:innen des SPIEGEL ist qualitativer und glaubwirdiger
Journalismus wichtig. So kbnnen sie als kompetenter
Ansprechpartner wahrgenommen werden, ihre Meinung fundiert
vertreten und andere liberzeugen. Menschen, die den SPIEGEL
lesen, sind Entscheider-, Ratgeber- und Meinungsbildner:innen.

Key Facts
D@ 67% mannlich 1! Durchschnittsalter:
&4 33% weiblich l 51 Jahre
‘ Mehrheit verfiigt Giber ‘ hochste Entscheider-
(Fach-) Abitur mit oder Reichweite aller Cross-
lv ohne Studium 60%) ". media-Angebote

4 Hohes Einkommen
a Monatliches HHNE + 3.500,- €: 59%

Eigenes Einkomen + 3.000,- €: 30 %

Quelle: b4p 2023 1I
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Relevant und einordnend

DER SPIEGEL - Die Sonderausgaben

SPIEGEL

SPIEGEL Spezial - das Sonderheft des SPIEGEL

In den monothematischen Sonderheften SPIEGEL SPEZIAL

widmen sich SPIEGEL-Redakteurinnen und -Redakteure in Beitragen,
Reportagen und Interviews intensiv einem gesell-schaftlich relevanten
Thema. Das Thema fiir SPIEGEL SPEZIAL wird im Laufe eines jeden
ersten Halbjahres festgelegt.

SPIEGEL

SPIEGEL Chronik - der Jahresriiékblick des SPIEGEL

In der SPIEGEL CHRONIK werden jahrlich und riickblickend zum
Jahresende alle wichtigen Ereignisse des Jahres in Bildern und Reportagen
noch einmal aufgegriffen und analysiert. Das Heft wird sowohl an
SPIEGEL-Abonnent:innen versandt, als auch im Handel verkauft; dort
betragt die Auslagezeit vier bis sechs Wochen.

14
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Gute Argumente

Deutschlands groRtes
Nachrichtenmagazin
Ob gedruckt oder digital - mit seiner
hohen Relevanz erreicht DER SPIEGEL

wochentlich jede/n Flinfte/n in der
Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahre.

e Die Relevanz

DER SPIEGEL liefert relevante Inhalte,
die aktuell im Gesprach sind und ist
damit seit Jahren eine der meistzitierten
Medienmarken.

Die qualitative

Reichweite
DER SPIEGEL schneidet in gehobenen
Zielgruppen (z.B. Bildung, Beruf, Ein-

kommen) deutlich besser ab als seine
Wettbewerber.

o Die Kosteneffizienz

Dank seiner starken Positionierung bietet
DER SPIEGEL ein gutes Preis-Leistungs-
Verhaltnis fiir viele qualitative
Zielgruppen.
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Vielfaltig und inspirierend

SPIEGEL - Die Supplements

me Fantastlsehe

Comelia Funke

SPIEGEL Bestseller “—
- das Kulturmagazin des SPIEGEL

bietet einen abwechslungsreichen Mix aus langeren und kiirzeren
Sticken, Tipps und Kolumnen sowie Orientierung bei der Auswahl
popularer Kultur-Highlights. Zentraler Bestandteil sind Bestsellerlisten
aus Literatur, Film und Musik.

S-Magazin =
- das Stilmagazin des SPIEGEL

verbindet Lifestyle und Qualitatsjournalismus: Mode, Interieur, Design,
Reisen und Genuss. Journalistisch anspruchsvoll und visuell
hochwertig umgesetzt durch ein modernes, minimalistisches und
elegantes Layout.

16
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Auf einen Blick

arm Gitck, G i Freet el s s gen -6 el et

Mit journalistischer Qualitat und hochwertiger Optik ladt das S-Magazindie
Leser:innen in die Welt der schonen Dinge ein. Jede Ausgabe greift ein gesell-
schaftlich relevantes Schwerpunktthema auf und tGbersetzt es in verschie-
dene Lebensbereiche, wie z.B. Gender, Hygge, Nachhaltigkeit oder digitales
Leben.

Die Leser:innen sind interessiert an Reisen, Genuss, Mode und Interior Design
und schatzen die Kombination aus Lifestyle und Qualitatsjournalismus.

Leser:innen pro Ausgabe: 3,60 Mio. (ma | 2024, DER SPIEGEL)* 58% der S-Magazin Leserschaft ist _

Verkaufte Auflage: 684.200 (IVW IV 2023, DER SPIEGEL) 59% der Leser:innen sind unter 49 Jahre alt**

Erscheinungsweise: 3x pro Jahr 54% haben ein mtl. Haushaltsnettoeinkommen von tber 3.000,- EUR**
Preis 1/1-Seite 2024: 68.700,- EUR

Copypreis: Beilage in DER SPIEGEL

Quelle: ¥*ma 2024 (Basis: 70,08 Mio.); **Quelle: Leserbefragung S-Magazin
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Auf einen Blick

SPIEGEL BESTSELLER

SPIEGEL BESTSELLER richtet sich an SPIEGEL-Leser:innen, die
Inspiration suchen und ein breites Interesse an kulturellen Themen

SPIEGEL .

BESTSELLER

.....

haben. Das Heft bietet in einem abwechslungsreichen Mix aus 4 :
langeren und kiirzeren Stiicken, Tipps und Kolumnen Orientierung e e
bei der Auswahl popularer Kultur-Highlights. Zentraler Bestandteil Die Fantastische
sind Bestsellerlisten aus Literatur, Film und Musik. EEEEEE————

—-
Leser:innen pro Ausgabe: 3,60 Mio. (ma | 2024, DER SPIEGEL)* 56% Manner und 44% Frauen lesen S BESTSELLER***
Verkaufte Auflage: 684.200 (IVW IV 2023, DER SPIEGEL) 69% verfligen Uber ein HHNE von 3.000,- EUR***
Erscheinungsweise: 4x pro Jahr 53% sind in leitenden Positionen tatig. ***
Preis 1/1-Seite 2024: 36.800,- EUR** 58% haben ein mtl. Haushaltsnettoeinkommen von + 3.500,- EUR***
Copypreis: Beilage in DER SPIEGEL 61% sind zwischen 20 und 59 Jahre alt.***

Quelle: *mal 2024 (Basis: 70,08 Mio.); **abzligl. 40% Kulturrabatt fiir Kunden aus Film und Musik; ***AWA 2023, DER SPIEGEL (Informationsinteresse Kunst-/Kulturszene, Kinofilme, Biicher, Musik);



	Folie 1
	Folie 2: Unsere journa­list­ischen An­ge­bote, gedruckt oder digital, erreichen jede Woche 13 Millionen Menschen. Reich­weite und publi­zistischer Anspruch machen den SPIEGEL in der deutschen Medien­land­schaft zu einer Instanz, die großes Vertrauen genie
	Folie 3
	Folie 4
	Folie 5: DER SPIEGEL ist das meist zitierte Medium
	Folie 6: DER SPIEGEL Aktuelle Auszeichungen
	Folie 7: Auf einen Blick DER SPIEGEL
	Folie 8
	Folie 9
	Folie 10
	Folie 11
	Folie 12
	Folie 13: DER SPIEGEL  Die Zielgruppe
	Folie 14
	Folie 15: DER SPIEGEL  Gute Argumente
	Folie 16: Vielfältig und inspirierend SPIEGEL – Die Supplements
	Folie 17: Auf einen Blick S-Magazin
	Folie 18: Auf einen Blick SPIEGEL BESTSELLER

