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ZEIT REISETRÄUME ist das Magazin von ZEIT REISEN, das einen neuen Blick 
auf die veränderte Welt des Reisens wirft. Es vereint Inspiration und 
Information für die ZEIT-Leser:innnen und ZEIT REISEN-Kunden, die es lieben 
unterwegs zu sein. Das breite Themenspektrum reicht von Entdeckerreisen 
bis zu anregenden Städtetrips, besonderen Hotel-Empfehlungen und 
persönlichen Reisegeschichten. Präsentiert mit innovativem Storytelling, 
hochwertiger Fotografie und verlässlichem Service.

Stärken
› Hohe Reichweite über die Aboauflage von 474.916 Exemplaren 
    (Print- & E-Paper) in der ZEIT und Integration im Reise-Newsletter 
    (90.000 Abonnent:innen) sowie unter zeitreisen.zeit.de
› Hochwertige Gestaltung und zusätzliche Bewerbung sorgen für hohe 

Aufmerksamkeit
› Großer Nutzwert durch hohe journalistische, serviceorientierte Inhalte
› Planbare Themenumfelder und attraktive Sonderformate

Termine

ZEIT REISETRÄUME
Das Magazin von ZEIT REISEN

Ausgabe ET ADvS AS DU 

02/2024 23.05.2024 11.04.2024 22.04.2024 26.04.2024

03/2024 19.09.2024 08.08.2024 19.08.2024 23.08.2024

04/2024 18.12.2024 06.11.2024 18.11.2024 22.11.2024

Blick in 
ZEIT

Reiseträume

https://issuu.com/zeitmagazine/docs/zeit_reisetr_ume_02_2023?fr=xKAE9_zU1NQ
https://issuu.com/zeitmagazine/docs/zeit_reisetr_ume_02_2023?fr=xKAE9_zU1NQ
https://issuu.com/zeitmagazine/docs/zeit_reisetr_ume_02_2023?fr=xKAE9_zU1NQ
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Leitidee

Entdecken und erleben, eintauchen und aufblühen, all das macht die Welt des Reisens 

aus. Die ZEIT REISETRÄUME wollen dafür dreimal im Jahr Impulse und Ideen 

vermitteln, die der Vielfalt des Reisens gerecht werden. Die Sehnsucht nach Ferne und 

Exotik hat dabei den gleichen Stellenwert wie die Schönheit und Qualität der näheren 

Umgebung. Natur und Kultur, Berg und Meer, Städte und Landschaft bieten attraktive 

Reiseziele, die wir unserer großen und unternehmungslustigen Leserschaft lustvoll 

präsentieren wollen.

Rubriken

Titelstory: Eine Destination umfassend porträtiert 

Traumziele: Unsere Reporter sind dann mal weg … 

ZEIT-Reisen: Auf Tour mit Entdeckern 

Eine Karte aus …: Aktuelle News, persönlich präsentiert 

Blaue Tage: Unterwegs auf den Weltmeeren 

Kultur & Genuss: Die besondere Städtereise 

Top 3: Die kompakte Liste für Kenner (und solche, die es werden wollen) 

Ich packe meinen Koffer: Neue Produkte, die das Fernweh angenehmer machen 

Am Lagerfeuer: Wenn Reiseleiter ins Erzählen kommen

Zielgruppe

Kurz charakterisiert gilt für die ZEIT-Leser:innen: Sie reisen gern und viel, legen Wert 

auf Qualität, haben eine große Urlaubskasse, interessieren sich für viele Reise-

Destinationen und fungieren als Meinungsmultiplikator:innen.

Themenkonzept 
ZEIT REISETRÄUME

474.916
Exemplare 

(Aboauflage Print-
& E-Paper)
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Redaktioneller Teil

Impressionen
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Redaktioneller Teil
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die Reiseträume wecken

Reise-Umfelder,
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TITELEINSTIEG THEMENUMFELDER SIDE STORIES REISEKOFFER ENTDECKER:INNEN

aktuell & ausführlich
Der große Reisetraum im 
Fokus; saisonale 
Sehnsuchtsziele ganz groß

vielseitig & kompakt
Alle Facetten des Urlaubs: von 
Berg über Meer bis Aktiv- und 
Familienurlaub

übersichtlich & attraktiv
Interessante Reisetipps 
und aktuelle News, 
persönlich präsentiert

informativ & nützlich
Trends & Produkte als ideale 
Reisebegleitung kurz 
vorgestellt, nützliche Services

menschlich & emotional
Von Menschen, die ihre 
Reiseträume wahr gemacht 
haben

Als 
Ganzes 
buchbar
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Die Advertorials in ZEIT Reiseträume sind im Anschluss an 
den redaktionellen Teil mit einem eigenen Aufmacher 
durch einen Rahmen visuell mit dem Titelbild verknüpft. 
Sie werden regional oder thematisch gegliedert: Zum 
Beispiel „Die besten Ski-Orte“, „Die schönsten Spas“, 
Kulturreisen und vieles mehr.

In der großen Formatvielfalt der Advertorials können Ihre 
Angebote besonders hervorgehoben werden – mit 
Motiven, die aus dem Rahmen fallen. 
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Für jede Botschaft das passende Format

Advertorials
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Spezifikationen

Advertorial
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Das Advertorial wird durch die Service-Redaktion des 
ZEIT Weltkunstverlags erstellt; inklusive zwei Korrektur-
schleifen vor Druckfreigabe.

Anlieferadresse: matthias.ehlert@zeit.de

1 Es können mehrere Bilder zur Auswahl für die Redaktion bereitgestellt werden

VORGABEN

1/1-Seite Folgendes Material ist bereitzustellen

Inklusive 1-3 Abbildungen Text: max. 1.600 Zeichen
Infos: Name, Adresse, Telefon, URL
mind. 1 Bild in 300 dpi1

Für umfangreichere Advertorialstrecken, die über eine Seite hinaus gehen, werden Spezifikationen gesondert geliefert. 

1/2 -Seite Folgendes Material ist bereitzustellen

1 Abbildung Text: max. 800 Zeichen
Infos: Name, Adresse, Telefon, URL
mind. 1 Bild in 300 dpi1

1/4-Seite Folgendes Material ist bereitzustellen

1 Abbildung Text: max. 450 Zeichen
Infos: Name, Adresse, Telefon, URL 
mind. 1 Bild in 300 dpi1
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Advertorials – Doppelseite

Impressionen
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Doppelseite
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Advertorials 

Impressionen
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1/1-Seite ½ -Seite ¼-Seite
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ANZEIGEN & ADVERTORIALS

ANZEIGEN

ADVERTORIALS
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Formate & Preise

Buchungsmöglichkeiten

1 Anzeigenformate im Anschnitt: 2/1 Seite, 1/1 Seite, U2, U3, U4 (Beschnittzugabe: 5 mm an allen Seiten).
Anzeigenformate im Satzspiegel: 1/2 Seite quer.
Bitte senden Sie das druckfähige PDF mit einer Bildauflösung von 300 dpi an matthias.ehlert@zeit.de

Die Kreativkosten bei der Advertorialschaltung sind nicht rabatt- und AE-fähig.
Alle Preise zzgl. gesetzlicher MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlags, www.media.zeit.de, Preisliste Nr. 69

Format in mm (B x H)1 Preis

U2, U4 215 x 262 15.700,– €

U3 215 x 262 14.200,– €

1/1 Seite 215 x 262 13.100,– €

1/2 Seite quer 188 x 117 6.800,– €

Format Media Kreativkosten Preis

1/1 Seite 12.100,– € 1.000,– € 13.100,– €

2/1 Seiten 22.300,– € 2.000,– € 24.300,– €

1/2 Seite 6.300,– € 500,– € 6.800,– €

1/4 Seite 3.700,– € 250,– € 3.950,– €
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Die aufmerksamkeitsstarke und kostenbewusste Alternative zu einem 
eigenen Magazin.

Stärken
› Der prominenteste Artikel im Magazin inkl. Coverfoto
› Titeleinstieg bestimmt die erste Ausrichtung und hat prägenden Charakter 

für das Magazin
› Überzeugt durch opulente Bilder/Grafiken
› Exklusivität: Der Titeleinstieg kann nur 1x gebucht werden

Produktdetails
› Umfang: 3-4 Seiten inkl. Erwähnung auf dem Titel/erste redaktionelle 

Erwähnung im Magazin
› Inhalte werden in enger Abstimmung mit Ihnen erstellt

Alle Preise zzgl. MwSt. Es gelten die AGB des Zeitverlags, www.media.zeit.de, Preisliste Nr. 69
Die Kreativkosten sind nicht rabatt- und AE-fähig.
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Titeleinstieg
ZEIT REISETRÄUME

FORMAT UND PREIS

Produkt Umfang Media Kreativkosten Preis

Titelstory 3 Seiten + Titelbild und Teaser auf dem Titel 33.600,- € 3.000,- € 36.600,- €

Im Preis ist der Service für die Erstellung des redaktionellen Artikels enthalten. Layout- und 

Textfinalisierung liegen beim ZEIT Weltkunstverlag.
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SALES INTERNATIONAL

Gerda Gavric- Hollender
Director Sales International Print
Telefon  +49 211 887 2343
gerda.gavric-hollender@iqm.de

Darwin Santo
Director New Business International 
Telefon  +49 211 887 2371
darwin.santo@iqm.de

Bettina Goedert
Senior Sales Manager International
Telefon  +49 211 887 1336
bettina.goedert@iqm.de

Sarah Schmidt
Sales Controller International
Telefon +49 151 1823 5954
sarah.schmidt@iqm.de 

SALES NATIONAL

Oliver  Adrian
Director Account Management National
oliver.adrian@iqm.de

Andreas Wulff
Head of Account Management
Telefon  +49 40 30183 156
andreas.wulff@iqm.de

Sandra Oerke
Senior Account Manager
Telefon  +49 40 30183 194
sandra.oerke@iqm.de

Susanne Janzen
Senior Account Manager
Telefon  +49 211 887 2344
susanne.janzen@iqm.de 

iq media marketing gmbh | Ein Unternehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 |  40211 Düsseldorf | www.iqmedia.de/kontakt

Oliver Mond 
Senior Account Manager
Telefon  +49 69 2424 4536
oliver.mond@iqm.de

Anne Sasse
Senior Account Manager
Telefon  +49 89 545907 15
anne.sasse@iqm.de

Carsten Thum
Senior Account Manager
Telefon  +49 69 2424 4126
carsten.thum@iqm.de

Natalie Wesemann- Otte 
Senior Account Manager
Telefon  +49 211 887 1319
natalie.wesemann-otte@iqm.de 

 

Eva-Maria Guckes
Sales Consultant
Telefon  +49 69 24 24 4511
eva-maria.guckes@iqm.de

Yvonne Lau
Sales Consultant
Telefon  +49 40 30183 157
yvonne.lau@iqm.de

Christian Leopold
Sales Consultant
Telefon  +49 69 2424 4510
christian.leopold@iqm.de

Marion Sturm
Sales Consultant
Telefon +49 211 887 2339
marion.sturm@iqm.de

Kontakt
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