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Die Marke der ZEIT fur Mittelstandsthemen

ZEIT FUR UNTERNEHMER _ Wieschlipun

ist es wirklich?

Der Mittelstand beklagt die Biirokratie und die zdgerliche Politik.
Ein Gesprach mit Marie-Christine Ostermann, der Stimme der Familienunternehmer
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ZEIT fir UNTERNEHMER

Auf einen Blick

. & ¢
Einsame

Sie hat deswegen einen Austauschkreis gegriindet, andere suchen sich einen Coach.
In den Gesprichen geht es ans Eingemachte

Alle Preise zzgl. MwsSt., Preisanpassungen unterjahrig moglich, Anderungen vorbehalten. Es gelten die allgemeinen Geschaftsbedingungen media.zeit.de/agb.

igmedia.de

Gerda Sehngen fithrt eine Familienfirma — eine Aufgabe, bei der man schiell allein ist.

Erscheinungsturnus:
4 x im Jahr
Preis 1/1 Anzeigenseite:
18.500 Euro
Verbreitete Auflage:
80.000 Expl., mit personalisierter
Zustellung:
postalischer Versand: 40.000 Expl.
E-Paper: 40.000 Expl.
weitere Verteilung tber
Veranstaltungen der ZEIT-Tochter
Studio ZX
Zielgruppe:
mittelstandische
Unternehmer:innen und Top-
Flihrungskrafte

ZEIT fur UNTERNEHMER ...
... Uberzeugt durch fiinf Jahre Qualitatsjournalismus flir den Mittelstand.

... ist das groBe Wirtschaftsmedium fiir den Mittelstand und erreicht durch
einen individualisierten Versand die mittelstandischen Unternehmer:innen
personlich in unterschiedlichsten Branchen bundesweit.

.. beschreibt, was Unternehmerinnen und Unternehmer bewegen und was
sie bewegt. Wie sie sich einbringen, ihrer Verantwortung gerecht werden,
Probleme I6sen, Technologien entwickeln, Risiken eingehen, den Wandel
vorantreiben.

.. ist ein Produkt der ZEIT-Wirtschaftsredaktion und tiberzeugt durch seinen
hohen publizistischen Anspruch — wie das Leitmedium DIE ZEIT.

... ermoglicht eine gezielte Ansprache von Inhaber:innen, Geschafts-
fihrer:innen und Flihrungskraften im Mittelstand ohne Streuverluste.




ZEIT fur UNTERNEHMER

Eine Marke — unterschiedliche Touchpoints zemmitR

Magazin Newsletter

Content-Hub

%

1T

Linked [[})
©_0_0 0 ,
Seminare T
.
Podcast

Social Media Events
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ZEIT fur UNTERNEHMER

Das Magazin fiir den Mittelstand

NUMMER 01 APRIL 2023

ZEIT&:FUR

UNTERNEHMER

" KUNSTLICHE
INTELLIGENZ

Alle reden iiber
Chatbots. Wir erkliren,
wic die Algorithmen
Thnen helfen

Lesedauer (@)
90 Minuten

Erbe verpflichtet?

Elena und Franz von Metzler steuern ihr Bankhaus in zwolfter
Generation. Im ersten gemeinsamen Interview verraten sie, was sie anders
machen wollen als ihre Vorginger, wie sie Zwist vermeiden und wie
sich ihr Unternehmen in schweren Zeiten behaupten soll

-
=
N
Q

Quelle: Leserbefragung 2023, 572 Befragte | 396 Leser:innen des ZEIT fur UNTERNEHMER-Magazins

igmedia.de

GenielRt hohes Ansehen

ZEIT fir UNTERNEHMER ist das Magazin der ZEIT-Wirtschaftsredaktion und
und begeistert mit jeder Ausgabe 80.000 Leserinnen und Leser aus der
Fliihrungsebene des Mittelstands. Neun von zehn Leser:innen sind (sehr)
zufrieden mit dem Magazin.

Tiefe in der Themenaufbereitung

ZEIT fir UNTERNEHMER liefert Unternehmer:innen und Griinder:innen
nitzliches und fundiertes Wissen, skizziert relevante Entwicklungen in
Technik, Wirtschaft und Politik, beschreibt aktuelle Fallbeispiele und
berichtet Giber Persdnlichkeiten aus dem Mittelstand sowie
Familienunternehmen.

Impulsgebende Informationen
Mit ZEIT fir UNTERNEHMER kdnnen Leserinnen und Leser voneinander
lernen und sich vernetzen.

lq media



ZEIT fur UNTERNEHMER

Fiir eine zielgruppengenaue Kommunikation

Qualitatsreichweite

ZEIT fir UNTERNEHMER spricht durch seine Inhalte und seine Substanz
sehr zielgenau alle Meinungsfiihrer:innen und Entscheider:innen des
Mittelstands im gesamten Bundesgebiet an.

Im Fokus: Entscheider:innen
Das Magazin erreicht die Fliihrungskrafte, die Innovationen in ihrem
Unternehmen verantworten und Deutschlands Wirtschaft gestalten.

Relevant & einzigartig
Das unverzichtbare Medium fiir lhre gezielte Kommunikation an den

Mittelstand ohne Streuverluste. 51 % der Leserschaft bewerten ZEIT fir
UNTERNEHMER als einzigartig.

Quelle: Leserbefragung 2023, 572 Befragte | 396 Leser:innen des ZEIT fur UNTERNEHMER-Magazins

igmedia.de




ZEIT fur UNTERNEHMER

Die typischen Leser:innen

Geschlecht

m 25 % Frauen
m 75 % Manner

Hohes Nettoeinkommen

66 %

der Leser:innen verfligen
uber ein mtl. Haushaltsnetto-
einkommen ab 5.000 €.

Empfanglich fiir Werbebotschaften

91 %

der Leser:innen halten immer
nach neuen Ildeen Ausschau,
die sie inspirieren.

Alter (@)

Fiihrungsebene

383 %

der Leser:innen arbeiten in
der obersten oder mittleren
Fihrungsebene.

Durchsetzungsstark

380 %

der Leser:innen fallt es leicht,
ihre Meinung im Berufskontext
durchzusetzen.

Quelle: Leserbefragung 2023, 572 Befragte | 396 Leser:innen des ZEIT fur UNTERNEHMER-Magazins

igmedia.de

Sie mochten den Mittelstand erreichen? Dann ist
ZEIT fiir UNTERNEHMER lhre Wahl!

ZEIT fur UNTERNEHMER-Leser:innen lesen auch:

Geringe Uberschneidungen

Handelsblatt 45 %
WirtschaftsWoche 38 %
Manager Magazin 30 %
Impulse 15%
Markt und Mittelstand 8%
Ich lese keinen der aufgefiihrten Titel neben ZEIT fir UNTERNEHMER 25%

Budgetverantwortung

69 %

der Leser:innen haben Budget-
verantwortung in unter-
schiedlichen Unternehmens-
bereichen.

Im Fokus: Techniktrends

80 %

der Leser:innen versuchen, bei
technischen Neuentwicklungen
stets auf dem Laufenden zu
bleiben.

Multiplikator:innen

76 %

der Leser:innen informieren ihr
Umfeld haufig Gber neueste
Entwicklungen.

Innovator:innen

60 %

der Leser:innen wissen Uber
Trends in der Wirtschaft oft als
Erste Bescheid.

lq media



ZEIT fur Unternehmer

Leser:innen bestatigen DNA des Magazins

Quelle: Leserbefragung 2023, 572 Befragte | 396 Leser:innen des ZEIT fur UNTERNEHMER-Magazins

igmedia.de

Wirtschaftsmedium

381 %

der Leser:innen empfinden das
Magazin als ein bereicherndes
Wirtschaftsmedium.

Tor zum Mittelstand

74 %

sind der Meinung, das Magazin
spreche kleinere und groRere
Mittelstandler:innen gleicher-
malen an.

Fundierter Inhalt

87 %

der Leser:innen wirden dem
Magazin die Note (sehr) gut
geben.

UNTERWEGS MIT ... RAFAEL LAGUNA DE LA VERA

Springen lernen

Mit der Innovationsagentur Sprin-D soll Rafael Laguna de la Vera
dafiir sorgen, dass die Zukunft wieder made in Germany wird.
Kann das klappen? von panieL erk

Foto: Sprin-D

Relevante Entwicklungen

75 %

bestatigen, dass das Magazin
zentrale zukunftsrelevante
Themen und Trends in den
Mittelpunkt stellt.

Aktuelle Fallbeispiele

80 %

der Leser:innen stimmen zu,
dass die Rolle des Mittelstands
fir die Gesellschaft thema-
tisiert wird.

Im Fokus: Unternehmer:innen

87 %

der Leser:innen sagen, dass
Unternehmer:innen in den
Mittelpunkt gestellt werden.




ZEIT fur UNTERNEHMER
Gute Grinde, ZEIT fir UNTERNEHMER zu buchen

Zielgruppenstark

Richten Sie Ihre Kommunikation gezielt an Inhaber:innen,
Geschaftsfihrer:innen und Flihrungskrafte aus dem Mittelstand, die
Innovationen in Unternehmen verantworten und vorantreiben.

Einkommensstark

37 % unserer Leser:innen verfliigen Giber ein monatliches
Haushaltsnettoeinkommen von 7.000 € und mehr. Kein anderes
Magazin (laut AWA 2023) erreicht diese hochkaratige Zielgruppe in
vergleichbarer Anzahl.

Entscheider:innen

Die Leserschaft von ZEIT fir UNTERNEHMER ist doppelt interessant:
Das Magazin spricht sowohl Entscheidungstrager: innen bei
betrieblichen Investitionen an als auch jene, die tber das
entsprechende Budget flr private Investitionen wie Reisen,
Immobilien, Finanzen, Luxusgiter uvm. verfiigen.

Gewinnbringend

lhre Werbebotschaften kommen mehrfach an, denn die ZEIT fir
UNTERNEHMER-Leserschaft ist meinungsbildend fiir ihr Umfeld und
agiert als Multiplikator in der Gesellschaft.

Quelle: Leserbefragung 2023, 572 Befragte | 396 Leser:innen des ZEIT fur UNTERNEHMER-Magazins

igmedia.de

Exklusiv-Leserschaft
Ein Viertel der Leserschaft liest neben ZEIT fiur UNTERNEHMER kein
anderes Wirtschaftsmagazin.

Starke Bindung zum Heft

Die Leser:innen von ZEIT fir UNTERNEHMER verfigen durch ihre
Position Uber begrenzte Zeitressourcen, trotzdem haben mehr als 600
Leser:innen an der ZEIT fir UNTERNEHMER-Leserbefragung
teilgenommen. Dies zeigt die starke Verbundenheit der Leserschaft mit
der Marke ZEIT fir UNTERNEHMER.

Hohes Involvement

Die Leser:innen setzen grolRes Vertrauen in ZEIT fir UNTERNEHMER. Sie
lesen das Magazin durchschnittlich 90 Minuten pro Ausgabe und
schenken somit jeder Seite hochste Aufmerksamkeit.

Geschatztes Umfeld

87 % vergeben die Top-Note (sehr) gut fur ZEIT flir UNTERNEHMER. Ein
herausragender Wert fir ein kostenloses, aber aktiv zu beziehendes
Magazin.



ZEIT fur UNTERNEHMER

In bester Gesellschaft: Qualitat iiberzeugt! (Auswahl)
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ZEIT fur UNTERNEHMER

Unsere 360-Grad-Strategie fiir Ihre Ansprache

Mehrmals im Jahr

ZEIT fir UNTERNEHMER-Events
ermoglichen den direkten
Kontakt mit der Zielgruppe.

Ganzheitlich und relevant
ZEIT fir UNTERNEHMER erreicht seine wachsende y
Community u. a. Uber diese Kanale:

» Die Print- und E-Paper-Ausgabe des Magazins lesen
80.000 mittelstandische Unternehmer:innen im gesamten
Bundesgebiet.

» Im monatlichen Newsletter tritt die Redaktion in den
aktiven Austausch mit ihren Leser:innen. gi—

» Viermal im Jahr erscheint das ZEIT flir UNTERNEHMER-

Spezial mit ausgewahlten Beitragen flankierend im
Wirtschaftsteil der ZEIT.

» Eine Moglichkeit zur Interaktion zwischen Redaktion und

Zielgruppe bieten die ZEIT flir UNTERNEHMER-Events.

4 x im Jahr

ZEIT fir UNTERNEHMER- ‘

Kiinst ! g
Spezial im Wirtschafts- Was kamider Mensch besser?
ressort der ZEIT erreicht i, At e
1,96 Mio. Leser:innen. :

Wie sch]i{mn
ist es wirklich?

Laufend 13
. B B Copmimtiiah vt e ...
ZEIT fir UNTERNEHMER- 12 x im Jahr
Content-Hub, die digitale ZEIT fiir
»Markenheimat® 4 xim Jahr UNTERNEHMER-
ZEIT fir UNTERNEHMER-Magazin Newsletter an 40.000
lesen 80.000 Empfanger:innen. Unternehmer:innen

Das X in ZEIT fiir X steht fiir X-perience. Auf unseren zahlreichen Tagungen fiir den
kussionen

Mittelstand schaffen wir ultimative Begegnungen, regen Diskussionen an und gestalten

igmedia.de 11




ZEIT fur UNTERNEHMER
Gangzjahrige Sichtbarkeit IThrer Markenbotschaft

Anderung der Termine und Themen vorbehalten

igmedia.de
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ZEIT fiir Unternehmer
Die Zielgruppe wirtschaftlich erreichen

TKP-Betrachtung im Wettbewerbsvergleich

504,71

ZEIT fir UNTERNEHMER Industrie-Anzeiger Beschaffung aktuell Automationspraxis Elektronikpraxis MM Maschinen Markt

mmm Druckauflage in Expl. e=@== TKP in €
Preise 2024, 1/1 Seite 4c, verbreitete Auflage inkl. E-Paper

igmedia.de 13




ZEIT fir UNTERNEHMER

Erreichen Sie den Mittelstand deutschlandweit in den relevanten Branchen

Mit ZEIT fir UNTERNEHMER erreichen Sie eine Vielfalt an Unternehmen ZEIT fir UNTERNEHMER wird in den Industrieballungszentren verstarkt gelesen
Industrietechnik [N PLZ9 s
i i .
Materialverarbeitung PLZS D
Maschinenbau [y
Telekommunikation, IT PLZ7 EE
Medienbranche [ PLZ6 FE—
Logistik
mmobilienbranche PLZ5
Hande! PLZ4 IS
Dienstleistungen/Handwerk
eer/ PLz3
Textil & Konsum [
Landwirt. & Lebensmittel PLZ2
Energie-, Wasserversorgung [ PLZ1 I
Chemie, Pharma, Biotech [
Automotive PLZO [N
0 5.000 10.000 0 5.000 10.000 15.000

Quelle: Verlagsangabe

igmedia.de 14




ZEIT fir UNTERNEHMER

Fiir eine passgenaue Zielgruppenansprache

Flihrungsebenen, die
ZEIT fiir UNTERNEHMER direkt erreicht

Mittlere Fihrungsebene:
22%

78%

Quelle: Verlagsangabe

igmedia.de

Obere Ebene:

15

UnternehmensgroRen
nach Mitarbeiterzahlen

1.000 bis 9.999:
10%

500 bis 1.000:
10 bis 49: 7%

42%

250 bis 499:
11%

50 bis 249:
30%




ZEIT fur Unternehmer

O-Tone aus der Leserschaft

144

Gut gefallt mir, dass Unternehmer aus dem Mittelstand

eine zentrale Rolle einnehmen.
(Leser, Altersgruppe 40-49 Jahre)

Es gibt noch Gedrucktes — wunderbar! Die Gestaltung ist
aufwendig, es gibt hinreichend viele aussagekraftige

Grafiken, die dem Leseverstindnis dienen.
(Leser, Altersgruppe 50-59 Jahre)

Es ist gut gemacht und behandelt Themen, welche
woanders unter Umstanden auch angesprochen, aber nicht

vertieft werden.
(Leser, Altersgruppe 70-79 Jahre)

Gute Geschichten Gber Unternehmer, grof3e Bandbreite an

Themen.
(Leser, Altersgruppe 40-49 Jahre)

Gut gefallen mir die Themen-Vielseitigkeit sowie die

kurzen, aber pragnanten Inhalte.
(Leser, Altersgruppe 60—69 Jahre)

Stellen Sie bitte weiter die Firmen und
Unternehmerpersonlichkeiten in den Vordergrund lhrer
Berichte und Reportagen, die etwas unternehmen,;
Menschen, die aktiv ihren Weg gehen und damit Vorbilder
sind.

(Leserin, keine Angabe zum Alter)

Qualitat der Artikel — gut recherchiert und aufbereitet. Das
Format — nicht zu grol und nicht zu klein. Der Umfang — er

erschlagt einen nicht.
(Leserin, Altersgruppe 50-59 Jahre)

Interessante, abwechslungsreiche Artikel. Ich nehme gern
Impulse aus dem Magazin in meinen Alltag. ”

(Leser, Altersgruppe 40-49 Jahre)

Frage: Was gefallt lhnen gut am ZEIT fur UNTERNEHMER-Magazin? Was kann noch verbessert werden?
Basis: Leserbefragung 2023, 572 Befragte | 396 Leser:innen des ZEIT fir UNTERNEHMER-Magazins, Auszug aus 130 Kommentaren

igmedia.de
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ZEIT fur UNTERNEHMER

Advertorial: Vor/denker

igmedia.de
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ANZEIGE

Vor/denker Digitalisierung

»Wir sind offen dafiir
Open Innovation zu praktizieren.«

Wir sind offen dafur Open Innovation zu praktizieren
und zu innovieren. Damit sind wir Vordenker.

WIr haben uns entschleden nicht nur nach-
zumachen, sondern vorzudenken.

Was hat Sle dazu Insplriert Open
Innovatlon zu praktizieren?

‘Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lan-
der Vokalien und Konsonantien leben die Blind-
texte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstab-
hausen an der Koste des Semantik, eines groBen
Sprachozeans. Ein kleines Bachlein namens Du-
den flieBt durch ihren Ort und versorgt sie mit den
notigen Es ist ein i isches

Katharina Bader

auf den Weg. Als es die ersten Hogel des Kursiv-
gebirges erklommen hatte, warf es einen letzten
Blick zurock auf die Skyline seiner Heimatstadt
Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf
und die Subline seiner eigenen StraRe, der Zeilen-
gasse Heimatstadt.

Was hat Sle dazu Inspiriert Open
Innovation zu praktizleren?

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fem der Lan-
der Vokalien und Konsonantien leben die Blind-

ulpa texte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstab-

Land, in dem einem gebratene Satzteile in den «con porions equamuscime et, coreper Ibe- hausen an der Kuste des Semantik, eines groBen

Mund fiiegen. Nicht einmal von der allmachtigen aqua tempost, odi omnl acea quia velesto

= TS conectotas consequ atiatur aditiis aruptat
Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht emporibusam rerspicl quam re.

- ein geradezu unorthographisches Leben. Eines
Tages aber beschioB eine kleine Zeile Blindtext,
ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik.
Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bosen
Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli, doch das
Blindtextchen lie sich nicht beirren oder etwa doch? Nicht einmal von
der allmachtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht

Was hat Sle dazu Insplriert Open

Innovatlon zu praktizl ?

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buch-
stabhausen an der Koste des Semantik, eines groBen Sprachozeans.
Ein kleines Bachlein namens Duden fliet durch ihren Ort und versorgt
sie mit den notigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in
dem einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von
der allmachtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht - ein
geradezu unorthographisches Leben. Eines Tages aber beschioB eine
Kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in
die weite Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bosen Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhaltigen
Semikoli, doch das Blindtextchen lie sich nicht beimen. Es packte seine
sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gortel und machte sich

Musterunternehmen
Musterlangernamestrafe 129, 31319 Musterstadt,
Muster ame.com, e.de

Anmutungsbeispiel

Sprachozeans. Ein kleines Bachlein namens Du-
den flieBt durchihren Ort und versorgt sie mit den
notigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches
Land, in dem einem gebratene Satzteile in den
Mund fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen Interpunktion werden
die Blindtexte beherrscht - ein geradezu unorthographisches Leben.
Eines Tages aber beschloB eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lo-
rem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik. Der groRe Oxmox
riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bosen Kommata, wilden Fra-
gezeichen und hi i emikoli, doch das hen lieB sich
nicht beirren. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele
wvon bosen Kommata.Ein kleines Bachlein namens Duden flieBt durch
ihren Ort und versorgt sie mit den notigen Regelialien. Es ist ein pa-
radiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in den Mund
fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen Interpunktion werden die
Blindtexte ht - ein ist matisches Land,
in dem einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von
der allmachtigen Interpunktion werden Die Blindtexte beherrscht - ein
geradezu. Weit hinten, hinter den Wortbergen, fem der Lander Voka-
lien und Konsonantien die Blindtexte.

Continental

Die Continental AG, kurz Contl,
ferer mit Sitz In Hannover. D:
steller
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Die exklusive Themen-Biihne fiir Strateg:innen

Im Qualitatsumfeld des Mittelstandsmagazins ZEIT fir UNTERNEHMER

bieten wir eine Plattform fiir Deutschlands Vordenker.

Prasentieren Sie hier lhre Themen, Strategien und Innovationen aus
beispielsweise den Bereichen Digitalisierung, Mobilitat, Nachhaltigkeit,
Demokratie, IT, Energie, Finanzen. Begeistern und inspirieren Sie eine
Leserschaft, die als Motor der deutschen Wirtschaft groRe Kraft entfaltet

und fur neue Ideen offen ist.

Aufmerksamkeitsstark und professionell erfolgt die Umsetzung lhres

Vordenker:innen-Portrats durch den Zeitverlag.

Grundpreis 1/1 Seite: 20.060 €
lhr Preis 1/1 Seite: 15.305 €*

Advertorial-Schlusstermin:
3 Wochen vor DU-Schluss der jeweiligen Ausgabe

* Inklusive Erstellungskosten. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Die Preise sind nicht weiter rabattfahig. 15 % AE bei Buchung tiber

eine Media-Agentur. Anderungen vorbehalten.

media




ZEIT fur UNTERNEHMER

Advertorial: Unternehmen / im Profil
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Wir sind offen da-
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on zu praktizieren
und zu innovieren.
Damit sind wir
Vordenker.
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Vorname Bader

Unternehmen

»Wir sind offen daf
Open Innovatio
zu praktizieren.

Was hat Sle dazu Insplriert
Open Innovation zu prakti-
zleren?

Weit hinten, hinter den Wort-
bergen, fern der Lander Voka-

im Profil

mit den notigen Regelialien. Es
ist ein paradiesmatisches Land,
in dem einem gebratene Satz-
teile in den Mund fliegen. Nicht
einmal von der allmachtigen

lienund leben Ir werden die Blind-
die Blindtexte. Abgeschieden texte beherrscht - ein geradezu
wohnen sie in Buc unor lisches LebenDer

an der Koste des Semantik, eines
groBen Sprachozeans. Ein kleines
Bachlein namens Duden flieBt
durch ihren Ort und versorgt sie
mit den notigen Regelialien. Es
ist ein i Land,

groBe Oxmox riet ihr davon ab,
da es dort wimmele von bosen
Kommata, wilden Fragezeichen
und hinterhaltigen Semikoli, doch
das Blindtextchen lie@ sich nicht
bei der etwa doch?

in dem einem gebratene Satz-
teile in den Mund fliegen. Nicht
einmal von der allmachtigen
Interpunktion werden die Blind-
texte beherrscht - ein geradezu
isches LebenDer
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igmedia.de

Musterlangernamestrage 129
31319 Musterstadt rame
+37 830484637
Musteremail@mailname.com

(©ntinental®

Weit hinten, hinter den Wort-
bergen, fern der Lander Voka-
lienund

Was hat Sle dazu Inspirlert
Open Innovatlon zu prakti-
zleren?

Weit hinten, hinter den Wort-
bergen, fern der Lander Voka-
lien und Konsonantien leben

die Blindtexte. Abgeschieden
wohnen sie in Buchstabhausen
an der Kuste des Semantik, eines
groBen Sprachozeans. Ein kleines
Bachlein namens Duden fliet
durchihren Ort und versorgt sie
mit den notigen Regelialien. Es
istein i Land,

groBe Oxmax riet ihr davon ab,
da es dort wimmele von bsen
Kommata, wilden Fragezeichen
und hinterhaltigen Semikoli, doch
das Blindtextchen lie sich nicht
beirren. Der groRe Oxmox riet ihr
davon ab, da es dort wimmele
von basen KommataEin kleines
Bachlein namens Duden fliet
durch ihren Ort und versorgt sie
mit den natigen Regelialien. Es
ist ein paradiesmatisches Land, in
dem einem gebratene Satzteile
in den Mund fliegen. Nicht einmal
wvon der allmachtigen Inter-
punktion werden die Blindtexte
beherrscht - ein geradezu Es ist
ein paradiesmatisches Land, in
dem einem gebratene Satzteile
in den Mund fliegen. Nicht einmal
wvon der allmachtigen Interpunk-
tion werden

Weit hinten, hinter den Wort-
bergen, fern der Lander Vokalien
und Konsonantien leben die
Blindtexte. Abgeschieden woh-
nen sie in Buchstabhausen an der
Koste des Semantik, eines groBen
Ein kleines Bach-

in dem einem gebratene Satz-
teile in den Mund fliegen. Nicht
einmal von der allmachtigen

eben
die Blindtexte. Abgeschieden
wohnen sie in Buc

Ir werden die Blind-
texte beherrscht - ein geradezu

an der Koste des Semantik, eines
groRen Sprachozeans. Ein kleines
Bachlein namens Duden flieBt
durch ihren Ort und versorgt sie

isches Leben. Eines
Tages aber beschloR eine kleine
Zeile Blindtext, ihr Name war
Lorem Ipsum, hinaus zu gehen
in die weite Grammatik. Der

lein namens Duden flieBt durch
ihren Ort und versorgt sie mit
den notigen Regelialien. Es ist ein
paradiesmatisches Land, in dem
einem gebratene Satzteile in den
Mund fliegen. Nicht einmal von
der allmachtigen Interpunktion
werden die Blindtexte beherrscht
- ein geradezu unorthographi-
sches Leben.

Anmutungsbeispiel

Setzen Sie lhr Unternehmen inhaltlich und optisch
optimal in Szene

Journalist:innen arbeiten die wichtigen Inhalte Ihrer Botschaft gezielt fir
die Ansprache von Entscheider:innen und Multiplikator:innen heraus.

Sie liefern Input in Form von Text und Bild, die Content-Redaktion des
Zeitverlags gestaltet das Unternehmensportrat in enger Abstimmung mit
lhnen.

Grundpreis 1/1 Seite: 20.060 €
lhr Preis 1/1 Seite: 15.305 €*

Grundpreis 1/2 Seite: 12:900 €
lhr Preis 1/2 Seite: 10.560 €*

Advertorial-Schlusstermin:
3 Wochen vor DU-Schluss der jeweiligen Ausgabe

* Inklusive Erstellungskosten. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Die Preise sind nicht weiter rabattfahig. 15 % AE bei Buchung tiber
eine Media-Agentur. Anderungen vorbehalten.
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ZEIT fur UNTERNEHMER

Advertorial: Experten / zum Schwerpunktthema

igmedia.de
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Was hat Sle dazu Inspirlert Open
Innovatlon zu praktizieren?

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lan-
der Vokalien und Konsonantien leben die Blind-
texte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstab-
hausen an der Koste des Semantik, eines groRen
Sprachozeans. Ein kleines Bachlein namens Du-
den fliet durch ihren Ort und versorgt sie mit den
natigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches

:—l‘kglegﬁ:ﬂm Tages aber beschloR eine Keine Zeile Blindtext,

ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik.
Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bosen
Kommata, wilden Fragezeichen und hinterhaltigen Semikoli, doch das
Blindtextchen lief sich nicht beirren oder etwa doch? Nicht einmal von

tag
Eesen suche man nach e der allmachtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht
Faxs, ciner kaputten Kute)
buth Krugmans Verstnds
B, der Fehler sucht:
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WeRezession, in deme
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Was hat Sle dazu Inspirlert Open

Innovatlon zu praktizieren?

Weit hinten, hinter den Wortbergen, fem der Lander Vokalien und
Konsonantien leben die Blindtexte. Abgeschieden wohnen sie in Buch-
stabhausen an der Kaste des Semantik, eines groRen Sprachozeans.
Ein kleines Bachlein namens Duden flieBt durch ihren Ort und versorgt
sie mit den notigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches Land, in
dem einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von

d Amerika. der allmachtigen Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht - ein
¥ Krugman sie siehe geradezu unorthographisches Leben. Eines Tages aber beschioB eine
Baniker des Kapitalisms kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lorem Ipsum, hinaus zu gehen in

die weite Grammatik. Der groBe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort
wimmele von bosen Kommata, wilden Fragezeichen altigen

Experten /zur Digitalisierung

»Wir sind offen dafiir Open
Innovation zu praktizieren.«

Wir sind offen dafur Open Innovation zu praktizieren
und zu innovieren. Damit sind wir Vordenker.

auf den Weg. Als es die ersten Hogel des Kursiv-
gebirges erklommen hatte, warf es einen letzten
Blick zurack auf die Skyline seiner Heimatstadt
Buchstabhausen, die Headline von Alphabetdorf
und die Subline seiner eigenen StraBe, der Zeilen-
gasse Heimatstadt.

‘Was hat Sle dazu Inspliriert Open
Innovation zu praktizieren?
‘Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lan-

Katharina Hadar der Vokalien und Konsonantien leben die Blind-

‘Spa sent fugit, ut placeperio lum cus, ulpa texte. Abgeschieden wohnen sie in Buchstab-
Land, in dem einem gebratene Satzteile in den con porlons equamuscime et, coreper Ibe-

Mund fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen ““':;l”‘ﬂ “'mmm """; Sprachozeans. Ein kleines Bachlein namens Du-
Interpunktion werden die Blindtexte beherrscht SONNCTIRS Gomagu ke

‘emporibusam rerspicl quam re.
- ein geradezu unorthographisches Leben. Eines sl

hausen an der Koste des Semantik, eines groBen

den flieRt durch ihren Ort und versorgt sie mit den
natigen Regelialien. Es ist ein paradiesmatisches
Land, in dem einem gebratene Satzteile in den
Mund fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen Interpunktion werden
die Blindtexte beherrscht - ein geradezu unorthographisches Leben.
Eines Tages aber beschioB eine kleine Zeile Blindtext, ihr Name war Lo-
rem Ipsum, hinaus zu gehen in die weite Grammatik. Der groRe Oxmox
riet ihr davon ab, da es dort wimmele von bosen Kommata, wilden Fra-
gezeichen und hinterhaltigen Semikoli, doch das Blindtextchen lies sich
nicht beirren. Der groRe Oxmox riet ihr davon ab, da es dort wimmele
von bosen KommataEin Keines Bachlein namens Duden flieBt durch
ihren Ort und versorgt sie mit den notigen Regelialien. Es ist ein pa-
radiesmatisches Land, in dem einem gebratene Satzteile in den Mund
fliegen. Nicht einmal von der allmachtigen Interpunktion werden die

Blindtexte beherrscht - ein geradezu Es ist ein paradiesmatisches Land,

in dem einem gebratene Satzteile in den Mund fliegen. Nicht einmal von

der allmachtigen Interpunktion werden Die Blindtexte behemrscht - ein

geradezu. Weit hinten, hinter den Wortbergen, fern der Lander Voka-
lien und Konsonantien die Blindtexte.

continental

Yeaken, mal erhohen
B mal deregulieren. %
Emmenbricht.

Semikoli, doch das Blindtextchen lie sich nicht beirren. Es packte seine
sieben Versalien, schob sich sein Initial in den Gartel und machte sich

Musterunternehmen
MusterlangernamestraBe 129a, 31319 Musterstadt,
Musteremail@mailname.com, Musterwebsitelangername.de

Anmutungsbeispiel

AG, kurz Contl

entwickelt.
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Wir schaffen Raum fiir Expertenbeitrage

Die Redaktion von ZEIT fir UNTERNEHMER widmet sich in jeder Ausgabe
einem besonderen Schwerpunkt zu den Themen Digitalisierung,
Nachhaltigkeit, Finanzierung und Industrie 4.0. Prasentieren Sie lhren

Expertenbeitrag zu dem entsprechenden Schwerpunkt in einem
redaktionell anmutenden Rahmen.

Sie liefern Input in Form von Text und Bild, die Content-Redaktion des
Zeitverlags gestaltet das Advertorial in enger Abstimmung mit Ilhnen.

Grundpreis 1/1 Seite: 20060 €
lhr Preis 1/1 Seite: 15.305 €*

Grundpreis 1/2 Seite: 12:900 €
lhr Preis 1/2 Seite: 10.560 €*

Advertorial-Schlusstermin:
3 Wochen vor DU-Schluss der jeweiligen Ausgabe

* Inklusive Erstellungskosten. Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Die Preise sind nicht weiter rabattfahig. 15 % AE bei Buchung tiber
eine Media-Agentur. Anderungen vorbehalten.

media




ZEIT fur UNTERNEHMER — Magazin

Preise und Termine 2024

FORMATE & PREISE Termine und Schwerpunktthemen

Ausgabe Schwerpunktthema Erscheinungstermin Anzeigenschluss
01/2024 Digitalisierung 21.03.2024 13.02.2024
0 9 O 9 02/2024 Nachhaltigkeit 20.06.2024 13.05.2024
e 03/2024 Finanzierung 30.09.2024 22.08.2024
04/2024 Industrie 4.0 21.11.2024 11.10.2024
Anderung der Termine und Themen vorbehalten.
Satzspiegel
Format (BxH) Anschnitt (B x H) Preise
€ Doppelseite 403 x 237 mm 430 x 262 mm 35.200,- €
Opening Spread - 430x262mm 45700~ € Technische Spezifikationen
€ 1/15seite 188 x 237 mm 215 x 262 mm 18.500,—- € » Druckunterlagen & Upload:
1/1 Seite: U2, U3, U4 - 215x262 mm 23.100,- € https://www.anzeigeneingang.de/#/die-zeit#kiosk-magazine.zeit-fur-
9 1/2 Seite quer 188 x 117 mm 215x 131 mm 12.000,- € unternehmer
@) 1/2 Seite hoch 89 x237 mm 99 x 262 mm 12.000,- € > Druckverfahren
© 1/3 seite hoch 56 x 237 mm 66 x 262 mm 9.600,- € Offsetdruck / Heatset, Klammerheftung
Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm. )3 ICC_PROFI LE
Inhalt: PSO_LWC_Improved_eci.icc
Rabattstaffel: Umschlag: ISOcoated v2 300 eci.icc

2 Anzeigen 5 %, 3 Anzeigen 10 %, 4 Anzeigen 15 %

Alle Preise zzgl. MwsSt., Preisanpassungen unterjahrig méglich, Anderungen vorbehalten. Es gelten die allgemeinen Geschiftsbedingungen media.zeit.de/agb.

igmedia.de 20
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ZEIT fur UNTERNEHMER

Beilagen

Nutzen Sie attraktive und individuell gestaltbare Sonderinsertionsformen
wie Beilagen oder Beihefter. Sie erzielen eine grole Werbewirkung und hohe
Aufmerksamkeit. Um lhre Werbebotschaft besonders in Szene zu setzen,
kénnen Sie damit Ihrer Kreativitat freien Lauf lassen. Sie kdnnen Beilagen,
also lose beigefligte Drucksachen, platzieren.

Preise pro 1.000 Expl. Gesamtauflage Teilauflage
bis20 g 194,-€ 214 - €
bis 30 g 211~ € 231-€
bis40 g 228, € 248, €

Hohere Gewichte auf Anfrage.

Belegungsmoglichkeiten
Gesamtauflage (Printanteil 40.000 Expl.)
Teilauflage nach Postleitzahlen, Mindestmenge 20.000 Exemplare

Formate (B x H)
Mindestformat: 100 x 120 mm; Hochstformat: 205 x 252 mm

Papiergewicht
bei 2 Seiten min. 100 g/m?; bei 4 Seiten min. 80 g/m?

Alle Preise zzgl. MwsSt., Preisanpassungen unterjahrig méglich, Anderungen vorbehalten. Es gelten die allgemeinen Geschiftsbedingungen media.zeit.de/agb.

igmedia.de

Technische Hinweise

Prinzipiell missen Beilagen fiir eine maschinelle Verarbeitung geeignet sein.
Allseitig offene Beilagen, z. B. Leporellos, kdnnen nicht verarbeitet werden.
Mehrseitige Beilagen mussen durch Heftung, Falzung oder Klebung
zusammengefasst sein. Sie werden mit der geschlossenen Seite parallel zum
Rlcken der Zeitschrift eingelegt. Postkarten sollten im Inneren der Beilage
angebracht sein. AuRen liegende Postkarten miissen an der geschlossenen
Beilagenseite auf der gesamten Hohe fest angeklebt sein. Der Abstand der
Klebelinie darf maximal 10 mm vom Rand der Postkarte entfernt sein. Die
Klebung muss auf der dem Bund der Beilage zugewandten Seite liegen.
Beilagen mit Stanzungen, abweichender Geometrie oder Folienumhillungen
liegen aulSerhalb dieser Standards und muissen vorab gepriift werden.



ZEIT fur UNTERNEHMER
Beihefter

Platziert im Heft und fest mit der Zeitschrift verbunden, erzeugen Beihefter
besondere Aufmerksamkeit. Sie kdnnen verarbeitungsfertig angeliefert oder
auf Anfrage von uns hergestellt werden.

Gesamtauflage
262,— €
279,- €

Preise pro 1.000 Expl.
4-seitig
8-seitig

Andere Beihefter-Varianten auf Anfrage.

Papiergewicht
mind. 100 g/m?
mind. 70 g/m?

Belegungsmoglichkeit
Gesamtauflage

Formate (B x H)

215x 262 mm

Beschnittzugabe: 15 mm Kopfbeschnitt, 8 mm Nachfalz,
3 mm bedruckte Beschnittzugabe

Alle Preise zzgl. MwsSt., Preisanpassungen unterjahrig méglich, Anderungen vorbehalten. Es gelten die allgemeinen Geschiftsbedingungen media.zeit.de/agb.

igmedia.de 22

Technische Hinweise

Beihefter, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Werbung erkennbar sind,
muissen mit dem Wort »Anzeige« in 9 Punkt halbfett gekennzeichnet werden.
Beihefter haben seitliche Beschnittschwankungen, die vom Heftumfang
abhangig sind. Daher empfiehlt es sich, wichtige Motivteile ca. 5 mm vom
seitlichen Beschnitt entfernt zu platzieren. Die Anlieferung muss im
unbeschnittenen Heftformat erfolgen (3-seitiger Beschnitt + Bundfrasrand).
Weitere Beihefterformen auRerhalb des Standards, wie Beihefter mit
aufgeklebten Elementen, Poster, Anklebungen, Zupfbogen usw., sind auf
Anfrage moglich und miussen vor der Auftragserteilung auf die
Verarbeitungsfahigkeit geprift werden.



DIE ZEIT

Das Leitmedium

Copy-Preis:

6,40 €

Erscheinungsweise:

wochentlich, donnerstags
Verkaufte Auflage:

604.957 Expl. (IVW IV/2023)
Reichweite:

1,96 Mio. Leser:innen (AWA 2023)

DIE ZEIT ...

.. ist die Nr. 1 nach Reichweite und Auflage im Markt der

Qualitatszeitungen. Sie ist flachendeckend im gesamten
Bundesgebiet verbreitet.

.. ist besonders wirtschaftlich und erreicht in den meisten

Zielgruppen im Vergleich zum Wettbewerb den giinstigsten TKP.

352 Tsd. Entscheider:innen (LAE
Ziemlich rasant Eine sichere Bank ':"":..:":::""E 2023)

.. ist ein Leitmedium. Die hohe redaktionelle Qualitat der ZEIT
Uberzeugt eine hoch qualifizierte Leserschaft.

Zielgruppe:
Meinungsbilder:innen &
Multiplikator:innen
Medienkanile:

.. verfligt Uber eine Leserschaft, deren Mitglieder aufgrund ihrer Stellung in

der Gesellschaft haufig als Ratgeber:innen oder Multiplikator:innen
fungieren.

oy Mokl wiptn ok e ekl Ay be L e Tl Sl Bl B e
= i i
o i)

Print, Online, Mobile, Events

.. wird intensiv und in entspannter Umgebung gelesen:

T N6 Zwei Drittel lesen DIE ZEIT am Wochenende.
e pie JUMUPR i

igmedia.de 23




ZEIT fur UNTERNEHMER
ZEIT fur UNTERNEHMER-Spezial in der ZEIT

Reichweitenstarke Verlangerung

Das Schwerpunktthema aus dem Magazin wird in diesen vier redaktionellen
Spezialen in der ZEIT verlangert. Damit erreichen die ZEIT fir UNTERNEHMER-
Speziale gezielt 352.000 Entscheider:innen und davon 200.000 im Mittelstand.

Redaktionelles
Spezial der
Wirtschafts-
redaktion

WIRTSCHAFT

VAR N

Content mit Mehrwert

% | Der Mittelstand ist das Rickgrat der deutschen Wirtschaft — und derzeit unter
. : Druck. Ob Herausforderungen bei der Digitalisierung, Nachfolgeregelung oder
Elektromobilitat, die Themen sind vielfaltig und werden von 275.000 Allein-
und Mitentscheider:innen in Unternehmens- und Geschaftsfliihrungen
geschatzt.

Entscheider:innen im Bereich Finanzen
In diesem Umfeld sprechen Sie mit Ilhrer Werbebotschaft 214.000 Allein- und
Mitentscheider:innen fir Finanzen gezielt in der ZEIT an.

Quelle: LAE 2023, 200 Tsd. Entscheider:innen im Mittelstand (< 250 Beschéftigte und 50 Mio. € Umsatz)

o
igmedia.de 24 lq e



ZEIT fur UNTERNEHMER-Spezial

Preise und Termine 2024
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FORMATE & PREISE

Format Satzspiegel (B x H) Preis (4c)
€ 1/2 Seite quer 371 x 264 mm 62.937,60 €
9 1/4 Seite Eckfeld 220,5x 220 mm 42.979,20 €

TERMINE

Ausgabe Schwerpunktthema Erscheinungstermin Anzeigenschluss
13/2024 Digitalisierung 21.03.2024 23.02.2024
27/2024 Nachhaltigkeit 20.06.2024 24.05.2024
42/2024 Finanzierung 02.10.2024 06.09.2024
49/2024 Industrie 4.0 21.11.2024 25.10.2024

Anderung der Termine und Themen vorbehalten.

Alle Preise zzgl. MwsSt., Preisanpassungen unterjahrig moglich, Anderungen vorbehalten. Es gelten die allgemeinen Geschaftsbedingungen

media.zeit.de/agb.
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ZEIT fur UNTERNEHMER

Der Newsletter, die digitale Erganzung zum Magazin

Starke Markenwelt

Der Newsletter bildet zusammen mit dem Magazin und dem ZEIT fir
UNTERNEHMER-Spezial in der ZEIT den redaktionellen Kern und tragt zur
Starkung der Marke ZEIT fir UNTERNEHMER bei.

40.000

Empfanger:innen

RegelmaRiger Kontakt zur Community

Monatlich schreibt ZEIT fir UNTERNEHMER-Chefredakteur Jens Tonnesmann
den Newsletter an die Community. Er pflegt hiertiber den Kontakt und den
aktiven Austausch mit den Leserinnen und Lesern.

Liebe Leserinnen und Leser,

Nutzwertig
Aktuelle Interessen des Mittelstands und Hintergriinde werden beleuchtet
und diskutiert — in enger Verzahnung mit dem Magazin.

Robert Habeck duscht seit Ausbruch des Ukraine-Kriegs karzer, Winfried
Kretschmann sieht im Waschlappen eine gute Alternative zur Brause, und
Daniel Gunther stellt sich auch im Winter unter kaltes Wasser, wie er der
Bild" versichert hat. So weit die Tipps der Politiker*innen, wie man mit
weniger Energie durch den Alltag kommt

Jetzt gibt es aber auch handfeste Regeln. Ab Anfang September geiten fur
bestimmte Bereiche der Wirtschaft neue Vorschriften, um Energie zu sparen
So gilt es, Ladenturen zu schlieBen, Werbeanlagen nachts auszuschalten
und Heizungen runterzuregeln (eine Ubersicht bietet der - DIHK)

Was halten Sie davon, wie sparen Sie Energie?
Wie gehen Sie mit den hohen Preisen fur Gas und Strom um?
Was denken Sie Uber die Gasumlage?

Und, mal ehrlich, was halten Sie von den Tipps der Politiker*innen?

Schreiben Sie mir: unternehmer-magazin@zeit.de

Quelle: Verlagsangabe

igmedia.de 26




ZEIT fur UNTERNEHMER - Newsletter

Fakten und Termine

Preis pro Anzeige:
Breaking Ad: 4.000 €*
Bild-/Textanzeige: 7.500 €*

Anzeigenformat:
600 x 200 px

Anzahl der Anzeigen:
vier pro Ausgabe

Liebe Leserinnen und Leser,

Robert Habeck duscht seit Ausbruch des Ukraine-Kriegs kurzer, Winfried
Kretschmann sieht im Waschlappen eine gute Alternative zur Brause, und

Daniel Gunther stellt sich auch im Winter unter kaltes Wasser, wie er der A n I iefe ru ng:
LBild" versichert hat. So weit die Tipps der Politiker*innen, wie man mit
digital_admanagement@zeit.de

weniger Energie durch den Alltag kommt

Jetzt gibt es aber auch handfeste Regeln. Ab Anfang September gelten far
bestimmte Bereiche der Wirtschaft neue Vorschriften, um Energie zu sparen
So gilt es, Ladenturen zu schlieBen, Werbeanlagen nachts auszuschalten
und Heizungen runterzuregeln (eine Ubersicht bietet der -» DIHK)

Was halten Sie davon, wie sparen Sie Energie?

Sponsoren-Newsletter:
et i Gy Exklusivbelegung zu einem

Und, mal ehrlich, was halten Sie von den Tipps der Politiker*innen?

Schreiben Sie mir: unternehmer-magazin@zeit.de Schwe rpu n ktthema a uf Anfrage

* Der Preis ist AE-, aber nicht rabattfahig.
Alle Preise zzgl. MwsSt., Anderungen vorbehalten. Es gelten die allgemeinen Geschiaftsbedingungen, siehe www.media.zeit.de.

igmedia.de

Termine

Anzeigenschluss/
Ausgabe Erscheinungstermin Druckunterlagenschluss
01/2024 11.01.2024 04.01.2024
02/2024 08.02.2024 01.02.2024
03/2024 14.03.2024 07.03.2024
04/2024 11.04.2024 04.04.2024
05/2024 16.05.2024 07.05.2024
06/2024 13.06.2024 06.06.2024
07/2024 11.07.2024 04.07.2024
08/2024 08.08.2024 01.08.2024
09/2024 12.09.2024 05.09.2024
10/2024 10.10.2024 01.10.2024
11/2024 07.11.2024 29.10.2024
12/2024 12.12.2024 05.12.2024

Anderung der Termine vorbehalten.
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ZEIT fiir UNTERNEHMERINNEN

EMPOWERED WOMEN,

EMPOWER WOMEN [

% ZEIT-Event-Highlights

H#HZEIT




DIE ZEIT & STUDIO ZX
Das starke Fundament von ZEIT fir UNTERNEHMER

Das Erfolgsrezept von Studio ZX besteht aus 20 Jahren Erfahrung im
Konferenz- und Tagungsgeschaft gepaart mit dem Qualitatsversprechen der
ZEIT-Verlagsmedien. Die Teilnehmenden unserer Konferenzen schatzen die
wertvollen Inhalte und den vielseitigen Austausch innerhalb des Netzwerks
mit mehr als 200.000 Unternehmer:innen.

ZEIT fiir UNTERNEHMER - Das Gesprach

Wir konzipieren individuelle Gesprachsformate mit festem Blick auf die
jeweiligen Bedurfnisse und Kommunikationsziele unserer Kunden — ob zu
einem speziellen Anlass, flr eine spezielle Zielgruppe oder in einer speziellen
Region. Die Moderation erfolgt durch die ZEIT fir UNTERNEHMER-Redaktion.

ZEIT fir UNTERNEHMERINNEN
EMPOWERED WOMEN,
EMPOWER WOMEN

TERMINE — Das Gesprach zum Heftschwerpunkt

21.03.2024 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach Digitalisierung
20.06.2024  ZEIT fir UNTERNEHMER-Gesprach Nachhaltigkeit
30.09.2024  ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach Finanzierung
21.11.2024 ZEIT fur UNTERNEHMER-Gesprach Industrie 4.0.

Weitere Termine und Themen nach Absprache.

Anderung der Termine vorbehalten

igmedia.de
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ZEIT-Event-Highlights

Die aktuellen gesellschaftspolitischen Themen ...

Gesundheit &
Technologie

Wettbewerbsfahi
internationale Beziehungen

Kiinstliche
Intelligenz

Arbeitskrdfte-
mangel

“Innovation &
Forschung
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Nachhaltigkeit

Wandel wirtschaft




ZEIT-Event-Highlights (Auszug)

... spiegeln sich in den ZEIT-Events 2024 wider.

Jan. Marz Apr. Mai Juni Sept. Nov. Dez.
: ZEIT & e Pz : t ZEIT for S ZEIT fur s IR : ) 22
: £EN : [UNTERNEHMER] : HANNOVER [JliE : : : 17. Deutsches :
*  World Economic Forum, . v = MEeSSeE . [ARBEIT] . UNTERNEHMER_INNEN . [DEMOKRATIE] s Wirtschaftsforum E [BILDUNG]
* Davos s Gespriich : : = :  EBS European Business . . : A 4
: : *  ZEIT Industry Round Table, = Konferenz zur : School, Rheingau : Wasserstoffkonferenz, : Frankfurt i Hochschule & Bildung
. . = Hannover »  Vermdchtnisstudie, Berlin = s+ Berlin : :
: : ! @ : ® Eu-wahiabend : : :
. . . U]{}[J%K : * (Borchardt, Berlin) . . — .
: : : \® . . s ZEIT fur . (T .
: : : »/EITMAGAZIN : : : [UNTERNEHMER] : [UNTERNEHMER] :
. : = . . . v
. . = Vorabend ZEIT ONLINE- . , ZEIT fur . v = Gesprdch .
. : *  Podcastfestival . : [FORSCHUNG] : 5JahreZEIT fur : :
: : : : : — *  UNTERNEHMER : :
2 . . - . Round Table ,Women = . .

’ ZEIT'Konfe'renz . Eu H u PE . ZEITfir . ZEIT fur *  inScience” : : . ZEITfur
 Gesundheit : : [DEMOKRATIE] | [ARBEIT] L JE1T i Innovation (rum’ : [BILDUNG]
: und Ernéhrung . E“E'-I' . H S . : . : A 4
= (Griine Woche) . : . : . . - - *  President’s Dinner
: : _ :  Executive Round Table % cpjpo Round Table, ® : . IEMfur :

: :  Berlin 2 mitder kfwW 2 Berlin : [FORSCHUNG] : : [DEMOKRATIE] :
: : : : : v : :
: : " fo : *  Konferenz ,Safari” : I Executive Round .
: : . o : : . = Table mit der KfW .
: : : [DEMOKRATIE] : : : :
: : s ZEIT fur Klima- : : : : :
: : i Konferenz : . : . .
- ‘ ZEIT fur ) ZEIT fiir '. 11. Jahrestagung < Ph . IEITfur .
: : SXSSWK : [DEMOKRATIE] : [DEMOKRATIE] :  Eheainoare " [DEMOKRATIE]
: s ZEIT Reception, : : 75 Jahre Nato *  Gesprdch Nachhaltigkeit im s Frankfurt : Konferenz .
Austin, Texas Sport (EM) Outlook to COP 29
Anderung der Termine vorbehalten Wirtschaft & Wettbewerbsfdhigkeit New Work Bildung
B rorschung & Innovation Netzwerk & Karriere Fachtagung Mittelstand

igmedia.de Nachhaltigkeit Sonstiges



Kontakt

SALES NATIONAL

Oliver Adrian

Sales Director National
Telefon +49 69 2424408
oliver.adrian@igm.de

Andreas Wulff

Head of Account Management
Telefon +49 40 30183 156
andreas.wulff@igm.de

Sandra Oerke
Senior Account Manager
Telefon +49 40 30183 194

sandra.oerke@igm.de

Susanne Janzen
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 2344

Oliver Mond

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4536
oliver.mond@igm.de

Anne Sasse

Senior Account Manager
Telefon +49 89 545907 15
anne.sasse@igm.de

Carsten Thum

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4126
carsten.thum@igm.de

Natalie Wesemann- Otte
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1319

Sandra Rasch

Senior Account Manager
Telefon +49 211 8871303
sandra.rasch@igm.de

Ulrike Kriechhammer
Account Manager

Telefon +49 211 887 1360
ulrike.kriechhammer@igm.de

Daniel Weidenfeller

Account Manager
Telefon +49 4069659527
daniel.weidenfeller@igm.de

Sandra Pinz

Sales Consultant
Telefon +49 406965951

Eva-Maria Guckes

Sales Consultant
Telefon +49 69 24 24 4511
eva-maria.guckes@igm.de

Yvonne Lau

Sales Consultant

Telefon +49 40 30183 157
yvonne.lau@igm.de

Christian Leopold

Sales Consultant

Telefon +49 69 2424 4510
christian.leopold@igm.de

Marion Sturm

Sales Consultant
Telefon +49 211 8872339

natalie.wesemann-otte@igm.de sandra.pinz@igm.de marion.sturm@igm.de

susanne.janzen@igm.de

iq media marketing gmbh | Ein Unternehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf | www.igmedia.de/kontakt
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SALES INTERNATIONAL

Gerda Gavric- Hollender
Director Sales International Print
Telefon +49 211 887 2343
gerda.gavric-hollender@igm.de

Darwin Santo

Director New Business International
Telefon +49 211 887 2371
darwin.santo@igm.de

iq media marketing gmbh | Ein Unternehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf | www.igmedia.de/kontakt

igmedia.de

Bettina Goedert

Senior Sales Manager International
Telefon +49 211 887 1336
bettina.goedert@igm.de

Sarah Schmidt

Sales Controller International
Telefon +49 151 1823 5954
sarah.schmidt@igm.de
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