ZEIT WISSEN

Bringt Sie auf gute Gedanken

DIEZEEZEIT WISSEN

N MAN
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inen Umgang mit
en und Dingen
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ZEIT WISSEN
Auf einen Blick
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DIE INNERE
STIMME

Wann man auf sie horen solite.
Und wann nicht.

+ TEST: Was will lhre innere Stimme von Ihnen?

Quelle: AWA 2023, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren.

igmedia.de

Produktart:

Magazin

Copypreis:

8,50 €

Erscheinungsturnus:

6 x im Jahr

Preis 1/1 Anzeigenseite:

17.200 €

Verkaufte Auflage:

IVW 111/2023: 98.917 Expl.
Reichweite:

742.000 Leser:innen (AWA 2023)
Zielgruppe:
innovationsinteressierte,
aufgeschlossene und
meinungsbildende Leser:innen im
Alter von 20 bis 59 Jahren

ZEIT WISSEN ...

... inspiriert aufgeschlossene Menschen und ist der Schlissel zu den

relevanten Themen des Lebens — ein kluger Begleiter des Alltags.

... ist ,,das gewisse Etwas der ZEIT“: Fundiert und charmant wie DIE ZEIT, aber

leichter zu lesen.

... ist ein Gesprachspartner auf Augenhohe, der inspiriert.

... ist das General-Interest-Magazin auf dem deutschsprachigen Markt, das

intelligenten, konstruktiv-losungsorientierten Journalismus in der DNA
hat, den Menschen in den Mittelpunkt stellt und fundiertes Wissen
verstandlich aufbereitet, um zur Selbstreflexion der Leser:innen
beizutragen.

... gelingt mit einer klaren Sprache und opulenten Bildern auch zu komplexen

Themen der Zugang.

... Uberzeugt die Leserinnen und Leser, das belegt ein Plus in der hart
verkauften Auflage der IVW 111/2023, ZEIT WISSEN konnte die Auflage

gegen den Trend auf 98.917 verkaufte Exemplare steigern.

lq media



ZEIT WISSEN geht librigens auch ins Ohr, aufs Podium und ins Internet

Der Marken-Kosmos

{ZEITWISSEN
i

A

‘ ZEIT&ONLINE = M

ZEITZONLINE

Wle gefahrlich ist es, sich auf andere ZE ]T
einzulassen? WISSEN
KONGRESS
NACH —— ZEIT WISSEN

HALTIGKEIT

Veranstaltungen

ZEIT WISSEN
Newsletter

ZEIT WISSEN
Podcast

ZEIT ONLINE
Digital

Reichweitenstark kombinieren:
DIE ZEIT & ZEIT WISSEN

i ZEIT WISSEN

B21MGT S18 AUF GUTE

2,7 Mio. 8

DIE®SZEIT Wi

-

Leser:innen erreichen. -
DIE INNERE

Nur 265.000 Uberschneidungen STIMME
in der Leserschaft (AWA 2023) e nd wane R

DIE ZEIT ZEIT WISSEN
Ressort WISSEN Magazin

igmedia.de 3




Wissen muss keine Wissenschaft sein
ZEIT WISSEN vollzieht den Mindshift ...

... von der Wissenschaft ...
y ,googelbares” Wissen
» komplexe und faktenorientierte Inhalte
» aktuelle Erkenntnisse

i e """"ﬂﬂmuum

..lll'

igmedia.de

... ins reale Leben
» Wissenschaft in alltagsnahe Themen Ulbersetzt
» konstruktive und verstandliche Artikel
y tiefgehend und zeitlos




ZEIT WISSEN bringt Sie auf gute Gedanken

Mission

igmedia.de

Inspirationsquelle fiir aufgeschlossene Menschen

ZEIT WISSEN bietet Inspiration, die nicht sofort verfliegt, sondern zum
Weiterdenken anregt. Undogmatisch und freigeistig ordnet ZEIT WISSEN
Themen fiir seine Leser:innen ein, will nichts beibringen, sondern sucht den
Dialog auf Augenhdhe.

Im Fokus: die relevanten Themen des Lebens

Kern von ZEIT WISSEN ist der Mensch. Was ihn betrifft, ist relevant. Die
konstruktive Art der Berichterstattung thematisiert Probleme nicht nur,
sondern tragt dazu bei, Losungen zu finden, ist nutzenorientiert und hebt
positive Aspekte hervor. ZEIT WISSEN ist die Inspirationsquelle fir ein gutes
Leben.

Komplexe Themen emotional und lebendig vermittelt
ZEIT WISSEN verbindet journalistische Wertarbeit mit Lassigkeit, Kreativitat
und Humor und schafft so den Zugang zu komplexen Themen.

Eroffnet liberraschende Erkenntnisse
Mit erzahlerischem Charme animiert ZEIT WISSEN die Leser:innen zu
Perspektivwechseln und vermittelt Wissen, das nicht zu ,,googeln“ ist.




ZEIT WISSEN-Leser:innen sind gebildet und kaufkraftig

Unsere Leser:innen — Ihre Zielgruppe

ZEIT WISSEN erreicht durch seine Inhalte und seine
Substanz sehr zielgenau eine an Innovationen interessierte
und nachhaltigkeitsorientierte Leserschaft im Alter von 20
bis 59 Jahren. Das Magazin spricht eine weibliche und
mannliche Zielgruppe gleichermalien an, die Meinungs-
flhrer:innen und die Gestalter:innen mit hoher Bildung und
Kaufkraft, die daran interessiert sind, neue Seiten an sich
und der Welt zu entdecken und sich positiv inspirieren zu
lassen.

Intensivleser:innen
742.000 Menschen lesen jede
Ausgabe von ZEIT WISSEN

Was nervt Gesellschaftlich-
TN wirtschaftlicher Status
321.000 ZEIT WISSEN-
Leser:innen gehoren zur
Stufe 1-2

Die Gesetze des
glucklichen Wohnens -

Was man wissen muss,
um sich zu Hause richtig gut zu fithlen

Quelle: AWA 2023, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren

igmedia.de

Alter (@) Haushaltsnetto Bildung

einkommen (@)

76 % Abitur/Studium

49 Jahre

ZIELGRUPPEN, TYPOLOGIEN

Multiplikatorinnen [ 395000
Nachhaltiger Konsum [ e 343.000
Markenorientiert [ 284.000
Sehr breit interessiert [ 231.000
Mobile Kosmopolit:innen [ 226.000
Trendsetter:innen [ 225.000
Innovator:innen [ 184.000




ZEIT WISSEN zeigt Gleichberechtigung

Kein anderes Mindstyle-Magazin erreicht nahezu gleich viele Manner und Frauen

Geschlecht

49 % Manner 51 % Frauen

igmedia.de 7



Hohe Beachtung der Inhalte

82 %

der Leser:innen lesen uUber
die Halfte und mehr aller
Artikel.

Aufgeschlossene Leserschaft

90 %

der Leser:innen begeistert
die Themenvielfalt von ZEIT
WISSEN.

Positives Umfeld

86 %

der Leser:innen bringt ZEIT
WISSEN auf gute Gedanken.

DIEZLZEIT WISSEN

Die Leser:innen lieben ZEIT WISSEN

Das tibertragt sich auf Ihre Werbebotschaft

2 IM ZEIT WISSEN-GESPRAG

Inspirationsquelle

388 %

der Leser:innen empfehlen
Produkte weiter, wenn sie
ihnen gefallen.

Zufriedene Leser:innen

94 %

der Leser:innen gefallt ZEIT
WISSEN (sehr) gut.

Intensive Nutzung

82 %

der Leser:innen beschaftigten
sich eine Stunde und langer
mit ZEIT WISSEN.

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n = 1.019 (Leser*innen)

igmedia.de 8




Die typischen ZEIT WISSEN-Leser:innen

Qualitatsbewusst und schonen Dingen zugewandt.

\ b
Quelle: AWA 2023, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren, Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n = 1.019 (Leser*innen)

igmedia.de 9

Multiplikator:innen

388 %

der Leser:innen
empfehlen gern Produkte
weiter, die ihnen gefallen.

Qualitatsbewusst

86 %

der Leser:innen sind
bereit, fir gute Qualitat
mehr zu bezahlen.

Aufgeschlossen

74 %

der Leser:innen halten
nach neuen ldeen Aus-
schau, die sie inspirieren.

Designliebhaber

75 %

der Leser:innen gefallen
Produkte mit klassischen
Linien und zeitlosem
Design.

Trendsetter:innen

75 %
der ZEIT WISSEN-

Leser:innen probieren gern
Neues aus.

Ausgabebereitschaft Haus
und Einrichtung

60 %

haben eine hohe Kaufbe-
reitschaft fir Einrichtung,
Haus und Wohnung.




Die typischen ZEIT WISSEN-Leser:innen

Vielseitig interessiert, gerade wenn es um Gesundheit geht

Quelle: AWA 2023, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren, b4p 2023

igmedia.de
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Hohe Ausgabebereitschaft

51 %

der Leser:innen haben eine
hohe Ausgabebereitschaft
fir Gesundheit und
Wellness.

Informationsinteresse

34 %

der Leser:innen sind an
medizinischen Fragen
interessiert.

Impfbefiirworter

71 %

der Leser:innen wirden
sich gegen bedrohliche
Krankheiten impfen lassen.

Gesundheitsbewusst

92 %

der Leser:innen
interessieren sich fur eine
gesunde Lebensweise und
eine gesunde Ernahrung.

Im Fokus: Gesundheit

381 %

der Leser:innen ist es
wichtig, etwas fur ihre
Gesundheit zu tun.

Vorsorgeuntersuchungen

62 %

der Leser:innen nehmen
regelmaRig Vorsorge- und
Gesundheitsunter-
suchungen in Anspruch.



Die typischen ZEIT WISSEN-Leser:innen

Interessiert und offen fur Neues
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Quelle: AWA 2023, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren
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Reisebegeistert

93 %

der Leser:innen
interessieren sich flr
Urlaub und Reisen.

Kulturinteressiert

58 %

der Leser:innen
interessieren sich fir
Studien- und Kultur-
reisen.

Buchkaufer:innen

64 %

haben in den letzten
zwolf Monaten finf
oder mehr Blicher
gekauft.

Hohe Ausgabebereitschaft

71 %

der Leser:innen haben eine
hohe Kaufbereitschaft fir
Reisen.

Urlaubsentscheider:innen

384 %

der Leser:innen sind die
Entscheider:innen bei der
Urlaubsplanung.

Vielseitig interessiert

71 %

der Leser:innen mochten
die Welt und neue Kulturen
kennenlernen.




Die typischen ZEIT WISSEN-Leser:innen

Genuss hat einen hohen Stellenwert

Quelle: AWA 2023, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren, b4p 2023

igmedia.de
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GenieRer:innen

61 %

der Leser:innen empfinden
Essen als eine wichtige
Quelle von Genuss.

Qualitatsbewusst

59 %

der Leser:innen achten bei
Nahrungsmitteln vor allem
auf die Qualitat und nicht
so sehr auf den Preis.

Gesellig

77 %

der Leser:innen inte-
ressieren sich fur
Gastlichkeit und Gaste-
bewirtung zu Hause.

Hohe Ausgabebereitschaft

70 %
haben eine hohe

Kaufbereitschaft flir gute
Erndhrung.

Nachhaltige
Konsument:innen

71 %

der Leser:innen legen
grofBeren bis groBen Wert
auf nachhaltigen Konsum.

Genussmensch

34 %

der Leser:innen raumen
Essen und Trinken eine
grofBe Rolle in ihrem Leben
ein.




Die typischen ZEIT WISSEN-Leser:innen

Ihnen liegt das Wohl anderer am Herzen

Spendenbereitschaft GroRziigige Spender:innen
o)
60 % 54 %
_— 0 : , der ZEIT WISSEN- der ZEIT WISSEN-
b A P T e e S R R T el e L Leser:innen spenden Leser:innen spenden von
s R R e s T regelmaRig. 50-500 € jahrlich.
Lokale Unterstiitzung Sozial engagiert
o)
60 % 73 %
der Leser:innen der Leser:innen
unterstitzen mit ihren interessieren sich fir
Spenden Projekte/ soziales Engagement.

Einrichtungen in
Deutschland

Am Wandel interessiert

59 %

haben den Anspruch, sich
aktiv fur die Veranderung
der Gesellschaft
einzusetzen.

Quelle: b4p 2023, Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n = 1.019 (Leser*innen)

igmedia.de 13




ZEIT WISSEN stellt intelligente Inhalte vor, die charmant unterhalten.

Inhaltsverzeichnis & feste Rubriken (Auszug)

Uberraschende Frage-
stellungen am Anfang jeder
Ausgabe.

87 % schitzen diese Rubrik.

AM ANFANG ’

3 FRAGEN

Diese Rubrik verspriiht
Zuversicht und Inspiration
flr ein gutes Leben.

78 % schitzen diese

INHALT

Ru bri k_ Kann man das Bése Im Menschen erkennen?

Sabine Im ZEIT

6 AM ANFANG DREI FRAGEN
1. Wie schnell farbt die Umgebung
auf uns ab? 2. Kann man Sorgen hinter
sich lassen? 3. Was ist Kunst?

12 OPTIMIST
Ei eue Generation von Akkus ist
in Sicht - ohne Lithium.

14 GEORDNETE VERHALTNISSE
Thema der Infografik-Seite: die Sonne

Ein Senior und eine junge
Person teilen ihre Gedanken zu
ein und demselben Thema.

82 % schitzen diese Rubrik.

16 JUNGES UND ALTES WISSEN
In diesem Heft: Eine 13-jahrige Schilerin
und ein 92-jahriger Friseurmeister
fachsimpeln tber Haare

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n = 1.019 (Leser*innen), Top-2-Antworten (sehr gut/gut)

igmedia.de 14

40 »PASS AUF, WEN DU IN DEINE
NAHE LASST«
Kriminalreporterin Sabine Ruckert hat
ihr halbes Leben mit Verbrechern zu
tun gehabt. Spannend, was sie erzahit

46 300 METER LUFTLINIE ZUR KNESSET
Ein Vogelforscher blickt aus anderer
Perspektive auf das gespaltene Israel

52 GENUG VON DEUTSCH UND ENGLISCH?
Erfinden Sie doch einfach eine Sprache.
Manche machen das sogar beruflich

56 UND MORGEN EIN ANDERER?
Teil 3 der Serie »Das bin ich auch«

museum Wolfsburg . James Turrell (Foto: Florian Holther)

Abbiklungen (. 1): Ver Tammen; Mark Long; Bridgets Bardo, 2008 Gam£H im Kumst

Bis hierhin ...
aber wie weiter?

So erkennt man

Qualitat

Tipps fir Biicher,

Filme, Digitales

ZEIT WISSEN widmet sich nicht
nur Nachhaltigkeitsthemen,
sondern hinterfragt auch die
weitere Entwicklung.

78 % schitzen diese Rubrik.

In dieser neuen Rubrik verneigt
sich die Redaktion vor der
Qualitat unterschiedlichster
Produkte.

74 % schitzen diese Rubrik.

Wertvolle Empfehlungen zu
einem (bergreifenden Thema.

67 % schitzen diese Rubrik.



ZEIT WISSEN — emotional, intelligent, unterhaltsam
Am Anfang drei Fragen

Wie schnell farbt die Kann man zu viele Sehen vier Augen
Freunde haben? wirklich mehr?

igmedia.de




ZEIT WISSEN setzt Themen aus dem Leben modern in Szene

Impressionen

Nouo ZEIT WISSEN-Sorle

DEINE
INNERE
STIMME

DIEELZEIT WISSEN

igmedia.de

SOEL ICH DAS JETZI)
DURCHZIEHEN?

PERSETZEN SIE
SICH BITTE MAL

IN DIE EVOLUTION:

GESUCHT WIRD
ETWAS, DAS ZUM
REIRTEN, FLIEGENS
SCHWIMMEN UND
WARMEN TAUGT

Sie haben 100 Millionen Jahre Zeit. Viel Erfolg!

DIESLZEIT WISSEN




Die DNA des Magazins

Das sagen die Leser:innen iiber ZEIT WISSEN! (Auszug)

” Dass man mit jeder Ausgabe vielfaltige und interessante
Themen auf eine sehr angenehme und erzihlerische Weise
vermittelt bekommt, sodass man die einzelnen Artikel gerne
liest und etwas daraus mitnimmt.

Dass viele Themen angesprochen werden, Gber die bei der
Bewaltigung des Alltages nicht so intensiv nachgedacht
wird. Beim Lesen nimmt man sich Zeit dafiir.

... aktuelle Themen kritisch begleitet.

Einige Artikel sind inspirierend und regen zur weiteren
Auseinandersetzung an. Beispiel , Die innere Stimme*.

o

Demut
DEN L CET G
Vergebung

Wie wir sie neu entdecken kénnen
Warum sie frei und stark machen

Die Gestaltung ist sehr durchdacht. Die Bilder sehr
aussagekraftig und passend zu den jeweiligen Themen. Mir
gefallt aber sehr, dass ich kein Wissenschaftler sein muss,

um die Artikel zu verstehen, sondern sie sind fur
interessierte Menschen geschrieben.

Das breite Spektrum der behandelten Themen.

An ZEIT WISSEN gefallt mir am besten, eine andere
Perspektive des Lebens zu sehen und von Menschen, die
viel mehr als ich im Alltag lesen, motiviert zu werden. Trotz
Vollzeitjob, trotz eines kleinen Kindes und taglichen
Lernens fir die Facharztprifung nehme ich mir die Zeit,
das Magazin in ein bis zwei Tagen auszulesen, sobald es
sich in meinem Postkasten befindet.

1/

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n = 1.019 (Leser*innen), Frage: ,Was gefallt Ihnen an ZEIT WISSEN besonders gut?“

igmedia.de
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ZEIT WISSEN & Nachhaltigkeit

Hohes Umweltinteresse in der Leserschaft

Umwelt und Nachhaltigkeit sind zwei wesentliche redaktionelle Saulen von
ZEIT WISSEN, die nicht nur aus dem 6kologischen, sondern auch aus sozialem
und 6konomischem Blickwinkel betrachtet werden.

Damit bietet ZEIT WISSEN das anspruchsvollste glaubwiirdige Umfeld fiir
Nachhaltigkeitskampagnen.

Mebhr als zwei
Drittel
interessieren sich fir
Nachhaltigkeit

Nachhaltiger Konsum Aktivim Umweltschutz
Leser:innen ist es wichtig, Leser:innen sind

bei Konsumentscheidungen engagiert beim Schutz
Nachhaltigkeitsaspekte zu der Umwelt.

berlicksichtigen.

Quelle: AWA 2023, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren

igmedia.de




ZEIT WISSEN & Wirtschaft
ZEIT WISSEN stellt Themen vor, die Zukunft haben

Was sind die groBen Innovationen unserer Zeit? Welche Entwicklungen und
Produkte werden in Zukunft unser Leben verbessern? ZEIT WISSEN ordnet
die wesentlichen technischen Entwicklungen alltagsnah fiir seine Leser:innen
ein und gibt umfassende Orientierung.

Mit diesen Themen erzeugt ZEIT WISSEN Neugierde und bietet ein
attraktives Umfeld fiir Kampagnen rund um Innovation, Forschung und

Technik.

Innovationsbegeistert

184.000

Leser:innen
bezeichnen sich als
Innovator:innen.

Quelle: AWA 2023, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren

igmedia.de

Trendorientiert

298.000

Leser:innen sind beson-
ders an Wissenschaft und
Forschung interessiert.

19




ZEIT WISSEN & Gesellschaft

Facettenreich wie die Personlichkeit des Menschen

Wie lauten die grol3en Fragen unserer Zeit? Welchen Einfluss haben
Innovationen auf unsere Gesellschaft und auf das eigene Leben? ZEIT WISSEN
nimmt die Leser:innen mit auf eine Erkenntnisreise zu den interdisziplinaren
Zusammenhangen bis hin zu Gesellschafts-, Gesundheits- und
Erndahrungsfragen.

Mit diesem emotionalen Themenspektrum erzielt ZEIT WISSEN ein hohes
Involvement bei den Leser:innen und bietet fiir Kampagnen ein

glaubwiirdiges und sehr personliches Umfeld.

Botschaften werden

verbreitet Qualitat ist wichtig
Leser:innen bezeichnen Leser:innen legen

sich als personlichkeitsstarke Wert auf Qualitat beim
Multiplikator:innen. Konsum.

Quelle: AWA 2023, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren

igmedia.de




ZEIT WISSEN

Termine und Schwerpunktthemen 2024

Ausgabe 06/24
20 Jahre

ZEIT WISSEN

Ausgabe  Zwei Schwerpunktthemen je Ausgabe Erscheinungs- Anzeigen- Druckunterlagen-
L e termin schluss schluss

w
g Z]BIT WISN§.UE'.H 02/24 Gesundheitssystem der Zukunft Finanzen 16.02.2024 15.01.2024 18.01.2024

g
2 03/24 Wohnen, Design Gesundheitssystem der Zukunft 26.04.2024 21.03.2024 26.03.2024
04/24 Nachhaltigkeit von Kopf bis Ful3 Das moderne Unternehmen 21.06.2024 17.05.2024 23.05.2024
o 05/24 Neues aus der digitalen Welt Bauen 30.08.2024 29.07.2024 01.08.2024

DIE INNERE
STIMME 06/24 Gesundheitssystem der Zukunft Genuss 18.10.2024 16.09.2024 19.09.2024
Wann man auf sie horen solite.
Und wann nicht.

+ TEST: Was will lhre innere Stimme von |lhnen? 01/25 MOblIltat Reisen 13122024 11112024 14112024

Anderung der Themen und Termine vorbehalten

igmedia.de 21
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ZEIT WISSEN-Referenzen

In bester Gesellschaft — Auszug 2023

A6 wambuscn  ligneroser  Umckaloabo
dm g depuis 1860 OKAL

- -
M Ausgezeichnete Hauser
i
BAUFRITZ T L'OREAL holzius
WIR BAUEN GESUNDHEIT Té?:hnlker PARIS m

linvosges . HAUS
88 UENER #/Brillux TS
..mehr als Farbe
SMAVESTO &S Sparkasse haus .
) A Janssen
.*. PIPER vorve fohmonfohmson

A\ HUF HAUS
SPEZIALUHREN ZU FRANKFURT AM MAIN

SOS . Ca, 3
BEL-IZ KINDERDORF Akt | O n . Byndesministgrium b INTERNATIONAL
- ') Deutschland Hilft ® | fr Gesundret

Blindnis deutscher Hilfsorganisationen
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ZEIT WISSEN

Preise und Formate 2024

6]

Format Anschnitt (B x H) Satzspiegel (B x H) Grundpreis Branchenpreis*
€ 2/1Seite 430 x 262 mm 410 x 237 mm 32.600,- € 21.190,-€
Erste 2/1 Seite vor Inhalt 430 x 262 mm 410 x 237 mm 39.100,- € 25.415,-€
Opening Spread 430 x 262 mm 410 x 237 mm 42.400,- € 27.560,- €
@ 1/1 Seite 215x 262 mm 188 x 237 mm 17.200,- € 11.180,-€
u2**/uU3/u4 215x 262 mm 188 x 237 mm 21.500,-€ 13.975-€
Erste rechte Seite 215 x 262 mm 188 x 237 mm 20.600,—- € 13.390,—- €
9 1/2 Seite hoch 99 x 262 mm 89 x 237 mm 11.200,- € 7.280,- €
O 1/2 Seite quer 215x 131 mm 188 x 117 mm 11.200,—- € 7.280,—- €
e 1/3 Seite hoch 66 x 262 mm 56 x 237 mm 8.900,— € 5.785,— €
Erste 1/3 Seite im Heft 66 x 262 mm 56 x 237 mm 12.000,—- € 7.800,— €
G 1/3 Seite quer 215 x89 mm 188 x 74 mm 8.900,- € 5.785,~-€
O 1/4 Seite Magazinformat*** -- 90x 117 mm 6.900,— € 4,485 €

Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm

Bitte beachten Sie, dass fiir Advertorials andere Preise und vorgezogene
Anzeigenschlusstermine gelten

Eine Ubernahme des Abschlussrabattes aus der ZEIT fiir die Grundpreise ist moglich

*  Dieser Preis gilt fur folgende Branchen: Buchverlage, Kino, NPOs, Immobilien, Schule & Bildung und Gesundheit
**  Bei Buchung eines Opening Spreads wird aus der 2. Umschlagseite die erste linke Seite im Heft
*** Keine Alleinplatzierung moglich

Alle Preise zzgl. MwsSt. Preisanpassungen unterjahrig moglich. Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen media.zeit.de/agh

igmedia.de 23




Advertorials

Ein besonderer Rahmen fiir besondere Produkte

Unsere Advertorials schaffen die optimale Inszenierung fir jeden Anlass: So
bietet ,,wasschones” einen besonderen Rahmen fiir besondere Produkte und
ist innerhalb einer Promotionstrecke oder als alleinplatzierte Anzeige
buchbar.

Erganzend lasst ,wasschones fiir Weihnachten” |hre exklusiven Weihnachts-
empfehlungen in einem hochwertigen Umfeld erstrahlen und ist mit dem
ZEITmagazin kombinierbar.

Fir erklarungsbedirftige Produkte, Dienstleistungen und Lésungen liberzeugt
als neues, exklusives Format das Advertorial ,,Kurz erklart” und ermoglicht,
komplexes Wissen verstandlich weiterzutragen.

Vorteile

» Die Advertorials bieten den passenden Rahmen, um lhr Produkt gekonnt in
Szene zu setzen.

» Wir nehmen lhnen fast alle Arbeit ab: Sie liefern uns Text- und Bildmaterial,
und wir beraten Sie und sorgen fir die Inszenierung |hres Produktes.

» Die Darstellung kann als Stand-alone-Losung oder als Serie erfolgen und
bietet so ein hohes Mal} an Flexibilitat.

igmedia.de
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Oversize-Spezial

Bietet Raum, um Visionen zu teilen

Die ZEIT WISSEN-Redaktion setzt ein ausgewahltes Thema in einem Spezial
im Oversize-Format um. Vertieft beispielsweise bahnbrechende Erkenntnisse
Uber die Entstehung und Ursache einer Krankheit — auch im Zusammenspiel
mit neuen technologischen Moglichkeiten — oder zeigt ganz neue
Perspektiven fiir Therapien auf.

Ein fundiertes und gut recherchiertes Spezial, das den Leserinnen und Lesern
von ZEIT WISSEN einen grol3en redaktionellen Mehrwert bietet und lhnen als
Kunden ein glaubhaftes und qualitativ hochwertiges Umfeld fiir Ihre
Kommunikation.

lhre Vorteile

» Thematisches Umfeld, das exklusiv zu lhrer Kommunikation passt.

» Hohe Aufmerksamkeit durch Magazin-Overlap.

» U2 und U4 als prominente Platzierungen im Oversize-Spezial.

» Fortdruck des Spezials moglich.

» Das Oversize-Spezial wird der Gesamtauflage von ZEIT WISSEN beigelegt.

Die Fakten

» Umfang: 12 Seiten / geklebt

» Format: 195 x 287 mm (Oversize)

» Farbigkeit: 4/4-farbig, Papier: 80 g/m? matt; Gewicht: ca. 27 g

igmedia.de

+ EXTRAHEFT DER MUNDIGE PATIENT

. DIEZSZEIT WISSE

AUCH

Abgelegte Trdaume,
nicht gegangene Wege,
2 verlorene Menschen
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Sonderveroffentlichungen SN

Glaubhaftes Umfeld, um Themen inhaltlich zu vertiefen Gesund durch

Sl?“ Winter

dolor sit amet, ipiscing elit. Aenean

commodo ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque

Verlangern Sie eine der zahlreichen Sonderverdéffentlichungen aus der ZEIT in pematius i magns s srtret maste nau SRS
ZEIT WISSEN. Die umfassende Themenvielfalt erstreckt sich von Pharma tber

Technologie & Zukunft bis hin zu Nachhaltigkeitsschwerpunkten und vielem
mehr. Kombinieren Sie reichweitenstark, und sprechen Sie 2,7 Mio.
Leser:innen mit dieser starken Kombination gezielt an.
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Sollten Sie kein adaquates Umfeld fiir Ihr Kommunikationsthema in ZEIT
WISSEN finden, entwickeln wir fiir Sie gern maligeschneiderte Lésungen.
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Headline fiir den groBen Artikel eine Zeile

Vorteile

» Durch die Verlangerung in ZEIT WISSEN erreichen die Sonderveroffent-
lichungen als Informationsquelle und Ratgeber eine weitere an diesem
Thema interessierte Zielgruppe.

» DIE ZEIT und ZEIT WISSEN bieten ein glaubwiirdiges Umfeld, um den
gesundheitsbewussten und interessierten Leser:innen Orientierung zu
bieten.

» Und das Gute: Alles aus einer Hand, wir ilbernehmen die Erstellung der
Advertorials und Sonderver6ffentlichungen fir Sie.

Anzeige

lorrovid
cupta v
Otaepe
anditee
lores me

Anmutungsbeispiel DIE ZEIT und ZEIT WISSEN
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ZEIT WISSEN Digital ZEIT WISSEN Digital

Newsletter Podcast »Woher weif3t Du das?«

Der digitale Newsletter des Kraniche verpassen manchmal den

QZEITWIS_S_E_E

: Magazins ZEIT WISSEN umfasst | zemeonune = i Zug nach Suden, weil sie das Wetter
' 7 aktuelle Themen aus den Bereichen falsch einschatzen. Menschen
Qa8 Wissenschaft, Gesundheit und treffen taglich rund 200 Entschei-
Technik. £ Z dungen tiber ihr Essen. Japan ist pro
Kopf hoher verschuldet als
» Erscheinungsweise: B e Griechenland.
6 x im Jahr, dienstags vor Ich hasse dieses

Gerausch!

Erscheinung der jeweiligen »Woher weilst Du das?« — der
ZEIT WISSEN-Ausgabe (®e Podcast von ZEIT WISSEN bietet
» Abonnent:innen Reportagen und Gesprache Uber

45.000 Wissenschaft, Alltag und

y Zielgruppe: Gesellschaft.
interessierte und
nachhaltigkeitsorientierte » Erscheinungsweise:
Leser:innen 2-wochentlich, sonntags

Netto-Downloads
@ 120.000 pro Folge

igmedia.de 27




ZEIT WISSEN-Event

»Das Gesprach« — Digital-Talk mit Andreas Lebert

> Format:
digitaler Livestream Uiber 60 Min.
» Begleitende Werbekampagne:
Anzeige (Vorankiindigung) &
Advertorial (Nachbereitung) in

ZEIT WISSEN-Event

»Zukunftswerkstatt« — Live-Talk mit Andreas Lebert

ZEITWISSEN
Zukunftswerkstatt

Immunonkologie -

» Format:
vor Ort als Event

> Begleitende Werbekampagne:
umfassendes
Kommunikationspaket in

ZEIT WISSEN inkl. Logo des

Kooperationspartners; Newsletter
» Zielgruppe:

eine an Gesundheit, Wissenschaft

und Forschung interessierte

Leserschaft im Alter von 30 bis

59 Jahren, Meinungsfihrer:innen

& Gestalter:innen der Gesellschaft

ZEIT WISSEN-Chefredakteur
Andreas Lebert diskutiert mit
einem exklusiven Kooperations-
partner und zwei oder drei
Expert:innen in einem digitalen
Panel. Das

Publikum hat die Moglichkeit,
Fragen zu stellen.

igmedia.de
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verschiedenen crossmedialen
Medien der ZEIT

» Zielgruppe:
eine an Gesundheit, Wissenschaft
und Forschung interessierte
Leserschaft im Alter von 30 bis
59 Jahren, Meinungsfiihrer:innen
& Gestalter:innen der Gesellschaft

Die neue Hoffnung

Multimedial vernetzte
Kommunikationsplattform fir
Ihre aktuellen Highlights/Trends
(Information), vertiefende
Diskussionen mit Expert:innen
und Gast:innen (Dialog) und
Praxis (Erlebnis).

Werfen Sie
hier einen Blick
in die Zukunfts-
werkstatt



https://www.zeit.de/video/2017-11/5663043217001/zeit-wissen-zukunftswerkstatt-immunonkologie-als-neue-hoffnung
https://www.zeit.de/video/2017-11/5663043217001/zeit-wissen-zukunftswerkstatt-immunonkologie-als-neue-hoffnung
https://www.zeit.de/video/2017-11/5663043217001/zeit-wissen-zukunftswerkstatt-immunonkologie-als-neue-hoffnung

igmedia.de

Glaubwiirdig
Ihre Werbung profitiert von der hohen
Glaubwiurdigkeit, die ZEIT WISSEN geniel3t.

Vielfaltig
Sie haben die Wahl: vielfaltige Umfelder durch
ein breites Themenspektrum.

Positiv
Der konstruktive Journalismus bringt die
Leser:innen auf gute Gedanken.

Zielgruppenstark
Sie erreichen die Einkommens- und Bildungselite
— Leser:innen, die sich vieles leisten kdnnen.

Werbewirksam
Werbebotschaften kommen mehrfach an, denn
ZEIT WISSEN lesen Meinungsbildner:innen und
Multiplikator:innen.

Quelle: AWA 2023, IVW 111/2023, Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n = 1.019 (Leser*innen)

ZEIT WISSEN uberzeugt durch gute Argumente
Zehn Grunde, ZEIT WISSEN zu buchen

29

Verbundenheit

Emotionale Verbundenheit zum Magazin be-
statigt Teilnahme von tber 1.000 Leserinnen
und Lesern an der ZEIT WISSEN-Leserbefragung.

Reichweitenstark
Fast 800.000 Leser:innen begeistert ZEIT WISSEN
alle zwei Monate.

Aufmerksamkeitsstark
82 % der Leserschaft beschaftigen sich eine
Stunde und langer mit ZEIT WISSEN.

Zuverlassig

ZEIT WISSEN ist ein zuverlassiger Partner und
konnte gegen den Trend die hart verkaufte
Auflage in der IVW 111/2023 steigern.

Multimedial

ZEIT WISSEN bietet mit dem Podcast und
Newsletter crossmediale Moglichkeiten fir
eine vernetzte Ansprache.



Ansprechpartner:innen iq media

SALES NATIONAL

Oliver Adrian

Director Account Management National

oliver.adrian@igm.de

Andreas Wulff

Head of Account Management
Telefon +49 40 30183 156
andreas.wulff@igm.de

Sandra Oerke

Senior Account Manager
Telefon +49 40 30183 194
sandra.oerke@igm.de

Susanne Janzen

Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 2344
susanne.janzen@igm.de

igmedia.de

Oliver Mond

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4536
olivermond@igm.de

Anne Sasse

Senior Account Manager
Telefon +49 89 545907 15
anne.sasse@igm.de

Carsten Thum

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4126
carsten.thum@igm.de

Natalie Wesemann-Otte

Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1319
natalie.wesemann-otte@igm.de

Eva-Maria Guckes

Sales Consultant

Telefon +49 69 24 24 4511
eva-maria.guckes@igm.de

Yvonne Lau

Sales Consultant

Telefon +49 40 30183 157
yvonne.lau@igm.de

Christian Leopold

Sales Consultant

Telefon +49 69 2424 4510
christian.leopold@igm.de

Marion Sturm

Sales Consultant

Telefon +49 211 887 2339
marion.sturm@igm.de

SALES INTERNATIONAL

Gerda Gavric-Hollender
Director Sales International Print
Telefon +49 211 887 2343
gerda.gavric-hollender@igm.de

Darwin Santo

Director New Business International
Telefon +49 211 887 2371
darwin.santo@igm.de

Bettina Goedert

Senior Sales Consultant International
Telefon +49 211 887 1336
bettina.goedert@igm.de

Sarah Schmidt

Sales Controller International
Telefon +49 151 1823 5954
sarah.schmidt@igm.de
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