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1TTFREUNDE ist nicht nur allein ein
multimediales Angebot zum Thema
FulRball, sondern auch die Dokumentierung
und Reflexion dartber, wie aus einem
etwas biederen Volkssport ein
durchgeknallter Zweig einer globalen

Entertainmentindustrie wurde.

Philipp Koster,
Chefredakteur 11FREUNDE
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WAS MACHT UNS
BESONDERS?

Wir sind Fans — wir sind Nerds — wir sind lustig

Wir jubeln, wir weinen, wir regen uns auf. Aus der
Kurve, fur die Fans. Mit allen News aus der

FuRballwelt, die Euphorie und Leiden schaffen.

Wir wissen und erklaren viel — auch Schrages und
Abseitiges; wir tauschen uns begeistert dariber aus

und laden alle dazu ein.

Wir halten Widerspriiche des ProfifulRballs nicht nur
aus, sondern umarmen sie sogar. Daflir setzen wir
auf Ironie und Humor die alles sind — aber nie

langweilig.



AUF DIESEN PLATZEN o
ERREICHEN WIR UNSERE

LESER:INNEN




UNSERE TOUCHPOINTS IN ALLE FANLAGER iq media
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s P elne wide Relse r dle Srider €1 Mola, Thomas Mdler,
OIS Heyer Fatnandes, Michasi Preets unciele andere

Print Digital Social Audio YouTube Newsletter Events



TTFREUNDE PRINT & DIGITAL i media

Warum die Leute zum FulRball gehen, wurde Nationaltrainer Sepp Herberg
gefragt. Die Antwort: Weil sie nicht wissen, wie es ausgeht. Und ebenso
uberraschend ist jede Ausgabe von T1TFREUNDE.

T1FREUNDE steht fiir eine individuelle Art des Fulball-Journalismus — weg
von bloRRen Spielberichten und Tabellen hin zu Reportagen und exklusiven
Hintergrundberichten.

Das Magazin fir FuBballkultur bietet stets eine ungewdhnliche \ ;
Themenaufbereitung, einen unkonventionellen und innovativen Stil, neue ) = [P

Themen anerkannter bester Fulballautoren, gepaart mit qualitativ ; 3 ‘ Sia e e
hochwertigen Fotos und brilliantem Layout. il T | S W . | | T 6.

Verkaufte Auflage: 62.897 Exemplare?
Preis 1/1-Seite 2027: 24.850 EUR
Erscheinungsweise: monatlich

Digital

Unique User: 0,64 Mio.3

Quelle: 'ma 2026 Il (Gesamtreichweite: 70,03 Mio); 2IVW 11l 2026
3agma DNA (Gesamt: 68,48 Mio., @ Monat Juli — Sept. 2026)



TTFREUNDE @ SOCIAL

Mitten im Geschehen

14:03

< MNfreunde

11freunde.de — das digitale Magazin fiir FuBballkultur — bietet
FulRballfans eine bunte Mischung aus kurzweiliger Unterhaltung,
Spielanalysen sowie umfassende Hintergrundberichterstattung von ‘

Reporter:innen vor Ort. e s

inkin.bio/11freunde und 3 weitere

1IFREUNDE

[TIFREUNDE | 6.967 139 Tsd.  1.261
Beitrage Follower Gefolgt

linosinger, polar_pin 152
weitere Personen sin er

Die Highlights sind die preisgekronten Liveticker als perfekte
Begleitung im Second Screen.

Nachricht

Zu welchem Klub
gehdrt dieses Wappen?

MaRgeschneiderte Konzepte

Wir entwickeln wirkungsvolle Display- und Content-Kampagnen fir
Kunden.

Verlagsangabe; Visualisierungsbeispiel: 1TFREUNDE x Jameson Formatsponsoring



11TFREUNDE AUDIO

11FREUNDE téaglich

Hier gibt's von Montag bis Freitag das wichtigste zu allen Spielen, die
Aufreger und Lacher der Woche sowie meinungsstarke Einordnungen
(595.400 Abrufe’).

Der FuRball, mein Leben und ich
T1FREUNDE trifft die Legenden des Ful3balls. Legendare Spieler

und Trainer berichten von Titelgewinnen, tragischen Niederlagen
und ihren liebsten Anekdoten (25.000 Abrufe’).

So ist FuBBball

TTFREUNDE-Stories so nah wie nie: hintergriindig und packend,
kontrovers und kurios: Reportagen live vor Ort und spannende
Einblicke - alle 14 Tage in einer neuen Story (17.300 Abrufe)
Eine Lina fiir sich®

TTFREUNDE-Host H.-L. Richter und Profi Lina Magull sprechen

jeden Freitag des Monats lber alles, was derzeit im FrauenfulRball
wichtig ist (10.000 Abrufe?)

ligd-Auslastungsanalyse (September 2026); 2Verlagsangabe (September 2026); 3bis Mai 2027 exklusiv verkauft

taglich

ol 51

HlsaBAL

ITIFREUNDE
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DER FUSaBALL
MEIN LEREN & ICH



11FREUNDE YOUTUBE/DAS
THEMENFRUHSTUCK

Daily Dosis 11FREUNDE live

1

Der perfekte Start in den Tag: taglich (von Montag bis Sonntag)
gehen zwei 1TTFREUNDE Redakteur:innen punktlich um kurz nach vyl Wy
halb 11 Uhr mit dem Themenfrihstlick bei YouTube live und &
sprechen Uber das aktuelle FuRballgeschehen. Wichtiger '
Bestandteil der rund 45-minitigen Sendung ist der unmittelbare

Austausch mit der Community, die das Format tber den Chat aktiv T
mitgestaltet. A

Crossmediale Verwertung

Die Sendung erscheint auch als Podcast sowie ausgewahlte
Highlights als Social-Clips.

YouTube



TTFREUNDE NEWSLETTER

T1FREUNDE am Morgen

Die wichtigsten News, die neuesten Transfers und die Spiele vom
Vorabend.

Jeden Werktag um 7 Uhr morgens wird der 1TTFREUNDE Newsletter
verschickt — ein Must-Have fir alle Fullballfans.

Der Newsletter hat 19.656 Abonnent:innen’.

Verlagsangabe

15:117

[TIFREUNDE

Max Nolke

Liebe Leserin, lieber Leser,

Dortmund macht es Arsenal-like. Pele
Wollitz tickt aus. Und eine Méwe verirrt
sich in Anfield. Das und mehr im
Newsletter.

Dortmunds Eckengeheimnis

< @
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TTFREUNDE EVENTS

Fir TTFREUNDE sind EVENTS ein zentraler Bestandteil der
Markenkommunikation.

Der jahrlich stattfindende Saisonriickblick ist aufgrund der
uberragenden Nachfrage 2025 erstmals auf bundesweite Tour
gegangen. Chefredakteur Philipp Koster lasst mit vier prominenten
Gasten die Saison Revue passieren.

Das Kneipenquiz findet mehrmals jahrlich in kultigen FuRball-
kneipen statt, zusammen mit der Chefredaktion und einem
Prominenten aus der FuBballwelt werden knifflige Fragen rund um
das Thema FuBball gestellt.

Zu Europa- und Weltmeisterschaften initiiert 11TFREUNDE in grof3en
deutschen Stadten Public Viewings, die regelmalRlig hunderte von
Fans anziehen.

Fir alle Events stehen Vermarkungskonzepte zur Verfligung.




FUSSBALLGESCHICHTEN “™~
ERZAHLT AUF GANZ

BESONDERE WEISE
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ZEITLUPE KURZPASS & QUIZ AUS DER REDAKTION
Die Bilderstrecke ,Zeitlupe” prasentiert auf drei Der ,Kurzpass” ist auf acht bis zehn Seiten der Diese Rubrik gibt Einblicke hinter die Kulissen
Doppelseiten spektakulare FulRballfotografie und beliebte Einstieg in jede 11TFREUNDE-Ausgabe. Er einer Heftproduktion und erzahlt die schonsten
erzahlt die Geschichte hinter der Aufnahme. liefert unterhaltsame Geschichten, Kurzformate Anekdoten, die nicht im Heft gelandet sind.

und Interviews sowie Infografiken.
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ROT WEGEN MECKERNS

In ,Rot wegen Meckerns” widmet sich
Chefredakteur Philipp Kdster den grolRen
Streifragen des FuRballs und artikuliert seinen

Standpunkt in einem pointierten Meinungsstuick.

LIEBE & HASS

In ,Liebe und Hass" diskutieren Philipp Koster und
Stephan Reich mit grundverschiedenen
Standpunkten und einer gesunden Portion
Polemik die wundersamen Bliiten des modernen

FuRballs.

KUNSTSCHUSS

Der ,Kunstschuss” prasentiert herausragende
Fotografien des groRen wie auch des kleinen
Fuballs, Aufnahmen von Spieler:innen, Fans und

Stadien in opulenter Aufmachung.



REZENSIONEN, INTERVIEWS, FUSSBALLREISEN ic media
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Falsches
Risiko

PROBETRAINING

Die Redaktion rezensiert alle Neuerscheinungen
des vergangenen Monats aus den Kategorien
Film, Serie, Buch, Podcast und Zeitschriften, die

einen Bezug zum Fullball aufweisen.

»Asamoah
sagte, er wiirde
barfuf} nach
Gelsenkirchen
laufen, wenn
sie bei uns
im Stadion den
Titel holen“

Ale; Frei

DER FURBALL, MEIN LEBEN UND ICH

Grole FulRball-Helden blicken auf ihre Zeit als
FuRballer zurtick und gewahren exklusive
Einblicke in ihr Seelenleben sowie neue

Perspektiven auf fuBballhistorische Ereignisse.

Unsere Leser unterwegs in der = chtm:’péo;s League
ul ! in der Provinz
weiten Welt des Fufballs

* FIERELYANRY =
L JIIERARET
'é% [T TR

AUSWARTSSPIEL

Die Leserschaft berichtet in Bild und Text von
Fulballerlebnissen aus allen Ecken des Globus
und gibt Inspiration fiir die nachste groRe
(FuBball-)Reise.



AUF DIESEN
SPIELFELDERN

ERREICHEN SIE DIE FANS




STABILE AUFLAGE FUR PLANUNGSSICHERHEIT iq media
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Verkaufte Auflage
in Tsd., pro Quartal (der letzten 5 Jahre)

Quelle: IVW (Stand: 111 2026)



WERBERELVANTE ZIELGRUPPE ic media
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DER TTFREUND
LESER:INNEN Sl
MANNLICH!

4.433 ¢

TRAGT DAS
SCHNITTLICHE
SHALTSNETTO-
OMMEN DER
SER:INNEN*

BETRAGT DAS A
WEITERFUHRENDE SCHULE D
DURCHSCHNITTLICHE sesucht T8 /opEr .

ALTER DER VERFUGEN UBER FACH-

R:INNEN? . ‘ JHOCHSCHULREIFE3

Quelle: ma 2026 Il (Gesamtreich



GUTE ARGUMENTE

STABILE AUFLAGE

67%" der Auflage
sind aktiv gekauft
(Abo + EV).

S
O

TOP ZIELGRUPPE

11FREUNDE
erreicht junge und
gut situierte
Aktive
(kaufkraftig,
neugierig,
qualitatsbewusst).

INTENSIVE NUTZUNG
83%2 der
Leser:innen sind
absolute Fans der
Marke und Heavy
Reader. Mehr als
die Halfte lesen
alle/fast alle
Seiten der Hefte
durch.

[ media
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ECHTES UNIKAT

Kein anderes
deutsches
FuRballmagazin
berichtet derart
groRformatig,
opulent und mit
herausragend
journalistischem
Stil Uber die Welt
des Fullballs.

Quelle: "IVW 111 2026 (EV: 12.976 + Abo: 29.240 = 42.216 Exemplare; Verkauf, gesamt = 62.897 Exemplare)
2AWA 2024 (ab 2025 weist die AWA die Lesemenge nicht mehr aus)



FURBALL-HIGHLIGHTS 2027 ic media

e e e || aw ] s ] ok Nov |

Frauen FuRball-WM (24.6. #307/27 #308/27 #300/27 #310/27
— 2 5 7 2027) (AS/DU 22.04.; ET25.05.) (AS/DU 24.05.; ET22.06.) (AS/DU 28.06.; ET27.07.) (AS/DU 26.07.; ET24.08.)

DFB-Pokalfinale Manner #307/27 #308/27
(29.5.2027) (AS/DU22.04; ET25.05) (AS/DU?24.05; ET22.06.)

DFB-Pokalfinale Frauen

#307/27 #308/27

(17.05.2027) (AS/DU22.04.,ET25.05)  (AS/DU24.05,; ET22.06.)
Champions League Finale #307/27 #308/27

M an ner (5. 6.2027) (AS/DU 22.04.; ET25.05.) (AS/DU 24.05.; ET22.06.)
Champions League Finale #307/27 #308/27

Frauen (28./29./30.5.2027) e
Europa League Finale 4307/27 +308/27

Manner (26.5.2027) (AS/DU22.04.ET25.05)  (AS/DU24.05. ET22.06.)

1T1FR LEGENDEN & #1/27 #1/27 #2/27 #2/27
(AS/DU 08.02., ; ET 09.03.) (AS/DU 05.04.,; ET 04.05.) (AS/DU 09.08.,; ET 07.09.) (AS/DU 06.09.,; ET 05.10..)
SPEZIALE SPEZIAL JugendfuRball LEGENDEN tbn SPEZIAL, thn LEGENDEN tbn

#1/27
11FR Chronik (AS/DU21.10,; ET30.11.)




FUR ALLE 11FREUNDE- o
FANS, DIE NICHT GENUG

BEKOMMEN




1TFREUNDE SPEZIAL

A SPEZIAL

TTFREUNDE SPEZIAL widmet sich zweimal jahrlich einem ﬁ ' ‘ o ﬁ“ JA"“[
Sonderthema aus der Welt des FuRballs und ergénzt die s VP L g
monatlichen TTFREUNDE-Magazine um weitere spannende MACY = i 5

Themen.
Themen in der Vergangenheit waren u.a. die Geschichte der Fans,

unterschiedliche FulRballdekaden oder ein Spezial zum
FuBballmutterland England.

¥ - :

FABER
LOTIO!

Verkaufte Auflage: 23.500 Exemplare? eI I § saie: : TINZS q
Erscheinungsweise: 2 x jahrlich = H“:I“Ilin’ pmmEnE 8 SN ":_\\‘ parmalat]
Preis 1/1-Seite 2027 15.600 EUR ~ REVOLUTIONARE . - B — )

................................................................................. ] o b . RN “ -
By 0,
Voo &

TRIKOTS!

Quelle: "Verlagsangabe: 1T1FREUNDE SPEZIAL 1/2026




TTFREUNDE LEGENDEN

11FREUNDE LEGENDEN erscheint erstmalig — aufgrund des

herausragenden Zuspruchs der Fangemeinde — zwei Mal jahrlich.

Die LEGENDEN-Ausgaben widmen sich jeweils einem ganz
besonderen Verein und erganzen die monatlichen 11TFREUNDE
Hefte sowie die 1TTFREUNDE SPEZIAL-Ausgaben. Die TTFREUNDE
LEGENDEN Ausgaben gelten mittlerweile als Sammlerstticke.

Verkaufte Auflage: 21.382 Exemplare’
Erscheinungsweise 2 x jahrlich
Preis 1/1-Seite 2027 15.600 EUR

Quelle: 'Verlagsangabe: 1T1FREUNDE LEGENDEN 1/2025
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L EGENDEN N {117:1:1111 -REGENDEN

Die andere Geschichte der

- DU v
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LEGENDEN

“ sl
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GrofBe Gefiihle und grofle ly Ko b | bis Ton: y V b h
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TTFREUNDE CHRONIK

ITIFRE/INECHRONIK

11FREUNDE CHRONIK - Das FuRballjahr in Bildern erscheint als
Sonderheft im Gro3format jahrlich im Dezember.

Durch die hochwertige Magazinaufmachung und Hochglanzoptik
lassen eingefleischte Fans das vergangene Jahr durch
eindrucksvolle Bilder noch einmal Revue passieren.

Verkaufte Auflage: 17.144 Exemplare’
Erscheinungsweise: 1x jahrlich
Preis 1/1-Seite 2027: 15.600 EUR

Quelle: "Verlagsangabe: 11FREUNDE Chronik 1/2025

Die groBen und kleinen Geschichten des FuBballjahres




UND HIER KOMMEN SIE """
INS SPIEL




IHRE WERBEMOGLICHKEITEN ic media

Format Platzierung Preis in EUR?
2/1 Seite 2. Umschlagseite + Seite 32 60.600
Innenteil 49.700
1/1 Seite 4. Umschlagseite 31.800
2/1 Seite 1/1 Seite 2/3 Seite hoch
420 x 280 mm 210 x 280 mm 129 x 280 mm 2. Umschlagseite 31.300
Linke Seite nach Opening Spread 28.100
1. rechte 1/1 Seite 28.100
)
2/3 Seite, hoch Innenteil 18.100
1/2 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/4 Seite quer 1/2 Seite, quer Innenteil 14.400
210x 740 mm 70 x 280 mm 210x 90 mm 210 x 70 mm 1/3 Seite, hoch Innenteil 10.600
1/3 Seite, quer Innenteil 10.600
1/4 Seite, quer Innenteil 9.100

1) Rabatt- und AE-fahig. Fiir Verbundanzeigen wird ein Zuschlag auf den Grundpreis berechnet, Preise zzgl. Mehrwertsteuer.

2) Wegen der unterschiedlichen Papierqualitit und Bogenaufteilung kann es zu Farb- und Passerdifferenzen kommen, die nicht zur Reklamation berechtigen.

3) Fur die Alleinstellung der 1/2 Seite quer (keine andere gleichformatige Anzeige gegentiber) wird ein Zuschlag von 10 % erhoben.

Wir behalten uns vor, die Reservierung von Umschlagseiten zuriickzunehmen, sollte uns eine Buchung fiir einen Opening Spread oder eine andere groRere Titelproduktion erreichen.

Eine vollsténdige Preis- und Formatiibersicht finden Sie auf iq media


https://iqmedia.de/portfolio/11freunde/

WIR SIND FUR SIE DA = SALES NATIONAL

Oliver Adrian

Sales Director National
Telefon +49 69 2424408
oliver.adrian@igm.de

Anne Sasse

Senior Account Manager
Telefon +49 89 545907 15
anne.sasse@igm.de

Sandra Oerke

Senior Account Manager
Telefon +49 40 30183 194
sandra.oerke@igm.de

Susanne Janzen

Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 2344
susanne.janzen@igm.de

Oliver Mond

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4536
oliver.mond@igm.de

Carsten Thum

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4126
carsten.thum@igm.de

Natalie Wesemann- Otte
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1319

natalie.wesemann-otte@igm.de

Sandra Rasch

Senior Account Manager
Telefon +49 211 8871303
sandra.rasch@igm.de

Daniel Weidenfeller

Senior Account Manager
Telefon +49 69242443
daniel.weidenfeller@igm.de

Ulrike Kriechhammer

Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1360
ulrike.kriechhammer@igm.de

Nicole Wiedemann

Senior Account Manager
Telefon +49 160 9909 3860
nicole.wiedemann@igm.de

iq media marketing gmbh | Ein Unternehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf

Eva-Maria Guckes

Sales Consultant

Telefon +49 69 24 24 4511
eva-maria.guckes@iqgm.de

Yvonne Lau

Sales Consultant

Telefon +49 40 30183 157
yvonne.lau@igm.de

Birgitt Monnich

Sales Consultant

Telefon +49 40 30183 102
birgitt. moennich@igm.de

Barbara Fu

Sales Consultant

Telefon +49 211 887 1355
barbara.fuss@igm.de

[ media

IQMEDIA.DE
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CONTACT — SALES INTERNATIONAL i media

Darwin Santo Hanna Underberg

Director New Business International Sales Manager International
Telefon +49 211 887 2371 Telefon +49 160 9770 8048
darwin.santo@igm.de hanna.underberg@igm.de

Bettina Goedert

Senior Sales Manager International &
Lead of International Marketing &
Transformation

Telefon +49 211 887 1336
bettina.goedert@igm.de

Or our Worldwide network
of international representatives
refer to: www.igmedia.de/contact

IQMEDIA.DE

iq media marketing gmbh | a company of HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | D — 40211 Disseldorf
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