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ZEITmagazin MANN

Das Mannermagazin mit dem Qualitatsanspruch der ZEIT

Wie will ich mein Leben leben? Welche Entscheidungen kann ich treffen, um
mein Glick zu finden? Und was kann ich bei meiner Suche von anderen
lernen? Das sind die Fragen, denen sich ZEITmagazin MANN 2x im Jahr, im
Frithjahr und Herbst stelit.

Das erste Mannermagazin mit dem Qualitatsanspruch der ZEIT ist nach dem
enorm positiven Start im September 2016 eine feste GroBe am Kiosk.

Mit intelligentem Journalismus, State-of-the-Art-Design, atemberaubender
Fotografie und hochkaratigen Promis mit Personlichkeit - wie Adrien Brody
oder Lenny Kravitz - ladt es auf ca. 150 Seiten ein, zu entdecken, was
Manner sich fiir ihr Leben wirklich wiinschen und wie sie ihr Gliick gefunden
haben. Es prasentiert eine Produktwelt, die das Lebensgefiihl und den Stil
dieser Manner pragt und gibt wertvolle Tipps und Anregungen.

ZEITmagazin MANN richtet sich mit einer Auflage von 50.000 Exemplaren an

gebildete einkommens- und meinungsstarke Manner, die modeaffin,
gualitatsbewusst , konsumorientiert und im besten Alter sind.
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ZEITmagazin MANN

Mission Statements

{(

,In unserem Magazin geht es
darum, was sich Manner fir ihr
Leben wiinschen und ertraumen —
und nicht darum, was die anderen
von ihnen alles erwarten. Wir
erzdhlen Geschichten von
Mannern, die den Mut haben, ihr
Gliick zu suchen — und davon, wie
sie es gefunden haben.
ZEITmagazin Mann ist das
Mannermagazin mit dem
Qualitatsanspruch der ZEIT”

igmedia.de

Christoph Amend
Editorial Director
ZEITmagazin

{(

,Wir sprechen Manner an, die schon
mitten im Leben stehen und sich eher
die grol3ere, tiefergehende Frage
stellen: Wie werde ich, ganz
personlich, ein glicklicherer Mensch?
Vom FuRballer, der im Alter von nur
29 Jahren aus dem Profigeschaft
aussteigt, bis zum der Pferde-
ziichter, der mit 96 beschlief3t, noch
mal neu anzufangen und Winzer
wird —im ZEITmagazin MANN
erzahlen wir Geschichten von
Mannern, die besondere
Entscheidungen im Leben gefallt und
dadurch ihr Glick gefunden haben.”

Sascha Chaimowicz
Chefredakteur
ZEITmagazin MANN




ZEITmagazin MANN

Die Themenwelt: Auf den Punkt!

SUSTAIN-
ABILITY
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ZEITmagazin Mann steht fir...

...exklusive Titelgeschichten.

ZEITmagazin MANN steht fir
exklusive Titelgeschichten mit
aulergewohnlichen Prominenten.
Stilikonen wie Bryan Ferry oder Stars
mit Personlichkeit wie Lenny Kravitz,
i Christoph Waltz, Adrien Brody oder
Vo CHRISTOPHAMEND, | Robbie Williams.

|  Mehr Typen als Stereotypen.
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ZEITmagazin Mann steht fir...

...Mode unkonventionell & opulent in Szene gesetzt.

ZEITmagazin MANN steht fur die
neuesten Fashiontrends,
Accessoires und Must-Haves der
Saison: In opulent fotografierten
Bild-strecken unkonventionell in
Szene gesetzt.
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ZEITmagazin Mann steht fir...

...Designtrends und Klassiker in neuem Licht.

igmedia.de

Fotos CHRISTIAN HAGEMANN
Styling KLAUS STOCKHAUSEN

Die wertvolisten Dinge, die man sich zulegen kann, gehéren schon kurz nach dem Kauf
zum eigenen Leben und sind so selbstverstandlich, als wiren sie immer da gewesen.
Weil sie nicht auf einen Trend zugeschnitten sind, sondern auf die eigenen Bedirfnisse.
In jeder Ausgabe stellen wir genau solche Produkte vor

kol

ZEITmagazin MANN zeigt die
neuesten Designtrends und
prasentiert die neuen Klassiker von
Morgen, die das Potential haben,
einen ein Leben lang zu begleiten.
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ZEITmagazin Mann steht fir...

...... Mobilitat aus aufregend anderer Perspektive.

as Elektrofal hrzeugp lestar 2 ist ein Sprossling der Firma Valvo, die iczwischen einem chinesisc h DIEFAHRE!
¥ s € nici

Motorisierung rasant beschleunigt. Bei so viel Schubkraft fragt

Stoffels: Ist ein E-Antr

s ANDREA
( R\\IB()\\ &
JOSCHA
KIRCHKNOPF

igmedia.de

ieb wirklich immer nachhaltiger als e

MIT VOLLER | KRAFT VORAUS

Bei ZEITmagazin MANN haben die
Frauen das Sagen in Sachen Autos.
In jeder Ausgabe von ZEITmagazin
MANN wird in der Kolumne ,,Die
fahrende Frau“ ein PKW von den
Redakteurinnen unter die Lupe
genommen. Eine aufregend andere
Perspektive.



ZEITmagazin Mann steht fir...

... herausragende Technik, die sich sehen lassen kann.

ZEITmagazin MANN zeigt Technik,
die gut designt und brillant durch-
dacht ist — vom Plattenspieler Gber
Kameras bis hin zu elektronischen
und unverzichtbaren
Kichengeraten.

S T—
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ZEITmagazin Mann steht fir...
... Inspiration in Sachen Nachhaltigkeit.

Von TILLMANN PRUFER

DER NACHHALTIGE MANN

lllustration STEVE GAVAN
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jedes Kind sollte in der Schule  Gber

Milch trinken (cin Konzept, das
manche Eltern heute als elne

ich immer noch fast so wie frii-
her. Manche der kurdebigsten
Dinge, die ich benute, sind
aus Kunsstoff. Es ist ja alles
Magliche mit Kunststoff um-
manteltt Gummibirchen brau-
chen eine Plastikhill

sich in jeden Gegenstand ver-
wandeln konnte. Das war ja

auch das Versprechen des Plas-
tcs: Es kann jede Form annch-
men, alles isx miglich. Wie soll

- man aus diesem Versprechen
- meiner Kindheit muskommen?

Ich mache es jedenfalls genau
falsch bherum: Die Dinge, die
ich dauethaft nutze, wie eewa
das Bett und der Tisch, sind
aus Holz, die nur sehr vor-
iibergehend nistzlichen sind aus
Plastik: Plastikbecher, Plastik-
tuten,
Ich welB, das ich damit ein
hlechtes Vorbild fiic

jedes
Toastbrot, togar Gemiise Ist oft
alles im Zeichen
der Hygiene und der Frische.
Mic ist bewusat, dass das niche

,  aleernativios lst. Man kann etwa

meine Kinder bin, sber kh
werde das Plastik einfach nicht
los Ich suche es ja niche, es Ist
einfach immer da. Es kommt
2 mir in mein Leben, wahe

hl L
en Gechif ek Th

stelle mir das sehr schén vor,
in meiner Kiiche wie 2u Omas
Zeiten Gewiirzschublad

cheinlich ist s auch lingst in
Partikelform in meinem Blut.
Ih vermute, s hat schon die
Blut-Him-Schranke iiberwun-
A Weheadatalh bk

m
haben und den Reis aus einer
groflen Lade mu scheffedn. Ich
hitte Gliser fiir Bohnen und
fiir Haferflocken und wiirde sie
regelmifig in w0 einem Marke
fir Verpackungsbewuste auf-
fullen. Ich wiirde leben wie ein
Bauer, mit lauter frischen Le-
bensmitteln, die nicht in elner
ruhen.
Aber isgendwie komme ich

. nicht dazu. Nie st ein Unver-

packtladen in der Nihe, wenn
ich etwas elnkaufen will. Also
gehe ich doch in einen norma-

stoffteile, wie sic heute Gbenll s
sind, im Whsses, in der Luft, im

Boden, im Blut. Eigendich ist
e cin Widersinn, dass wir mit

Ich habe die Vorstellung, das

mein Gehirn lingst zu cinem
guten Tell aus Plastilc. Womég-
lich steuert Plaztik mein Den-
ken. Wenn ich Brotchen kaufe,
aber keinen Beutel dabelhabe,
wenn ich einen Kaffee trinke,
aber keinen wiederverwend-
baren Becher habe. Immerhin
denke ich mir dann: »Weitere
450 Jahre.«
Gern kaufe ich mir dann wie-
derverwendbare  Becher und
wiederverwendbare Beutel aus
stirkerem Kunststoff. Die trage
ich nach Hause und verges-
se ske dort wieder. Und kaufe
mir bald daauf den nichsten
Schon trau-
rig, dass die Welt nicht wegen
meiner Unwissenheit, sondern
wegen meiner Vergesdichkeit
untergehen wird. In 200 Jah-
ren werden Archiologen mei-

e und

M. von Mehrwegh

- und

bergen,

Und dann auch noch ein paar

i — das Ist
das, was bleibe.

= Tillmann Priiferist stell-
unglaub-  vertretender Chefredakteur

des ZEMTmagazins
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SUSTAIN-
ABILITY

hat unser
Kolumnist es
trotzdem
immer um
sich?

ZEITmagazin MANN prasentiert

| Personlichkeiten, die jetzt schon

| ihre Trdume von der Zukunft

‘ verwirklichen und mit nachhaltigen
| Ideen Uberzeugen. Seit 2022 wird

i erscheint zudem die Kolumne

| ,Der nachhaltige Mann“ und

| rundet das Spektrum rund um

. | Nachhaltigkeit ab.




ZEITmagazin Mann steht fir...

... Sehenswertes aus Kultur, Literatur & Musik.

e 1A A J A" B

Von JOHANNES LAUBMEIER

Fotos DIANA PFAMMATTER
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ZEITmagazin MANN fragt wahre
Vorbilder im Kulturbereich nach
ihren Vorbildern und gibt in den
yListen der Saison“ regelmallig
Tipps zu Literatur, Musik und
Kunst.

l i media



ZEITmagazin Mann steht fir...
... Sportsgeist ohne Klischee-Attitiiden.

Von STEPHAN KLEMM

FUR MICH
WAR
DAS EIN
JAHR-
HUNDERT-
SPIEL

ZEITmagazin MANN bewegt sich
ganz ohne Klischees durch die
Welt des Sports, schaut genauer
hin und zeigt, was Helden
ausmacht (nicht nur in der
gleichnamigen Rubrik).

. . l media
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ZEITmagazin MANN

Produktwelten

Travel & Drive:
Luxusdestination
en, 5-Sterne-
Escapes,
Stadtereisen,
Kreuzfahrten,
Autos, Bikes, E-
Bikes,

¢ Skateboards...

. _, e
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Mode & Sport: Anziige,
Hute, Schuhe, Glrtel,
Uhren, Sonnenbrillen,
Handschuhe, Pullover,
Schals, Taschen, Diifte,
Portemonnaies und
andere Accessoires...
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ZEITmagazin MANN
Produktwelten

Tech: Com-
puter, Kameras,
Kopfhorer, Hifi,
Smart-TV,
Smartphones
Lautsprecher,
Soundsysteme...

Taste: fine dining,
Kiiche, Wein,
Champagner,
Whisky, Gin,
Kaffee, Zigarren,
Manufakturen...
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ZEITmagazin MANN - Leserschaft

Meinungsstark — im besten Alter - gebildet — erfolgreich — einkommensstark — aktiv — luxusorientiert - urban.

,Sollte man
mal gelesen
haben...
Tolle
Interviews,
interessante
Themen und
coole
Prints”. *

Quelle: *ZEIT Shop Leserfeedback

. . l media
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ZEITmagazin Mann

Verkauf uiber exklusive Vertriebsstellen

Im Fokus stehen bundesweite Metropolen mit

» Concept Stores

» Top-Verkaufsstellen

(z. B. Bahnhofsbuchhandel, Flughafen)
hochwertige Vier- und Finf-Sterne-Hotels
Design-Hotels

Business-Hotels

hochwertige Herrenausstatter

vV VWV

Quelle: Vertrieb; Druckauflage: 50.000 Exemplare

igmedia.de




ZEITmagazin MANN - VERTRIEB

Hier erreicht ZEITmagazin MANN eine exklusive Leserschaft
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——— I ST ZEITmagazin MANN erreicht seine Leser
4 + H H‘ “!h“m u[ 2 4. = hicht nur am Kiosk sondern auch an
‘ e ausgewahlten, exklusiven Orten, wie
' z.B. Luxus Hotels, Concept Stores,
Business Lounges, Golfressorts etc.
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ZEITmagazin Mann
Viele Top Marken sind iiberzeugt!
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ZEITmagazin Mann

Das Mannermagazin mit Anspruch

» Copy-Preis:
8,50 €

» Erscheinungsweise:
2 x jahrlich

> Preis 1/1 Anzeigenseite:
18.900,- Euro

» Druckauflage:
50.000 Ex.

y Zielgruppe:
Manner, gebildet,
einkommensstark,
personlichkeitsstark

Ausgabe ET AS DU
01/2024 21.03.2024 20.02.2024 26.02.2024
02/2024 26.09.2024 27.08.2024 02.09.2024

igmedia.de

20

ZEITmagazin MANN

... ist das Mannermagazin mit dem journalistischen Qualitdatsanspruch der

ZEIT und dem visuellen, oft polarisierenden Anspruch des ZEITmagazins.

... fokussiert auf das, was Manner sich wirklich wiinschen und

nahert sich klassischen Mannerthemen (Sport, Autos, Tech) auf
unkonventionelle Art.

... erzahlt unterhaltsame Geschichten von Mannern, die ihr Gliick

suchen und wie sie es gefunden haben.

... prasentiert in jeder Ausgabe einen Prominenten mit Personlichkeit,

der seine Traume erfolgreich verwirklicht hat.

...berichtet mehr Gber Typen statt Uber Stereotypen und zeigt eine

Produktwelt, die das Lebensgefiihl und den Stil dieser
Manner pragt und gibt wertvolle Tipps und Anregungen.

... erreicht eine Top Zielgruppe: intellektuell, einkommensstark,

gualitatsbewusst, hochgebildet, im besten Alter, kosmopolitisch, aktiv,
urban.




ZEITmagazin MANN

Preise 2024
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Format Anschnitt (B x H) Satzspiegel (B x H) Preis 4c
o Doppelseite 430 x 289 mm 400 x 262 mm 35.900,-€
Opening Spread 430 x 289 mm 400 x 262 mm 46.800,— €
1. Doppelseite im Heft 430 x 289 mm 400 x 262 mm 43.200,- €
2.-3. Doppelseite im Heft 430 x 289 mm 400 x 262 mm 41.400,- €
9 1/1 Seite 215 x 289 mm 191 x 262 mm 18.900,—- €
1/1 Seite: U2/U3/U4 215x 289 mm 191 x 262 mm 23.700,—- €
1/1 Seite: gegentber Inhalt 215x 289 mm 191 x 262 mm 23.700,- €
1/1 Seite: 1. rechte Seite 215x 289 mm 191 x 262 mm 22.700,—- €
1/1 Seite: 2.-3. rechte Seite 215 x 289 mm 191 x 262 mm 21.800,— €
€) 1/2 Seite hoch 96 x 289 mm 105 x 262 mm 12.300,—-€
0 1/2 Seite quer 215x 145 mm 191 x 132 mm 12.300,- €
9 1/3 Seite hoch 68 x 289 mm 56 x 262 mm 9.800,—- €
G 1/3 Seite quer 215x95 mm 191 x 88 mm 9.800,— €
Flr Anschnittformate gilt: Beschnittzugabe an allen Seiten je 5 mm.
Bestehende Rabatte aus Buchungen von DIE ZEIT oder ZEITmagazin kénnen iibernommen werden.
Alle Preise zzgl. MwSt.
igmedia.de 21
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