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SUBSTANZ ENTSCHEIDET. AUF ALLEN KANALEN

Das Handelsblatt hat sich in den vergangenen 76 Jahren zu einer weltweit vernetzten, rund um die Uhr
aktuellen News-Plattform fiir Wirtschaft und Finanzen entwickelt. Es ist mit mehr als 70 In- und
Auslandskorrespondent:innen auf allen Kontinenten vertreten und verfligt Uiber eines der groRten

Korrespondent:innen-Netzwerke der deutschen Medien.

E A
Print Digital Live
Rund 200 Redakteur:innen, Das Handelsblatt beschreitet Die Handelsblatt Media
Korrespondent:innen und Expert:innen den Weg der digitalen Group schafft gemeinsam
rund um den Globus sorgen fir Transformation kraftvoll und mit ausgewiesenen Expert:innen
eine aktuelle, umfassende und erfolgreich und bietet breit aus Wirtschaft, Wissenschaft
fundierte Berichterstattung. geféacherte digitale Angebote - und Politik hochkaratige Foren
Sie versorgen die Leserinnen und von Webseite iber Apps, fur Wissenstransfer
Leser 24/7 mit Informationen ePaper und Newsletter bis hin und Meinungsaustausch — live,
und Einschatzungen zu Podcasts und Social Media als digitale Edition oder

aus erster Hand. Formaten. im Hybridformat.



LEITMEDIUM DER WIRTSCHAFTSELITE icimedia

Fuhrende Qualitatszeitung bei Top-Entscheidern in Deutschland

Bereit fiir neues Denken - Die Welt steht vor einer Dekade
tiefgreifender Veranderungen: Technologische Disruptionen,
der griine Umbau der Wirtschaft und der demografische
Wandel werden Geschaftsmodelle, Unternehmen und das
Leben von Abermillionen Menschen verandern. Das birgt
riesige Chancen. Gleichzeitig wird immer deutlicher, dass
sich die Probleme der Zukunft nicht mehr mit den Rezepten
der Vergangenheit 16sen lassen. Im Handelsblatt analysieren
wir all diese Entwicklungen, geben Orientierung, ordnen ein.
Wer die Wirtschaft der Zukunft verstehen will, muss
Handelsblatt lesen.

- Sebastian Matthes, Chefredakteur Handelsblatt




LEITMEDIUM DER WIRTSCHAFTSELITE

Fihrende Qualitatszeitung bei Top-Entscheidern in Deutschland

p— . ® Copy-Preis*: Das Handelsblatt
Handelsblatt 3,30 Euro (Mo - Do)
= il % 4,00 Euro (Fr) ..ist die fihrende Wirtschafts- und Finanzzeitung fiir Top-

® Erscheinungsweise: Entscheider:innen in Deutschland.

bdrsentaglich

, , ) ..ist die meistgelesene Tageszeitung in der Finanzbranche.
@ Preis 1/1 Anzeigenseite 2023:

e ..ist das dominierende Zitate-Medium im Wirtschaftsteil.

@ Reichweite:
593.000 Leser:innen (ma 2023/1) .ist beispielhaft fiir hdchste Reichweite und giinstige Preise bei
277.000 Nutzer:innen (LAE 2023) Angestellten der 1. Filhrungsebene.

@ Zielgruppe:
Entscheider:innen, Meinungsbilder:innen, ...liefert wichtige Erkenntnisse liber Zukunftstrends und neue
Multiplikator:innen Technologien, die ein erfolgreiches Handeln in sich stéandig

® Medienkanile: verandernden Branchen und Markten ermaoglichen.

Print
Online
Mobile
Audio

*vorbehaltlich Anderungen 4



DIE KOPFE HINTER DER ZEITUNG

Die Handelsblatt Chefredaktion

» %y

N

Sebastian Matthes Kirsten Ludowig Peter Brors
Chefredakteur Stv. Chefredakteurin Stv. Chefredakteur

Qualitatsjournalismus zeichnet sich aus

Das Handelsblatt gewinnt immer wieder wichtige Auszeichnungen fir
hervorragende journalistische Leistungen und untermauert kontinuierlich die
Relevanz und den hohen Stellenwert unabhangiger Medien fiir die Gesellschaft.

So wird das Handelsblatt wiederholt beim European Newspaper Award unter
anderem in den Kategorien ,Cover und Coverstory“, ,Podcast”, ,Crossmedia“ und
,S0cial Media" ausgezeichnet.

In 2022 landete das Handelsblatt als beste Wirtschaftsredaktion ganz souveran
auf Platz 1. Auch in der Wertung ,Zeitung national” belegt das Handelsblatt bei

einer Umfrage von den Magazinen ,Wirtschaftsjournalist“ und ,PR Report“ Rang 1.

Der Podcast "Handelsblatt Disrupt” von Sebastian Matthes wurde 2022 mit der
Rudolf-Diesel-Medaille ausgezeichnet. Europas éltester Innovationspreis ehrt
Personlichkeiten und Unternehmen, die einen wesentlichen Beitrag zur Steigerung der
Lebensqualitat, des Wohlstandes sowie dem Erhalt der Innovationskultur in
Deutschland geleistet haben.

Den zweiten Platz in der Kategorie ,Industrie und GroRunternehmen” des Medienpreis
Wirtschaft NRW 2022 erhielten Sonke Iwersen, Ina Karabasz, Volker Votsmeier in
Zusammenarbeit mit Christian Heinemann und Florian Hogerle fiir die ,Handelsblatt
Crime"“-Folge zum Cum-Ex-Skandal.

Das Handelsblatt-Pharmateam rund um Siegfried Hofmann und Maike Telgheder
wurde im Rahmen des European Mediscience Award 2022 als ,Media-Commentators
of the Year" geehrt.




THEMENSPEKTRUM

Aktualitat. Verlasslichkeit. Substanz. Objektivitat.

POLITIK
Wirtschaft

Politik

Ausland & internationale
Beziehungen

Off the record Brussels
Politiker:in des Tages

UNTERNEHMEN
Unternehmen & Branchen

Insight Innovation (Mo)
Nachhaltigkeit (jeden 2. Di im Monat)
New Work (jeden 3. Di im Monat)
Unternehmer:in des Tages

Start-up Check (Fr)

FINANZEN
Markte
Geldanlage

Leitborsen im Uberblick
DAX-Umfrage
Recht & Steuern (Di)

MEINUNG
Leitartikel
Kommentare
Lesermeinung
Stimmen weltweit
Gastkommentar
Der Chefokonom



THEMENSPEKTRUM

Aktualitat. Verlasslichkeit. Substanz. Objektivitat

Markte heute Mittelstand

taglich auf zwei Seiten und ® Unternehmensportrats,
der 4. Umschlagseite bedeutende Trends,

) aktuelle News) und der
Uberblick tber wichtige Start-up Check

okonomische Ereignisse,

Analysen und Zahlen, diedie @ Nachrichten,

Markte bewegen Personalien und
Entwicklungen aus
inhaber-gefiihrten
Unternehmen

Innovation und neue
Technologien

Die Digitalisierung unserer
Unternehmen, unserer
Gesellschaft und unseres
Alltags

Einblicke in die aktuellen
Trends und disruptive
Technologien

Insight Innovation (Mo)

llUult | M' i
TR

Unternehmer und
Politiker

® Personen und
Personlichkeiten des
Tages aus Wirtschaft
und Politik



THEMENSPEKTRUM

Aktualitat. Verlasslichkeit. Substanz. Objektiviat

Speziale Serien Themenwochen Wochenend-Ausgabe
Mit festen Themenspezialen ® Mit unseren redaktionellen ® Mit den Themenwochen ® Coverstory
bieten wir punktuell das Serien begleiten wir konstant setzen wir wichtige Topics in ® Immobilien
passende Umfeld fir Ihre wichtige Themen und biindeln allen Kanalen geballt in Szene. o Kari

e — - arriere

Anlfelgel_ .stI:neII und Informationen. ® Ob Energy, Innovation Week, .
lfn ompliziert. ® Von DAX 40 iiber kiinstliche Intelligenz, @ Literatur
Uber 100 interessante Speziale Nachhaltigkeit, kiinstliche Sustainability oder New Work ® Kunstmarkt
Zu dlversep Themen gnd Trends Intelligenz bis New Work —pos[’uon.leren Sie sich als ® Reportage/Interview
rund um Finanzen, Mittelstand, : Vorreiter:in.
Digitalisi Monbilitit und ® tiefgehende Analysen und ® Start-up Check
nglhahlsllte'mllngc' obilitat un Hintergriinde zu den ® tiefgehende Analysen und

achhattigkel relevanten Themen unserer Hintergriinde zu den

Zeit relevanten Themen unserer

Zeit 8



HANDELSBLATT MAREKNFAMILIE

Erreichen Sie mehr durch Vernetzung aller Medienkanale im Markenkosmos

nnnnn

Sonderpublikationen
Topics

Ha

Newsletter

// :

ndelsblatt |
~_ Handelsblatt

Die neue Macht
der Monopole

Gas, 0, Lieferketten: GroBkonzerne
profitieren von der Krise — auf Kosten von
Wohlstand und Freihet aller.

Handelsblatt

~ RESEARCH INSTITUTE }

" Rund um die Uhr erreicht das "

Handelsblatt crossmedial

8,33 Mio.

Nutzer:innen Uber die
verschiedenen Kanale

[ w3

A & app.handelsblatt com

Handelsblatt

THE SHIFT

INITIATIVE

~ DIE DIVERSITY INITIATIVE DER
HANDELSBLATT MEDIA GROUP

Handelsblatt

WASSERSTOFF V|
GIPFEL"

/&
ENERGIE
GIPFEL

Hybrid Edition

Handelsblatt

Handelsblatt Konferenzen,

Initiativen & Awards

Handelsblatt

[T S S S ————

Podcasts



UBERZEUGENDE LEISTUNGSWERTE

Das Handelsblatt ist die grol3te
Wirtschafts- und Finanzzeitung
in deutscher Sprache



HAUFIGSTE QUELLEN FUR ZITATE

Handelsblatt gehort zu den wichtigsten Agenda Settern in Deutschland

Handelsblatt belegt Rang 2 der meistzitierten Medien und ist einer der Handelsblatt ist mit Abstand meinungsfiihrender Treiber fiir Wirtschafts- und
wichtigen Agenda Setter: Unternehmensnachrichten:

Handelsblatt _ Financial Times
BILD Spiegel
New York Times Wall Street Journal
Bild am Sonntag New York Times
Anzahl Zitate 400 500 600 700 800 900 1000 1100 Anzahl Zitate g 100 200 300 400 500 600

Quelle: Mediatenor 2023 — Basis: 22.900 Zitate 1-12/2022 in deutschen Leitmedien
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STARKE LESER:INNEN-BLATTBINDUNG i:lmedia

Die Kernleserschaft der Abonnent:innen wachst konstant

Entgegen der Entwicklung auf dem Gesamtmarkt der liberregionalen Tageszeitungen kann das Handelsblatt tiber die letzten 10 Jahre ein
Wachstum in der marktrelevanten Auflage der Abonnements vorweisen.

87.538
87.013
85.416 85.219 85.441
84.405 S 84.407
83.836
83.470
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Quelle: IVW, Jahresdurchschnitt 2014 - 2023/01 12



HANDELSBLATT - DAUERHAFT ERFOLGREICH

Positive Langzeitentwicklung im 10-Jahres-Vergleich

IVW : MA : AWA

1

Aboauflage i Reichweite in Tsd. : Reichweite in Tsd.
| |

+5 % : +25% : +10,7 %
| |
87.538
soe 509
475
1 I
1
83.470 : I 460

1 1

2014 w2023 | 2014 m 2023 ; 2014 w2023

Quelle: IVW, MA, AWA
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VERTRETEN IM GESAMTEN BUNDESGEBIET i:lmedia

Proportional zur Verteilung der Entscheiderzielgruppen

Anders als bei Stiddeutsche Zeitung, Frankfurter Allgemeine Zeitung und Die Welt verteilt sich die Leserschaft des Handelsblatts national
ausgeglichen.

Nielsen |
Nielsen Il

Nielsen llla

Nielsen IlIb

Nielsen IV

e ‘V+V'+V

HB FAZ SZ Welt

uelle: LAE 2023
Q 14



DIE LEISTUNGSTRAGER DER GESELLSCHAFT

Die Zielgruppe des Handelsblatts ist unverzichtbar fiir lhre Markenkampagne

Zielgruppen, Typologien? 3.4

Handelsblatt-Leser’ o
Unternehmens- und Geschaftsfiihrung

593 Tsd.

Menschen lesen jede Woche das Kaufmannische Geschaftsfiihrung/...
Handelsblatt. Verkauf, Absatz, Vertrieb
Entscheider 2 Multiplikator:innen
144 Tsd.

Qualitatsorientierte

Angestellte der ersten oder zweiten Fihrungsebene.
Luxusorientierte

Mobile Kosmopoliten

@-Alter ' Geschlecht! Ltd. Angestellte? Jahreseinkommen ?Nachhaltige Konsument:innen
Innovator:innen & Early Adaptors
Info-Elite

Jahre Manner Uber 100.000 Euro Brutto W Handelsblatt ~ Gesamt

Quelle: 1) ma 2023/1, 2) LAE 2023 3) AWA 2023 4) b4p 2022 15



HOHERE REICHWEITE DURCH CROSSMEDIA

Geringe Uberschneidung in der Leserschaft (NpM)

-

, -

Print Online Mobile

- -

Handelsblatt - -

Handelsblatt Internet & o
Print byt ‘ l

Quelle: B4P 2022, Print Frequenz 20, Digital: Nutzer pro Monat; Basis: Grundgesamtheit ab 16 Jahre



INSPIRATION FUR KRITISCHES DENKEN

® Wirtschaft pur
Das Handelsblatt ist das unangefochtene Leitmedium der Wirtschaftselite

® Qualitatsmedium
Das Handelsblatt genie8t nicht nur als Qualitatsmedium hochstes Vertrauen.

® Ausgezeichnet
Der investigative und innovative Qualitatsjournalismus des Handelsblatts wurde mit vielen
renommierten Journalistenpreisen ausgezeichnet

® Kaum Streuverluste
Werbung im Handelsblatt trifft die Entscheider:innen - zielsicher

® Crossmedial
Das Handelsblatt kommuniziert Gber alle Kanéle und potenziert so die Werbewirkung

@ Effizienz
Mit dem Handelsblatt erreicht man die Fliihrungsebene mit sehr gutem Preis-
/Leistungsverhaltnis.
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Der Schutz der Umwelt und des Klimas
zahlt zu den gro3ten gesellschaftlichen
Herausforderungen unserer Zeit.

#WIR nehmen sie an und arbeiten
gemeinsam daran, unseren 6kologischen
FuBabdruck nachhaltig zu verringern: mit
unseren Partner:innen, mit unseren
Medien, ihren Leser:innen und vor allem
mit unserem Team.

Mit der internen Initiative HMG GOES
GREEN entwickeln wir Ideen und Impulse
fur alle Bereiche des Hauses. So
ubernehmen wir Verantwortung, um
Nachhaltigkeit in unserem Unternehmen
auf ein neues Level zu bringen.

*Quelle: Handelsblatt Archiv, Zeitraum 12.06.2022 — 12.06.2023

HMG GOES GREEN: UNSERE MISSION

GEBAUDE & AUSSTATTUNG

¥ Wir beziehen in unserem Hauptsitz in Diisseldorf seit 2020 6kologischen Strom, vornehmlich aus
Wasserkraft — zertifiziert

Das Hauptgebaude ,La Téte" ist nach DGNB Gold zertifiziert flir nachhaltiges Bauen
Unsere Drucker sind umgestellt auf papiersparendes ,Follow me*, um Fehldrucke zu vermeiden
Samtliche Lampen im Gebaude sind LEDs und fast alle mit Bewegungsmelder und Tageslichtsteuerung

< € € ¢

Fir eine ressourcenschonende Zusammenarbeit sind unser Workflow und unsere Akten zu 80 — 90 %
digitalisiert.

INHALTE & INITIATIVEN

¥ Nachhaltigkeit ist eines der vier Fokusthemen des Handelsblatt. In dem Kontext existieren viele
spannende Formate und Serien: Redaktionelle Serie ,Nachhaltigkeit”, Subressort ,Nachhaltigkeit”,
Business Briefing Nachhaltige Investments, Podcast HB Green etc.

¥ Alleine im Handelsblatt erschienen in den letzten 12 Monaten* 2.162 Artikel zum Thema
,Nachhaltigkeit”; zum Thema ,Umwelt” fand sich im gleichen Zeitraum in knapp 1.939 Artikeln wieder

¥ Immer mehr Initiativen und Leitevents werden ins Leben gerufen: The Mission, Sustainable Impact
Award, Jahrestagung Dekarbonisierung, New Work Initiative, Fokusthema bei der Europe 2022, Net Zero
Tech beim The Spark — Der deutsche Digitalpreis u.v.m.

MATERIALIEN & WERBEFORMEN

¥ Unser Zeitungspapier ist mit dem Blauen Engel zertifiziert und besteht aus bis zu 89 % aus
Recyclingpapier

¥ Nachhaltige Werbeformate erobern die Herzen unserer Kund:innen: Grasbeilage mit Papier aus Gras, die
ecoAD als CO2-sparendes, digitales Werbemittel

¥ Wir verzichten, wenn maoglich, auf Flyer, Programmhefte und dhnliches

Handelsblatt

MEDIA GROUP

18



WIR FREUEN UNS AUF SIE

SALES NATIONAL

Nicolas Gauert

Director Account Management National
Telefon +49 211 887
nicolas.gauert@igm.de

Andreas Wulff

Head of Account Management
Telefon +49 40 30183 156
andreas.wulff@igm.de

Sandra Oerke

Senior Account Manager
Telefon +49 40 30183 194
sandra.oerke@igm.de

Susanne Janzen

Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 2344
susanne.janzen@igm.de

Oliver Mond

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4536
oliver.mond@igm.de

Anne Sasse

Senior Account Manager
Telefon +49 89 545907 15
anne.sasse@igm.de

Carsten Thum

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4126
carsten.thum@igm.de

Natalie Wesemann- Otte
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1319

natalie.wesemann-otte@igm.de

Eva-Maria Guckes

Sales Consultant

Telefon +49 69 24 24 4511
eva-maria.guckes@igm.de

Yvonne Lau

Sales Consultant

Telefon +49 40 30183 157
yvonne.lau@igm.de

Christian Leopold

Sales Consultant

Telefon +49 69 2424 4510
christian.leopold@igm.de

SALES INTERNATIONAL

Gerda Gavric- Hollender

Director Sales International Print
Telefon +49 211 887 2343
gerda.gavric-hollender@igm.de

Darwin Santo

Director New Business International
Telefon +49 211 887 2371
darwin.santo@igm.de

Bettina Goedert

Senior Sales Manager International
Telefon +49 211 887 1336
bettina.goedert@igm.de

iq media marketing gmbh | Ein Unternehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf | www.igmedia.de/kontakt

MEHR
WERT

STIFTER
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