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DER SPIEGEL

Was zeichnet uns aus?

»Sagen, was ist!«

Unsere journalistischen Angebote - gedruckt oder digital -

B erreichen jede Woche rund 11 Millionen Menschen.
Unsere Reichweite verbunden mit publizistischem
Anspruch machen DER SPIEGEL in der deutschen Medien-
. landschaft zu einer Instanz, die grof3es Vertrauen genielit.

Quelle: bap 1 2025 (Gesamt: 71,0 Mio., Crossmediale Markenreichweite DER SPIEGEL: 10,55 Mio.)
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Die Produktfamilie
Print

IER SPIEGEL CPSPIEGEL

I WTeT== |
DOoOER |
SEaaa |

»iffe Fische gucken
an und denken:
\ bi‘sldu?«‘

S35323

Ein neuer Blick aufs
Mittelalter

Die journalistischen Produkte der SPIEGEL-Gruppe zeichnen sich durch Qualitat und unab-
A . hangige Berichterstattung aus - gewadhrleistet durch das einzigartige Zusammenspiel von
Pl‘lnt-HEftI‘EIhe Redaktionen und Dokumentation. Diesem Kern sind auch alle weiteren Marken der
SPIEGEL-Gruppe verpflichtet.

SPIEGEL Media | DER SPIEGEL



Die Produktfamilie
Digital

SPIEGEL + Newsletter

SPIEGEL Media | DER SPIEGEL



Aktuelle Auszeichungen

DER SPIEGEL

WORLD PRESS PHOTO

World Press
Photo Award

fiir ein Bild der Fotografin
Lee-Ann Olwage, das sie fiir
die SPIEGEL-Geschichte
»Die vergesslichen Hexen«
aufgenommen hat.

Das Foto entstand in einem
s.g. Hexencamp in Ghana.

SPIEGEL Media | DER SPIEGEL

Egon Erwin Kisch-
Preis 2024

flir SPIEGEL-Reporter Timofey
Neshitov fiir seine Reportage
»Die perfekte Zeugin« Uber die
Holocaust-Uberlebende Eva
Umlauf.

Der Egon Erwin Kisch-Preis ist
der renommierteste Preis fiir
deutschsprachige
Reportagen.

Deutscher Journalistenpreis

Die Kraft des Wortes

Deutscher
Journalistenpreis 2024

in der Kategorie ,Finanzen &
Kapital” fiir die Geschichte
,Marsaleks zweites Ich" (iber
das Doppelleben des Ex-
Wirecard-Managers.

Laut Jury eine
sherausragende Arbeit -
umfassend, spannend und
verstandlich erzahlt"”.

REPORTER:INNEN
forum

Reporter:innen-
Preis 2024

In der Kategorie ,Beste
Reportage” sind SPIEGEL-
Autorin Frauke Hunfeld und
SPIEGEL-Redakteur Alexander
Kauschanski fiir ihre Repor-
tage ,Ein Ort den es nicht
geben dirfte” (SPIEGEL
37/2024) mit dem
Reporter:innenpreis 2024
ausgezeichnet worden.



https://www.spiegel.de/panorama/fluechtlingsunterkunft-berlin-tegel-ein-ort-des-chaos-und-der-millionen-geschaefte-a-46a7c8d6-4224-47b7-b393-c55fe80f13b6
https://www.spiegel.de/panorama/fluechtlingsunterkunft-berlin-tegel-ein-ort-des-chaos-und-der-millionen-geschaefte-a-46a7c8d6-4224-47b7-b393-c55fe80f13b6
https://www.spiegel.de/panorama/fluechtlingsunterkunft-berlin-tegel-ein-ort-des-chaos-und-der-millionen-geschaefte-a-46a7c8d6-4224-47b7-b393-c55fe80f13b6
https://www.spiegel.de/panorama/fluechtlingsunterkunft-berlin-tegel-ein-ort-des-chaos-und-der-millionen-geschaefte-a-46a7c8d6-4224-47b7-b393-c55fe80f13b6
https://www.reporter-forum.de/
https://www.reporter-forum.de/

Das meistzitierte Wochen-Medium

DER SPIEGEL

Meistzitierte Medien, Wochen- und
Monatsmedien HJ 1 2025

SPIEGEL

BILD am Sonntag
STERN

DIE ZEIT

WELT am Sonntag
Forbes

Economist
Wirtschaftswoche
FOCUS

Manager Magazin
FAZ Sonntagszeitung
Lebensmittelzeitung
Time

Cicero

Capital

o -.....IIII

100 200 300 400 500

600

Anzahl der Zitate
Januar bis Juni 2025

Quelle: Media Tenor (Meistzitierte Wochen- und Monatsmedien, 1-6/2025)

SPIEGEL Media | DER SPIEGEL

Zwischen Januar und Juni 2025 hat das Media Tenor-
Team insgesamt 11.931 Zitate ausgewertet.

Im Halbjahresranking der Wochen- und Monatsmedien
belegt DER SPIEGEL mit deutlichem Vorsprung den ersten
Platz.

Dies unterstreicht einmal mehr die investigative Starke
und journalistische Qualitat des SPIEGEL.



Werberelevante Zielgruppe

Die Leser:innen im Profil:

SPIEGEL-Leser:innen sind Sie sind iiberdurchschnittlich:
im Durchschnitt 52 Jahre alt, ST
70 % von ihnen sind Manner. 65%! der SPIEGEL-Leser:innen verfiigen tiber (Fach-)

Abitur mit/ohne abgeschlossenes Studium.
Den Leser:innen ist qualitativer und glaubwiirdiger
Journalismus wichtig, Kaufkraftig:
Sie werden als kompetente Ansprechpartner:innen Die SPIEGEL-Leser:innen verfligen im Durchschnitt Giber
wahrgenommen, vertreten fundiert ihre Meinung und ein Haushaltsnetto-Einkommen von 4.327 EUR? bzw.
tiberzeugen so andere. Menschen, die den SPIEGEL lesen, uber 2.893 EUR?® eigenes Netto-Einkommen pro Monat.

sind Entscheider-, Ratgeber- und Meinungsbildner:innen. .
Entscheidend:

1,72 Mio.* Entscheider:innen lesen den SPIEGEL - dies
ist die hochste Entscheider:iinnen-Reichweite aller
erhobenen Cross-Media-Angebote.

Quelle: 1.2.3ma 11 2025 2024 (Gesamtreichweite: 71,0 Mio. DER SPIEGEL: 3,64 Mio.), Gesamtreichweiten: 138%, 23.645 EUR, 31.924 EUR
4LAE 2025 (Gesamtreichweite: 3.01 Mio., @ Monat);

SPIEGEL Media | DER SPIEGEL



Werberelevante Zielgruppe

Die Leser:innen in der Statistik

: : ; s
Sehr gute/gute eigene wirtschaftliche Lage 7t
Innovatoren/Trendsetter/friihe Nachfolger T
; IR 85
Haushaltsnettoeinkommen +3.500 EUR e
f ; : T 48%
Hoher gesellschaftlich-wirtschaftlicher Status (Stufe 1 - 2) HE

Abgeschlossenes (Fach-)Hochschulstudium T
Luxus- und/oder oder liberwiegend qualitatsorientierte Konsumenten T

Persodnlichkeitsstarke Multiplikatoren 25%

] : . 33%
Mobile Kosmopoliten 21% 33% ® DER SPIEGEL

1 : o s 23% . .
LOHAS: Lifestyle of health and sustainability 2 Gesamtreichweite

Zielgruppenprofil
Typologien

Quelle: AWA 2025 (Gesamtreichweite: 71,0 Mio., DER SPIEGEL: 4,6 Mio.)

SPIEGEL Media | DER SPIEGEL



DER SPIEGEL

Auf einen Blick

Gedruckt und digital informiert DER SPIEGEL iiber ein breites 1)1 SPIEEEL 6,7 0 EUR
Themenspektrum von Politik (iber Wirtschaft und Wissenschaft, e | OPVpre,S
Medizin und Technik, Kultur und Unterhaltung, Medien, Gesell- ,
schaft und Sport.

Das groRe Vertrauen in die Marke beruht auf griindlicher Recherche
und verlasslicher Qualitdt und spiegelt sich in der hohen Gesamt-
Reichweite wider mit rund 11 Mio.1 Leser:innen pro Woche.

Verkaufte Auflage: 654.531 Exemplare?® NEUES g{g%&o i
Erscheinungsweise: wochentlich sl o DE . ‘.‘,EL
Preis 1/1-Seite 2025 108.200 EUR

Quelle: *b4p | 2025 (Gesamt: 71,0 Mio., crossmediale Markenreichweite DER SPIEGEL: 10,55 Mio./Woche);
?ma Il 2025 (Gesamt: 70,48 Mio.); 3IVW Il 2025

SPIEGEL Media | DER SPIEGEL



Verkaufte Gesamt-Auflage (pro Quartal)

DER SPIEGEL im Vergleich

800.000
641.113
600.000
400.000 DER SPIEGEL
270.355
B stern
200.000 y
224.477 :
IR
0

1\ I 1l [} 1\ | 1l

v

\Y)

1l 1l \Y) | 1l Il

2020 2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025

Quartalswerte der letzten 5 Jahre
Verkauf, gesamt (gedruckt und e-Paper)

Quelle: IVW (Quartalsauflagen, Stand: IVW 1ll 2025)

SPIEGEL Media | DER SPIEGEL



Hochste Auflage aktiv gekaufter Hefte

DER SPIEGEL im Vergleich

600.000 DER SPIEGEL
400.000
DER SPIEGEL
200.000 . Stern
m
0
vV | I 11 I\ | Il (] \% | 1l ] \Y | ] (] 1\ | 11 11

2020 2021 2021 2021 2021 2022 2022 2022 2022 2023 2023 2023 2023 2024 2024 2024 2024 2025 2025 2025

Quartalswerte der Jahre 2020 bis 2025
Exemplare in Abo + Einzelverkauf (gedruckt und e-Paper)

Quelle: IVW (Quartalswerte, Abo + Einzelverkauf, Stand: IVW 1l 2025)

SPIEGEL Media | DER SPIEGEL



Gute Argumente fiir den SPIEGEL

1 2 3 4

Groldtes
Nachrichtenmagazin
Deutschlands

Die
Kosteneffizienz

Die qualitative Die
Reichweite Relevanz

Ob gedruckt oder digital - mit DER SPIEGEL schneidet in DER SPIEGEL liefert relevante Dank seiner starken
seiner hohen Relevanz erreicht gehobenen Zielgruppen (z.B. Inhalte, die aktuell im Positionierung bietet DER
DER SPIEGEL wochentlich jede:n Bildung, Beruf, Einkommen) Gesprach sind und ist damit SPIEGEL ein gutes Preis-
Flinfte:n in der Gesamt- deutlich besser ab als seine seit Jahren eine der Leistungs-Verhaltnis fur
bevoélkerung ab 14 Jahren. Wettbewerber. meistzitierten Medienmarken. qualitative Zielgruppen.

SPIEGEL Media | DER SPIEGEL



Die Sonderausgaben

Relevant und einordnend
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SPIEGEL SPEZIAL - das Sonderheft des SPIEGEL SPIEGEL CHRONIK - Der SPIEGEL Jahresriickblick

In den monothematischen Sonderheften SPIEGEL SPEZIAL In der SPIEGEL CHRONIK werden jahrlich zum Jahresende
widmet sich die Redaktion in Beitragen, Reportagen und rickblickend alle wichtigen Ereignisse des Jahres in Bildern
Interviews intensiv einem gesellschaftlich relevanten Thema. und Reportagen noch einmal aufgegriffen und analysiert.

Dieses wird im Laufe eines jeden ersten Halbjahres festgelegt.

SPIEGEL Media | DER SPIEGEL



Die Supplements
Tragermagazin DER SPIEGEL

)
»lch habe keine JPRWVie wei
Hemmungen« ngm

SPIEGEL BESTSELLER - das Kulturmagazin des SPIEGEL

bietet einen abwechslungsreichen Mix aus langeren und
kirzeren Sticken, Tipps und Kolumnen sowie Orientierung bei
der Auswahl populdrer Kultur-Highlights. Zentraler Bestandteil
sind Bestsellerlisten aus Literatur, Film und Musik.

SPIEGEL Media | DER SPIEGEL
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S-Magazin - das Stilmagazin des SPIEGEL

verbindet Lifestyle und Qualitatsjournalismus: Mode, Interieur,
Design, Reisen und Genuss. Journalistisch anspruchsvoll und
visuell hochwertig umgesetzt durch ein modernes,
minimalistisches und elegantes Layout.



SPIEGEL BESTSELLER

Auf einen Blick

Quelle:

Als Kulturmagazin des SPIEGEL bietet SPIEGEL BESTSELLER eine
abwechslungsreiche Mischung aus langeren und klirzeren
Sticken, Tipps und Kolumnen sowie Orientierung bei der
Auswahl populdrer Kultur-Highlights. Zentraler Bestandteil einer
jeden Ausgabe sind die Bestseller-Listen aus Literatur, Film und
Musik.

Ima I 2025 (Basis: 71,0 Mio.); 2IVW 1l 2025 - jeweils Tragertitel: DER SPIEGEL

3fur Kunden aus Film und Musik;

4AWA 2025 mit Zielgruppen-Filter: Informationsinteresse insgesamt an Musik und/oder Biichern und/oder
hochklassigen Film- und Serienproduktionen und/oder Kinfofilmen und/oder Kunst-/Kulturszene, Gesamt-
Reichweite: 65,24 Mio.; Reichweite DER SPIEGEL: 4,4 Mio., Basis: *152%, *223%, *336%, *435%

SPIEGEL Media | DER SPIEGEL

»Ich habe keine
Hemmungen«

65%

der Lesenden verfiigen tiber
ein Haushaltsnetto-Einkom-
men von tiber 3.500 EUR."

0
59%*
der Lesenden verfiigen Abitur

und/oder abgeschlossenes
Studium.™

47%*
haben einen hohen

gesellschaft-wirtschaftlichen
Status (Stufe 1 - 2).*2

54%*
der Lesenden sind als

Haupverdiener in einer
leitenden Position tatig. **



S-Magazin

Auf einen Blick

Mit journalistischer Qualitat und hochwertiger Optik ladt das S-
Magazin in die Welt der schénen Dinge ein. Jede Ausgabe greift
ein gesellschaftlich relevantes Schwerpunktthema auf und tiber-
setzt es in verschiedene Lebensbereiche.

Die Leser:innen sind interessiert an Reisen, Genuss, Mode und
Interior Design und schatzen die Kombination aus Lifestyle und
Qualitatsjournalismus.

Verkaufte Auflage: 641.113 Exemplare?
Erscheinungsweise: 2x jahrlich
Preis 1/1-Seite 2025: 71100 €

Quelle: 'ma Il 2025 (Basis: 71,0 Mio.); 2IVW 1l 2025 - jeweils Tragertitel: DER SPIEGEL
SLeser:innenbefragung S-Magazin

SPIEGEL Media | DER SPIEGEL
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58% 59%

der Lesenden sind mannlich.3 der Lesenden sind unter 49 Jahre.?

(V)

54%

der Lesenden verfiigen tiber ein durchschnittliches Haushalts-
netto-Einkommen von tiber 3.000 EUR.Z
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