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ZEIT WISSEN

/'Wenn Inhalte bewegen, entfalten
Botschaften ihre Wirkung

ZEIT WISSEN ist perfekt fiir lIhre Kommunikation

¢ Erklarungsbediirftige Produkte finden einen Rahmen, der Komplexitat verstandlich macht.

e Lifestyle-Marken glanzen auf hochwertigem Papier in klarem, elegantem Design.

e Markenaufbau und Imagetransfer profitieren von einem Umfeld, das Glaubwurdigkeit starkt.

ZEIT WISSEN ist kein klassisches Wissenschaftsmagazin

Es Ubersetzt komplexe Forschungsergebnisse in echte Lebensimpulse und macht Zusammen-
hange greifbar. Die Leser:innen erhalten Wissen, das nicht gegoogelt werden kann. Genau das
schafft einen Mehrwert, der sich in Reichweite und Auflagenzahlen klar ablesen lasst.

Glaubwiirdigkeit, die ankommt
ZEIT WISSEN setzt auf fundierte Tiefe und optimistische Perspektiven statt auf schnelle Antworten.
Ihre Botschaft wird in einem Kontext wahrgenommen, der intensiv beachtet wird — und das farbt ab.

Vertrauen, das sich libertragt

ZEIT WISSEN liefert Impulse, Inspiration und vor allem Orientierung — gerade in unsicheren Zeiten.
Leser:innen, die ZEIT WISSEN vertrauen, sind offener fur lhre Kommunikation — so wird aus
Aufmerksamkeit echtes Interesse.

Die Premium-Zielgruppe, die Sie suchen

Gebildet, gesundheitsaffin und investitionsbereit. Leser:innen, die bewusst konsumieren und
Qualitat schatzen — genau die Zielgruppe, die Ihre Produkte verdienen.

igmedia.de




PROFIL

/ ZEIT WISSEN: Wo Wissen zu Orientierung wird

Produktart:
Magazin

Erscheinungsturnus:
6 xim Jahr

Preis 1/1 Anzeigenseite:
18.900 €

Verkaufte Auflage:

103.135 verkaufte Exemplare
51.643 Abo-Exemplare

(IVW IV/2025)

Reichweite:
725.000 Leser:innen (AWA 2025)

Zielgruppe:
innovationsinteressierte,
aufgeschlossene und
meinungsbildende Leser:innen
im Alter von 20 bis 59 Jahren

igmedia.de

Inspiration, die lange nachwirkt -
ZEIT WISSEN weckt Neugier, 6ffnet Horizonte und regt zum Weiter- ' Z]B][T
denken an - stets offen, frei und auf Augenhohe. y.

£ Y

. WER HAT RECHT?

Fundiert-und trotzdem leicht zuganglich e

Argumente

Das Magazin verbindet tiefgehende Recherche mit Lesefreude und bleibt dabei
klar, unterhaltsam und verstandlich.

Wissen, das staunen lasst
ZEIT WISSEN uberrascht, eroffnet neue Blickwinkel und liefert Erkenntnisse, die
man nicht einfach googeln kann.

Themen, die wirklich beriihren Aufmerksamkelt

Im Mittelpunkt stehen Menschen und ihr Leben. ZEIT WISSEN zeigt, was uns Die unterschatzte Kraft
. . . L. Wie wir ihren Wert wiederentdecken
bewegt, macht Losungen sichtbar und lasst das Positive leuchten.

Komplexes wird lebendig
Auch schwierige Themen werden durch eine klare Sprache und starke Bilder
anschaulich erzahlt: verstandlich, humorvoll und mit einer Prise Leichtigkeit.
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MARKENWELT 4

/ Mehr als nur ein Magazin: der Kosmos, um Ihre Zielgruppe anzusprechen

Ein Werkzeugkasten

{251 WISSEN

ZEITIEONLINE =

Aufmerksamkeit

| mmssor
¥

ZEIT WISSEN
Magazin

o | ZEIT WISSEN

NAGH — ZEIT WISSEN Newsletter

Veranstaltungen

ZEIT WISSEN
DIEZLZEIT -1 Podcast

DIE ZEIT & ZEIT WISSEN
Reichweitenstark kombinieren

2,6 Mio.

Leser_;innen und nur
243.000 Uberschneidungen

in der Leserschaft (AWA 2025) Ressort WISSEN
in der ZEIT

zeit.de
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WISSEN MUSS KEINE WISSENSCHAFT SEIN 5

/ ZEIT WISSEN verwandelt wissenschaftliche Erkenntnisse in Lebensimpulse

Wissenschaft... ZEIT WISSEN ...
* Wissen, das gegoogelt werden kann e liefert Wissen jenseits von Google
e komplexe und faktenorientierte Inhalte e gewinnt Impulse furs Leben aus Forschungsergebnissen
e aktuelle Ergebnisse, die oft kompliziert zu erfassen sind ¢ erklart komplexe Inhalte verstandlich
T

i
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LESERSCHAFT

/ ZEIT WISSEN erreicht
Menschen, die mitten
iIm Leben stehen

Die Leser:innen von ZEIT WISSEN sind im
besten Alter (durchschnittlich 50 Jahre),
gut situiert und offen fur neue
Kaufentscheidungen. Viele von ihnen
befinden sich an einem Wendepunkt ihres
Lebens: Die Kinder sind aus dem Haus,
die Lust auf Veranderung und
Selbstverwirklichung wachst. Sie
mochten sich etwas Gutes tun, bewusst
genieBen und neue Impulse aufnehmen
—eine Zielgruppe, die neugierig, reflektiert
und bereitist, aktivzu handeln.

igmedia.de




ZEIT WISSEN

/ Mit ZEIT WISSEN erreichen Sie qualitidtshewusste Menschen, die gerne
Neues ausprobieren und lhren Angeboten echte Aufmerksamkeit schenken
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Quelle: AWA 2025, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren
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INTENSIV-LESER:INNEN O Alter Geschlecht @ HHNE Abitur/Studium
725.000
Menschen lesen jede Ausgabe
von ZEIT WISSEN. 50’7 Jahre 4.608 €
GESELLSCHAFTLICH-
WIRTSCHAFTLICHER STATUS
54 % Manner 76 % Abitur/Studium
346.000 46 % Frauen
ZEIT WISSEN-Leser:innen gehdren
zur Stufe 1-2.
Zielgruppen, Typologien
Nachhaltiger Konsum 490.000
Multiplikatoren 388.000
Trendsetter oder Innovatoren 352.000
Mobile Kosmopoliten 304.000
Qualitatsorientiert 219.000
Designorientiert 215.000
Luxusorientiert 167.000
i media



LESERBEFRAGUNG

/ Die Leser:innen lieben ZEIT WISSEN, und das
ubertragt sich auch auf lhre Produkte

HOHE BEACHTUNG DER POSITIVES ZUFRIEDENE

INHALTE UMFELD LESER:INNEN WIssE""
82 % 86 % 94 % i SEN

der Leser:innen lesen Uber die der Leser:innen bringt ZEIT der Leser:innen gefallt ZEIT
Halfte und mehr aller Artikel. WISSEN auf gute Gedanken. WISSEN (sehr) gut.
HIER BIN 5
AUFGESCHLOSSENE INSPIRATIONS- INTENSIVE ﬂ ZU qusE
LESERSCHAFT QUELLE NUTZUNG ‘ : -
% 88 % 82 %
90 % 0 0
der Leser:innen begeistert die der Leser:innen empfehlen der Leser:innen beschéaftigten AR et Finciet
Themenvielfalt von ZEIT WISSEN. Produkte weiter, wenn sie ihnen sich eine Stunde und langer mit und anderen schenkt
gefallen. ZEIT WISSEN. +TEST: WO FUHLEN SIE SICH SICHER?

S,

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n=1.019 Leser*innen

igmedia.de IC; rneclla



DIE TYPISCHEN ZEIT WISSEN-LESER:INNEN

/ Qualitatsbewusst und schonen Dingen

zugewandt

MULTIPLIKATOREN~*

88 %

der Leser:innen empfehlen gern
Produkte weiter, die ihnen
gefallen.

QUALITATSBEWUSST
BEIM KAUF~*

85 %

der Leser:innen sind bereit, fur
gute Qualitdt mehr zu bezahlen.

-STILBEWUSST*

57 %

der Leser:innen ist es wichtig, gut

gekleidet zu sein.

Quelle: * AWA 2025, Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren, Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n=1.019 Leser*innen

igmedia.de

AUFGESCHLOSSEN

74 %

der Leser:innen halten nach
neuen ldeen Ausschau, die sie
inspirieren.

DESIGNLIEBHABER

75 %

der Leser:innen gefallen
Produkte mit klassischen Linien
und zeitlosem Design.

TRENDSETTER*

64 %

der ZEIT WISSEN- Leser:innen
probieren gern Neues aus.

AUSGABEBEREITSCHAFT
HAUS UND EINRICHTUNG*

60 %

haben eine hohe Kaufbereitschaft

fur Einrichtung, Haus und
Wohnung.

ZEIT WISSEN-Leser
investierenin
Wertigkeit — genau die
Zielgruppe, die echte
Qualitat erkennt und
schatzt.




DIE DIE TYPISCHEN ZEIT WISSEN-LESER:INNEN

/ Vielseitig interessiert, gerade wenn es um

Gesundheit geht

MEINUNGSFUHRER:INNEN
IM HEALTHCARE-BEREICH*

81 %

der Leser:innen sind an medi-
zinischen Fragen interessiert.

WISSENSCHAFTS-
BEGEISTERT*

84 %

der Leser:innen interessieren
sich fur Wissenschaft und
Forschung.

HOHE
AUSGABEBEREITSCHAFT*

54 %

der Leser:innen haben eine hohe
Ausgabebereitschaft fur
Gesundheit und Wellness.

IMPFBEFURWORTER

75 %

der Leser:innen wirden sich
gegen bedrohliche Krankheiten
impfen lassen.

VORSORGE-
UNTERSUCHUNGEN

62 %

der Leser:innen nehmen regelmanig
Vorsorge- und Gesundheitsunter-
suchungen in Anspruch.

INNOVATIONSBEGEISTERT*

57 %

der Leser:innen bezeichnen sich als
Innovator:innen oder

personlichkeitsstarke Multiplikatoren.

Quelle: * AWA 2025, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren, b4p 2025 1
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IM FOKUS: GESUNDHEIT

82 %

der Leser:innen ist es wichtig,
etwas fur ihre Gesundheit zu tun.

ONKOLOGIE

94 %

der Leser:innen haben Interesse an
Informationen (z.B. zu
Symptomen, Pravention, Therapie)
Uber unterschiedliche Krebsarten.

INFORMATIONSINTERESSE*

73 %

der ZEIT WISSEN-Leser:innen
interessieren sich (sehr) stark fur
Gesundheitsthemen in
Zeitschriften.

ZEIT WISSEN-Leser

sind kritisch, aber
aufgeschlossen -

genau die Zielgruppe,

die Pharma
erreichen muss.




DIE TYPISCHEN ZEIT WISSEN-LESER:INNEN

/ Interessiert und offen fiir Neues

REISE-
BEGEISTERT*

91 %

der Leser:innen interessieren
sich fur Urlaub und Reisen.

KULTURINTERESSIERT*

73 %

der Leser:innen interessieren
sich fUr Stadtereisen.

Quelle: * AWA 2025, Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren

igmedia.de

HOHE
AUSGABEBEREITSCHAFT*

71 %

der Leser:innen haben eine
hohe Kaufbereitschaft flr
Reisen.

VIELSEITIG INTERESSIERT

66 %

der Leser:innen mochten die
Welt und neue Kulturen
kennenlernen.

URLAUBS-
ENTSCHEIDER:INNEN*

78 %

der Leser:innen sind die
Entscheider:innen bei der
Urlaubsplanung.

BUCHKAUFER:INNEN

50 %

haben in den letzten zwolf Monaten

mindestens funf Blcher gekauft.

ZEIT WISSEN-Leser
sind wissbegierig und
reiselustig — genau die

Zielgruppe, die

Inspiration sucht.




DIE TYPISCHEN ZEIT WISSEN-LESER:INNEN

/ Genuss hat einen hohen Stellenwert

GENIEBER:INNEN*

66 %

der Leser:innen empfinden
Essen als eine wichtige Quelle
von Genuss.

QUALITATSBEWUSST
BEIM KAUF*

56 %

der Leser:innen achten bei
Nahrungsmitteln vor allem auf
die Qualitat und nicht so sehr auf
den Preis.

GESELLIG*

74 %

der Leser:innen interessieren
sich fur Gastlichkeit und Gaste-
bewirtung zu Hause.

HOHE
AUSGABEBEREITSCHAFT*

67 %

haben eine hohe
Kaufbereitschaft fur gute
Ernahrung.

Quelle: * AWA 2025, Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren, b4p 2025 II
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LIEBEN REGIONALE
PRODUKTE*

76 %

der Leser:innen bevorzugen beim
Einkauf regionale Produkte aus der
Heimat.

GENUSSMENSCH

80 %

der Leser:innen raumen Essen und
Trinken eine groBe Rolle in ihrem
Leben ein.

ZEIT WISSEN-Leser
lieben Qualitat statt
Quantitat - lhre
Zielgruppe fur
bewussten Genuss.




DIE TYPISCHEN ZEIT WISSEN-LESER:INNEN

/ Ihnen liegt das Wohl anderer am Herzen

ZEIT WISSEN-Leser
sind solidarisch und
grofBzugig - genau die

Zielgruppe, die sich

SPENDENBEREITSCHAFT LOKALE UNTERSTUTZUNG SOZIAL ENGAGIERT L
aktiv einsetzt.
% 56 9 9°¢
62 % Y0 79 %
der ZEIT WISSEN-Leser:innen der Leser:innen unterstutzen mit der Leser:innen zeigen ein (sehr)
spenden regelmaBig. ihren Spenden Projekte/ hohes soziales Engagement.

Einrichtungen in Deutschland.

GROSSZUGIGE AM WANDEL INTERESSIERT
SPENDER:INNEN

48 % 99 %

der ZEIT WISSEN-Leser:innen haben den Anspruch, sich aktiv
spenden von 51-500 € und mehr fur die Veranderung der
jahrlich. Gesellschaft einzusetzen.

Quelle: b4p 202511

igmedia.de




INHALTSVERZEICHNIS & FESTE RUBRIKEN (AUSZUG)

/ Ihre Botschaft im Umfeld intelligenter Inhalte, die begeistern

Jede Ausgabe beginnt mit
drei Uberraschenden

Fragen, die direkt zum Am Anfang drei
Nachdenken anregen. Fragen

87 % schatzen diese Rubrik.

Diese Rubrik verspriht Optimist
Zuversicht und Inspiration

fur ein gutes Leben.

78 % schatzen diese

Rubrik.

Zwei Generationen, ein

Thema und ganz Junges / Altes
unterschiedliche \%Vissen

Perspektiven.
82 %schatzen diese Rubrik.

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n =1.019 Leser*innen, Top-2-Antworten (sehr gut/gut)
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‘P‘ INHALT

Kann man das B&se Im Menschen erkennen?

Im ZEIT

6 AM ANFANG DREI FRAGEN
1. Wie schnell farbt die Umgebung

auf uns ab? 2. Kann man Sorgen hinter

sich lassen? 3. Was ist Kunst?
12 OPTIMIST

Eine neue Generation von Akkus ist
in Sicht - ohne Lithium.

14 GEORDNETE VERHALTNISSE

Thema der Infografik-Seite: die Sonne

16 JUNGES UND ALTES WISSEN

In diesem Heft: Eine 13-jahrige Schilerin

eister

40 »PASS AUF, WEN DU IN DEINE
NAHE LASST«
Kriminalreporterin Sabine Rickert hat
ihr halbes Leben mit Verbrechern zu
tun gehabt. Spannend, wa: erzahlt

46 300 METER LUFTLINIE ZUR KNESSET
Ein Vogelforscher blickt aus anderer
Perspektive auf das gespaltene Israel

52 GENUG VON DEUTSCH UND ENGLISCH?
Erfinden Sie doch einfach eine Sprache.
Manche macher uflich

56 UND MORGEN EIN ANDERER?
Teil 3 der Serie »Das bin ich auch«

Abbikusgen (v 1): Ver Tammen; Mark Lang; Bicgets Bardo, 2008 GaraeH im Kurmtuuseun Wollburg c. James Turel (Fots: lorian Holhers)

Bis hierhin ...
aber wie weiter?

So erkennt
man Qualitat

Tipps fur
Bucher, Filme,
Digitales

14

Mehr als Nachhaltigkeit: ZEIT
WISSEN hinterfragt
Entwicklungen und eroffnet
neue Perspektiven.

78 % schatzen diese Rubrik.

Die Redaktion verneigt sich
vor Qualitat: Produkte, die es
verdienen, gesehen zu
werden.

74 % schatzen diese Rubrik.

Wertvolle Empfehlungen aus
der Welt der Blicher, Filme
und digitalen Inhalte.

67 % schatzen diese Rubrik.

ic media



FESTE RUBRIK 15

/ Drei Fragen am Anfang, die Perspektiven 6ffnen, ein Lacheln zaubern und
neugierig machen

AMANFANG DRETERAGEN "

3. Was ist die Faszination
am Schaufein?

Mit Schippe un

bauen Schat

AM ANFANG DREFFRAGEN ?

1. Kann man seiner
Persdnlichkeit einen neuen
Anstrich geben?

Wenn das Sche
Manschen oft gru

Férmchen Burgen und K.
ausgraben Schatz engraben
Und dann erst der Bagger. Einfach tod

sal zuschisgt. andern sich
degend. At
Immar erit etwas Schimmaes
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2. Warum haben wir
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BLICK INS HEFT 16

/ Themen, die das Leben schreibt — klar, modern und werteorientiert
prasentiert von ZEIT WISSEN

NR. O3 Ma/ Jumi 2023

ZEITWISSEN [l

BRINGT SIE AUF GUTE GEDANKEN

VERSETZEN SIE
SICH BITTE MAL
IN DIE EVOLUTION:
GESUCHT WIRD
ETWAS, DAS ZUM
FLIRTEN, FLIEGEN,
N | SCHWIMMEN UND
| WARMEN TAUGT

F 4
w
"
-
3
=
S
<!
@
a

“ ) iR SOLL ICH DAS JETZT
\? FEUN DURCHZIEHEN?
SR~ 4 ‘

e
DIE INNERE | [EnMmE
i Wann man thr
¥
s
:" Die Wissenschaft
STIMME H =
L

Wann man auf sie horen solite.
Und wann nicht.

+ TEST: Was will lhre innere Stimme von Ihnen? o
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17

So klingt Vertrauen — Stimmen aus
der Leserschaft (Auszug)

// Mir gefallt sehr, dass ich kein // Dass man mit jeder Ausgabe
Wissenschaftler sein muss, um vielfaltige und interessante
die Artikel zu verstehen, sondern Themen auf eine sehr angenehme
sie sind fur interessierte und erzahlerische Weise
Menschen geschrieben. vermittelt bekommit.

//" An ZEIT WISSEN gefallt mir am // Das breite Spektrum der
besten, eine andere Perspektive behandelten Themen.
des Lebens zu sehen.

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n =1.019 Leser*innen, Frage: ,,Was geféllt Ihnen an ZEIT WISSEN besonders gut?“

ic media



ZEIT WISSEN & NACHHALTIGKEIT

/ Leser:innen mit Verantwortung —
offen fur nachhaltige Impulse

Mehr als 2/3
interessieren
sich fur
Nachhaltigkeit

Wie kdnnen wir umweltbewusst und nachhaltig leben? ZEIT
WISSEN beleuchtet diese zentrale Zukunftsfrage aus
Okologischer, sozialer und 6konomischer Perspektive. Mit klaren
Analysen und Uberraschenden Perspektiven eroffnet das
Magazin neue Blickwinkel auf unsere Lebensgrundlagen.

So entsteht ein glaubwurdiges, relevantes Umfeld fur ihre
Nachhaltigkeitskampagnen.

NACHHALTIGER KONSUM AKTIVIM UMWELTSCHUTZ
490.000 323.000
Leser:innen ist es wichtig, bei Leser:innen sind engagiert beim
Konsumentscheidungen Schutz der Umwelt.

Nachhaltigkeitsaspekte zu
berucksichtigen.

Quelle: AWA 2025, Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren
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ZEIT WISSEN & WIRTSCHAFT

/ ZEIT WISSEN widmet sich Themen,
die Zukunft haben

Was sind die groBen Innovationen unserer Zeit? Welche
Entwicklungen und Produkte werden unser Leben bereichern? ZEIT
WISSEN wirft stets einen zuversichtlichen Blick nach vorn und ladt
seine Leser:innen zu spannenden Perspektivwechseln ein.

Mit diesen Themen erzeugt ZEIT WISSEN Faszination und bietet ein
attraktives Umfeld fur ihre Kampagnen rund um Innovation,
Forschungund Technik.

INNOVATIONSBEGEISTERT ZUKUNFTSORIENTIERT

176.000 609.000

Leser:innen bezeichnen sich als Leser:innen sind an

Innovator:innen. Wissenschaft und Forschung
interessiert.

Quelle: AWA 2025, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren
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ZEIT WISSEN & GESELLSCHAFT

/' Wenn Wissen zum Lebensbegleiter
wird

Welchen Einfluss haben Innovationen auf unsere Gesellschaft, unseren
Alltag, unsere Arbeitswelt und unser eigenes Leben? ZEIT WISSEN ladt die
Leser:innen ein, die Verbindung zwischen Wissenschaft und Leben zu
erkunden. Dabei werden sowohl grundlegende Zusammenhange als
auch Fragen behandelt, die unseren Alltag in den Bereichen Gesellschaft,
Gesundheit und Ernahrung pragen.

Mit diesem emotionalen Themenspektrum erzielt ZEIT WISSEN ein hohes
Involvement bei den Leser:innen und bietet fur ihre Kampagne ein
glaubwurdiges und sehr persoénliches Umfeld.

BOTSCHAFTEN WERDEN QUALITAT IST WICHTIG
VERBREITET

388.000 219.000
Leser:innen bezeichnen sich als Leser:innen legen Wert auf
persdnlichkeitsstarke Qualitat beim Konsum.

Muttiplikator:innen.

Quelle: AWA 2025, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren
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ZEIT WISSEN

/ Termine und Themen 2026

21

Ausgabe Schwerpunktthemen je Ausgabe Erscheinungstermin Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
02/26 Reise 13.02.2026 20.01.2026 23.01.2026
03/26 Wohnen, Design Egrsslémt‘fg‘t‘ Neues aus der 24.04.2026 16.03.2026 19.03.2026
04/26 Bauen Neue Griinderzeit 19.06.2026 08.05.2026 13.05.2026
05/26 Mobilitat Finanzen 28.08.2026 27.07.2026 30.07.2026
06/26 Gesundheit: Neues aus der R

Forschung GroBzugigkeit 16.10.2026 14.09.2026 17.09.2026
01/27 Digitale Sicherheit Longevity/Ernahrung 11.12.2026 09.11.2026 12.11.2026

Anderung der Themen und Termine vorbehalten.

igmedia.de Iq rnedla



ZEIT WISSEN-REFERENZEN

/ In bester Gesellschaft: Qualitat Gberzeugt! (Auswahl)

@ Satlodia SoValle N scalable  EYd ?Biogen

. .CAPITAL N
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ZEIT WISSEN

/ Formate und Preise 2026

Format Anschnitt (B x H) Satzspiegel (B x H) Grundpreis Branchenpreis*
1 2/1Seite 430 x262 mm 410x 237 mm 35.910,00 € 23.341,50€
Erste 2/1 Seite vor Inhalt 430x 262 mm 410x 237 mm 45.360,00 € --
Opening Spread 430x 262 mm 410x 237 mm 47.250,00 € --
2 1/1 Seite 215x262 mm 188 x237 mm 18.900,00 € 12.285,00 €
U2**/U3/U4 215x262 mm 188 x237 mm 23.625,00 € --
Erste rechte Seite 215x262 mm 188 x 237 mm 22.680,00 € --
3 1/2 Seite hoch 99 x 262 mm 89x237 mm 12.285,00 € 7.985,25 €
4 1/2 Seite quer 215x131 mm 188 x 117 mm 12.285,00 € 7.985,25 €
5 1/3 Seite hoch 66 x 262 mm 56 x 237 mm 9.450,00 € 6.142,50 €
Erste 1/3 Seite im Heft 66 x 262 mm 56 x 237 mm 9.450,00 € 6.142,50 €
6 1/3 Seite quer 215x89 mm 188 x 74 mm 9.450,00 € 6.142,50 €

*%

Dieser Preis gilt fur folgende Branchen: Buchverlage, Kinos, NPOs, Immobilien, Schule & Bildung

und Gesundheit, ZEIT Talent Personal Image.

Bei Buchung eines Opening Spreads wird aus der 2. Umschlagseite die erste linke Seite im Heft.

igmedia.de

Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.
Bitte beachten Sie, dass fur Advertorials andere Preise und vorgezogene
Anzeigenschlusstermine gelten.
Eine Ubernahme des Abschlussrabatts aus der ZEIT fiir die Grundpreise ist moglich.

23
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ADVERTORIALS

/ Ein besonderer Rahmen fiir
besondere Produkte

Unser Advertorial ,wasschones“ bietet eine hochwertige Blihne
fur lhr Produkt - sei es als Teil einer Promotionstrecke oder als
eigenstandige Prasentation.

lhre Vorteile
* Perfekte Inszenierung: Wir setzen |hr Produkt gekonnt in
Szene.

¢ Rundum-Service: Sie liefern Text und Bild, wir kimmern uns
um Gestaltung, Beratung und Umsetzung.

¢ Flexibel und skalierbar: Ob Einzelplatzierung oder als Serie -
Sie entscheiden, was Sie fur ihr Koomuikationsziel benotigen.

igmedia.de
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OVERSIZE-SPEZIAL 25

/ Bietet Raum, um Visionen zu teilen

+ EXTRAHEFT DER MUNDIGE PATIENT

So werden Sie und
lhr Arzt Zzum Team

Die ZEIT WISSEN-Redaktion widmet sich auf 12 Seiten im Oversize-

Format einem ausgewahlten Thema:
¢ Vertiefung bahnbrechender Erkenntnisse, z. B. Uber Krankheiten,
Technologien oder neue Therapieansatze.

e Fundiert recherchiert, redaktionell hochwertig und praxisnah fur o iz6-S ial
Leser:innen mit Anspruch. versize-spezia

. I e . . ab 44.000 € *
e Fur lhr Kommunikationsziel ist dies ein glaubwurdiges Umfeld mit

Strahlkraft.

lhre Vorteile:
* Thematisch exakt passend: exklusives Umfeld fur lhre Botschaft.

¢ Hohe Aufmerksamkeit: Magazin-Overlap garantiert Sichtbarkeit.
* Premium-Platzierungen: U2 und U4 im Oversize-Spezial.

* Flexibel und nachhaltig: Weitere Fortdrucke fur ihre Veranstaltungen
sind moglich.

Mehr Miindigkeit bedeutet Abschied nehmen von einem
Rollenmodell, das wir seit langer Zeit hegen und pflegen.
Es macht Platz fiir eine Beziechung auf Augenhéhe

. ) aps Anmutungsbeispiel
* Der Preis ist nicht weiter rabatt-, aber AE-fahig.

igmedia.de Iq rneclla



SONDERVEROFFENTLICHUNGEN

/ Glaubhaftes Umfeld, um Themen

Inhaltlich zu vertiefen

Verlangern Sie eine der zahlreichen Sonderveroéffentlichungen
aus der ZEIT in ZEIT WISSEN. Die umfassende Themenvielfalt
erstreckt sich dabeivon Pharma tUber Technologie bis hin zu
Nachhaltigkeitsschwerpunkten und vielem mehr. Kombinieren
Sie reichweitenstark, und sprechen Sie 2,6 Mio. Leser:innen mit
dieser starken Kombination gezielt an.

lhre Vorteile

¢ Maximale Reichweite: Durch die Verlangerung in ZEIT
WISSEN erreichen die Sonderveroffentlichungen als
Informationsquelle und Ratgeber eine weitere an diesem
Thema interessierte Zielgruppe.

e DIE ZEIT und ZEIT WISSEN bieten ein glaubwurdiges Umfeld,
um den gesundheitsbewussten und interessierten Leser:innen
Orientierung zu bieten.

¢ Und das Beste: Sie erhalten alles aus einer Hand — wir
ubernehmen die Erstellung Sonderveroffentlichungen fur
Sie.

igmedia.de
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Headline fiir den groBen Artikel eine Zeile

Gesund durch
den Winter

Lorem ipsum dolor sit amet, ipiscing elit. Aenean
commoda ligula eget dolor. Aenean massa. Cum sociis natoque
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ZEIT WISSEN DIGITAL

/ Newsletter & Podcasts

Der digitale Newsletter des
Magazins ZEIT WISSEN umfasst
aktuelle Themen aus den Bereichen
Wissenschaft, Gesundheit und
Technik.

Erscheinungsweise

6 x im Jahr, dienstags vor
Erscheinung der jeweiligen
ZEIT WISSEN-Ausgabe

Abonnent:innen
49.000

Zielgruppe

interessierte und
nachhaltigkeitsorientierte
Leser:innen

igmedia.de

| ZEIT WISSEN

A

DIE INNERE

STIMME !
omee.

Wana man sut 1e hwen
Uad wana i,
——

Liebe Frau Frantz,

asgabe »Die Chancen deines Lebens« kiinnen Sis hisr g

ZEIT Kraniche verpassen manchmal
den Zug nach Suden, weil sie das
Wetter falsch einschatzen. Menschen
treffen taglich rund 200 Entschei-
dungen uber ihr Essen. Japan ist pro
Kopf hoher verschuldet als
Griechenland.

»Woher weiBt Du das?«—der Podcast
von ZEIT WISSEN bietet Reportagen
und Gesprache Uber Wissenschaft,
Alltag und Gesellschaft.

Erscheinungsweise
2-wochentlich, sonntags

Netto-Downloads
@ 75.000 pro Folge

27

ZEITEZONLINE

/f:!

FODCAST: WOHER WEISST DU DAS? f
MISOPHOMNIE

Ich hasse dieses
Geriausch!

i media



ZEIT WISSEN-EVENTS

/ Treten Sie in den
direkten Austausch
mit lhrer Zielgruppe

Die ZEIT WISSEN-Veranstaltungen, z. B.
die »ZEIT WISSEN-Zukunftswerkstatt«
oder das »ZEIT WISSEN-Gesprachs, sind
fur Sie eine Plattform zur Kommunikation
Ihrer aktuellen Highlights und Ihrer
innovativen Entwicklungen - Sie selbst
sind Akteur. Mit Ihrer Expertise und
unserem redaktionellen Wissen
generieren wir verschiedenste Themen
aus der DNAvon ZEIT WISSEN.

Neben der Veranstaltungist Ihr
Unternehmen zusatzlichin alle
begleitenden crossmedialen Werbemittel
(Print, Online und Social Media)
eingebunden.

igmedia.de
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ZEIT WISSEN-ZUKUNFTSWERKSTATT

/ Fiir emotionale Aufladung und
Erlebbarkeit Ihres Themas

ZEIT WISSEN richtet in exklusiver Partnerschaft mit Inrem Unter-
nehmen ein Event zu einem Thema am Puls der Zeit aus. Die ZEIT
WISSEN-Redaktion vertieft das ausgewahlte Thema in anregender
Diskussion zwischen Vertreter:innen lhres Hauses, externen
Expert:innen sowie Gasten und bietet einen informativen Uberblick
zu neuesten Entwicklungen beispielsweise in Sachen Architektur,
Design, Forschung und Technik, Okologie oder Klimaschutz.

Die Konzeption und Organisation tibernimmt der Zeitverlag,
["; mit gemeinsamer Themenfindung.* Die Moderation wird von
der ZEIT WISSEN-Redaktion durchgefuhrt.

ZEIT WISSEN zu Gast bei Ihnen im Unternehmen oder in einer

Z)ic, extern gewahlten Location. Das Event wird parallel gestreamt
und wird so auch in der Nachberichterstattung wirkungsvoll
verbreitet.

Reichweitenstarkes Media-Volumen durch relevante ZEIT-

[T5) Newsletter, Banner- und Social-Media-Kampagne und
Ankundigungsanzeige in ZEIT WISSEN sowie Nachberichts-
Advertorial in ZEIT WISSEN.

* nach Ricksprache mit der Redaktion.

igmedia.de




ZEIT WISSEN-GESPRACH

/ Fiir maximale Reichweite
iInnerhalb der Zielgruppe

Beim ZEIT WISSEN-Gesprach laden die ZEIT Verlagsgruppe und ihr
Unternehmen als Kooperationspartner exklusiv zu einem
inspirierenden Live-Talk ein.

ZEIT WISSEN-Chefredakteur Andreas Lebert diskutiert mit ihnen als
Kooperationspartner und zwei bis drei weiteren Expert:innen aus
den unterschiedlichsten Bereichen zu einem bestimmten Thema
aus ihrem Interessensbereich in einem digitalen Panel.

Die Konzeption und Organisation iibernimmt der Zeitverlag,
["; mit gemeinsamer Themenfindung* Die Moderation wird von
der ZEIT WISSEN-Redaktion durchgefuhrt.

Einbindung Ihres Unternehmensvertreters auf dem Panel.
% Fur einen interaktiven Austausch mit dem Publikum besteht die
Moglichkeit, innerhalb des Streams Fragen zu stellen.

Reichweitenstarkes Media-Volumen durch relevante ZEIT-
BE Newsletter, Banner- und Social-Media-Kampagne und

Ankundigungsanzeige in ZEIT WISSEN zur Bewerbung der

Veranstaltung sowie Nachberichts-Advertorial in ZEIT WISSEN.

* nach Ricksprache mit der Redaktion.

igmedia.de




UBERZEUGENDE ARGUMENTE

/ Gute Griinde, ZEIT WISSEN zu buchen

Glaubwurdigkeit

Ihre Werbung profitiert von der hohen
Glaubwaurdigkeit, die ZEIT WISSEN
genieft.

Themenvielfalt
Sie haben die Wahl: vielfaltige Umfelder
durch ein breites Themenspektrum.

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n=1.019 Leser*innen

igmedia.de

Verbundenbheit

Emotionale Verbundenheit zum Magazin
bestatigt die Teilnahme von tUber 1.000
Leser:innen an der ZEIT WISSEN-
Leserbefragung.

Aufmerksambkeitsstark
82 % der Leserschaft beschaftigen sich

eine Stunde und langer mit ZEIT WISSEN.

31

Verlasslich

ZEIT WISSEN ist ein verlasslicher Partner,
wenn es um die Leistungswerte
Reichweite und Auflage geht.

Positiv
Der konstruktive Journalismus bringt die
Leser:innen auf gute Gedanken.

ic media



WIR SIND FUR SIE DA = SALES NATIONAL

Oliver Adrian
Sales Director National
Telefon +49 69 2424408

Andreas Wulff
Head of Account Management
Telefon +49 40 30183 156

Sandra Oerke
Senior Account Manager
Telefon +49 40 30183 194

Susanne Janzen
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 2344

Oliver Mond
Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4536

Anne Sasse
Senior Account Manager
Telefon +49 89 545907 15

Carsten Thum
Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4126

Natalie Wesemann- Otte
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1319

Sandra Rasch
Senior Account Manager
Telefon +49 211 8871303

Nicole Wiedemann
Senior Account Manager
Telefon +49 160 9909 3860

Daniel Weidenfeller
Senior Account Manager
Telefon +49 69242443

Ulrike Kriechhammer
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1360

iq media marketing gmbh | Ein Unternehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf

Eva-Maria Guckes
Sales Consultant
Telefon +49 69 24 24 4511

Yvonne Lau
Sales Consultant
Telefon +49 40 30183 157

Birgitt Monnich
Sales Consultant
Telefon +49 40 30183 102

Barbara FuBB
Sales Consultant
Telefon +49 211 887 1355

IQMEDIA.DE
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