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Sekt und
Champagner

So erkennen
Sie gute Qualitat

DIE2ZETT wWisSEN

gerne anders

Wie man mit kleinen
MaBnahmen im Alltag sein Bewusstsein
in neue Richtungen lenkt
°
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ZEIT WISSEN

/Wenn Inhalte bewegen, entfalten
Botschaften ihre Wirkung

ZEIT WISSEN ist perfekt fur Ihre Kommunikation

n Erklarungsbedirftige Produkte finden einen Rahmen, der Komplexitat verstandlich macht.
n Lifestyle -Marken glanzen auf hochwertigem Papier in klarem, elegantem Design.

n Markenaufbau und Imagetransfer profitieren von einem Umfeld, das Glaubwurdigkeit starkt.

ZEIT WISSEN ist kein klassisches Wissenschaftsmagazin

Es Ubersetzt komplexe Forschungsergebnisse in echte Lebensimpulse und macht Zusammen
hange greifbar. Did_eser:innenerhalten Wissen, das nicht gegoogelt werden kann. Genau das
schafft einen Mehrwert, der sich in Reichweite und Auflagenzahlen klar ablesen lasst.

Glaubwirdigkeit, die ankommt k
ZEIT WISSEN setzt auf fundierte Tiefe und optimistische Perspektiven statt auf schnelle Antworten.
Ihre Botschaft wird in einem Kontext wahrgenommen, der intensiv beachtet windund das farbt ab.
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Vertrauen, das sich Ubertragt

ZEIT WISSEN liefert Impulse, Inspiration und vor allem Orientierungerade in unsicheren Zeiten.
Leser:innen, die ZEIT WISSEN vertrauen, sind offener fir Thre Kommunikatioso wird aus
Aufmerksamkeit echtes Interesse.

Die Premium-Zielgruppe, die Sie suchen
Gebildet, gesundheitsaffin und investitionsbereit.Leser:innen, die bewusst konsumieren und
Qualitat schatzenT genau die Zielgruppe, die lhre Produkte verdienen.

igmedia.de



PROFIL

/' ZEIT WISSEN: Wo Wissen zu Orientierung wird

Produktart:
Magazin

Erscheinungsturnus:
6 x im Jahr

Preis 1/1 Anzeigenseite:
NY HOd MM LK

Verkaufte Auflage:

103.135 verkaufte Exemplare
51.643 AbeExemplare

(IVW 1V/2025)

Reichweite:
725.000Leser:innen(AWA 2025)

Zielgruppe:
innovationsinteressierte,
aufgeschlossene und
meinungsbildende Leser:innen
im Alter von 20 bis 59 Jahren

igmedia.de

Inspiration, die lange nachwirkt
ZEIT WISSEN weckt Neugier, 6ffnet Horizonte und regt zum Weiter
denken anT stets offen, frei und auf Augenhdhe.

Fundiert T und trotzdem leicht zuganglich
Das Magazin verbindet tiefgehende Recherche mit Lesefreude und bleibt dabei
klar, unterhaltsam und verstandlich.

Wissen, das staunen lasst
ZEIT WISSEN Uberrascht, erdffnet neue Blickwinkel und liefert Erkenntnisse, die
man nicht einfachgoogelnkann.

Themen, die wirklich bertihren
Im Mittelpunkt stehen Menschen und ihr Leben. ZEIT WISSEN zeigt, was uns
bewegt, macht Loésungen sichtbar und lasst das Positive leuchten.

Komplexes wird lebendig
Auch schwierige Themen werden durch eine klare Sprache und starke Bilder
anschaulich erzahlt: verstandlich, humorvoll und mit einer Prise Leichtigkeit.

ZEITW
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. WER HAT RECHT?

Ein Werkzeugkastel
gegen falsche
Argumente

Aufmerksamkelt

Die unterschitzte Kraft
Wie wir ihren Wert wiederentdecken
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MARKENWELT

/' Mehr als nur ein Magazin:

e ZEIT WISSEN
Veranstaltungen

DIEZLZEIT

AURqtOl 1

igmedia.de
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der Kosmos, um lhre Zielgruppe anzusprec

Ein Werkzeugkasten

Aufmerksamkeit

ZEIT WISSEN
Magazin

DIE ZEIT & ZEIT WISSEN
Reichweitenstark kombinieren

2.6 Mio.

Leser:innenund nur
243.000 Uberschneidungen
in der Leserschaft (AWA 2025)

ZEIT WISSEN
Newsletter

ZEITIEONLINE =

ZEIT WISSEN
Podcast

Ressort WISSEN
in der ZEIT

i media



WISSEN MUSS KEINE WISSENSCHAFT SEIN P

/ ZEIT WISSEN verwandelt wissenschaftliche Erkenntnisse in Lebensin

Wissenschaft B UEf NWi f EEE LWs

n Wissen, das gegoogelt werden kann n liefert Wissen jenseits von Google

n komplexe und faktenorientierte Inhalte n gewinnt Impulse furs Leben aus Forschungsergebnissen
n aktuelle Ergebnisse, die oft kompliziert zu erfassen sind n erklart komplexe Inhalte verstandlich
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LESERSCHAFT

/ ZEIT WISSEN erreicht
Menschen, die mitten
Im Leben stehen

Die Leser.innenvon ZEIT WISSEN sirmah
besten Alter (durchschnittlich 50 Jahre),
gut situiert und offen flr neue
Kaufentscheidungen. Viele von ihnen
befinden sich an einem Wendepunkt ihres
Lebens: Die Kinder sind aus dem Haus,
die Lust auf Veranderung und
Selbstverwirklichung wachst. Sie
md&chten sich etwas Gutes tun, bewusst
genielRen und neuelmpulse aufnehmen

T eine Zielgruppe, die neugierig, reflektiert
und bereit ist, aktiv zu handeln.

Rhud JT Ré¢ HOI 1J




ZEIT WISSEN

/ Mit ZEIT WISSEN erreichen Sie qualitatsbewusste Menschen, die ger
Neues ausprobieren und Ihren Angeboten echte Aufmerksamkeit sche

= R # INTENSIVLESER:INNEN @ Alter ] 3t #6604 10HG6 q @ HHNE Abitur/Studium
; S8 AP CUTE GEDANNEN '.‘. .
g @ \ | M hen | jede A b
8 \ | enschen lesen jede Ausgabe
- :'"7..'.'..".';."‘.. \ von ZEIT WISSEN. 50’7 Jahre Moz MY
GESELLSCHAFTLICH
WIRTSCHAFTLICHER STATUS
-y
I#WPAUSE? \ 34 6 O O O 54 % Manner 76 % Abitur/Studium
=2 "svsdnﬂ::m'::m ﬁ\ . 46 % Frauen
\y l.llu‘l/qsdmm \ " ZEITWISSENLeser:innengehoéren
‘ B\ § zur Stufe 12.
Vi i
e = { GRIUGNIBIEEVTY NRIIU
& g™ é Nachhaltiger Konsum 490.000
- Multiplikatoren 388.000
Trendsetter oder Innovatoren 352.000
Mobile Kosmopoliten 304.000
Qualitatsorientiert 219.000
Designorientiert 215.000
Quelle: AWA 2025, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren LUXUSOFientiert 167.000
iqmedia.de i media
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HOHE BEACHTUNG DER POSITIVES ZUFRIEDENE
INHALTE UMFELD LESER:INNEN
der Leser:innenlesen Uber die der Leser:innenbringt ZEIT der Leser:innengefallt ZEIT
Halfte und mehr aller Artikel. WISSEN auf gute Gedanken. WISSEN (sehr) gut.
AUFGESCHLOSSENE f EAfA Nf§ E INTENSIVE
LESERSCHAFT AOEx x E NUTZUNG
der Leser:innenbegeistert die T 118 131 &R GW W3 G 13U WderLeserinnenbeschéftigten '
A ~ .o , - . o - P o Wie man Geborgenheit findet
Themenvielfalt von ZEIT WISSEN. Al YT et qldWs IIRq I A LWsick éng Bitin&eldihdRadger iy LU und anderen schenkt
NDIdJncadgadguo ZEIT WISSEN. +TEST: WO FUHLEN SIE SICH SICHER?

\

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEAUsgabe 3,n = 1.019 Leser*innen
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DIE TYPISCHEN ZEWISSENLESER:INNEN

/ Qualitatsbewusst und schonen Dingen

zugewandt

MULTIPLIKATOREN?*

88 %

der Leser:innenempfehlen gern
Produkte weiter, die ihnen
gefallen.
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AUFGESCHLOSSEN

74 %

der Leser:innenhalten nach
neuen ldeen Ausschau, die sie
inspirieren.

N LDESIGNLIEBHABER

75 %

TIXI 1 4 ROUILBN I IR qdeiles@rinhéngefallen

NeqlJWAzc¢cidRage qlUd1J6 | PidAuktelHitikIAssist e ihih

FOTILBEWUSST*

57 %

der Leser:innenist es wichtig, gut
gekleidet zu sein.

Quelle: * AWA 2025, Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren, Leserbefragung ZEIT WISSEgabe 3,n = 1.019 Leser*innen

igmedia.de

und zeitlosem Design.

TRENDSETTER*

64 %

der ZEIT WISSENLeser:innen
probieren gern Neues aus.

AUSGABEBEREITSCHAFT
HAUS UND EINRICHTUNG*

60 %

haben eine hohe Kaufbereitschaft
fur Einrichtung, Haus und
Wohnung.

ZEIT WISSENLeser
investieren in
WertigkeitT genau die
Zielgruppe, die echte
Qualitat erkennt und
schatzt.




DIE DIE TYPISCHEN ZEWISSENLESER:INNEN

/ Vielseitig interessiert, gerade wenn es um

Gesundhelt geht

MEINUNGSFUHRER:INNEN
IMHEALTHCAREBEREICH*

81 %

der Leser:innensind anmedi-
zinischen Fragen interessiert.

WISSENSCHAFTS
BEGEISTERT*

84 %

der Leser:inneninteressieren
sich fur Wissenschaft und
Forschung.

HOHE
AUSGABEBEREITSCHAFT*

54 %

der Leser:innenhaben eine hohe
Ausgabebereitschaft fur
Gesundheit und Wellness.

IMPFBEFURWORTER

75 %

der Leser:innenwirden sich
gegen bedrohliche Krankheiten
impfen lassen.

VORSORGE
UNTERSUCHUNGEN

62 %

der Leser:innennehmen regelmanig
Vorsorge und Gesundheitsunter
suchungen in Anspruch.

INNOVATIONSBEGEISTERT*

57 %

der Leser:innenbezeichnen sich als
Innovator:innen oder

personlichkeitsstarke Multiplikatoren.

Quelle: * AWA 2025, Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren, b4p 2025 Il

igmedia.de
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82 %

der Leser:innenist es wichtig,
etwas fur ihre Gesundheit zu tun.

31 1 ORHAG IJU

ONKOLOGIE

54 %

der Leser:innenhaben Interesse an
Informationen (z.B. zu
Symptomen, Pravention, Therapie)
Uber unterschiedliche Krebsarten.

INFORMATIONSINTERESSE*

73 %

der ZEIWISSENLeser:innen
interessieren sich (sehr) stark fur
Gesundheitsthemen in
Zeitschriften.



DIE TYPISCHEN ZEWISSENLESER:INNEN

/ Interessiert und offen fiir Neues

REISE
BEGEISTERT*

91 %

der Leser:inneninteressieren
sich fur Urlaub und Reisen.

KULTURINTERESSIERT*

713 %

der Leser:inneninteressieren
sich fUr Stadtereisen.

Quelle: * AWA 2025, Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren

igmedia.de

c§cELW URLAUBS
OEF 7E7EAEf NE 9 cENTSCHEIDER:INNEN

E]
T NELL 78 %
T1X1a 1 &R GDIWIIR U I HeérLeser:innensind die

Y6 NWWucenHIl DRat HBntsahapklinfiehbél der
AURt OO Urlaubsplanung.

VIELSEITIG INTERESSIERT BUCHKAUFER:INNEN

66 % 50 %

der Leser:innenmdchten die haben in den letzten zwolf Monaten
Welt und neue Kulturen mindestens funf Bucher gekauft.
kennenlernen.
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ZEIT WISSENeser
sind wissbegierig und
reiselustig T genau die

Zielgruppe, die

Inspiration sucht.
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/ Genuss hat einen hohen Stellenwert

GENIERER:INNEN

66 %

der Leser:innenempfinden
Essen als eine wichtige Quelle
von Genuss.

QUALITATSBEWUSST
BEIM KAUF*

56 %

der Leser:innenachten bei
Nahrungsmitteln vor allem auf
die Qualitat und nicht so sehr auf
den Preis.

GESELLIG*

74 %

der Leser:inneninteressieren
sich fUr Gastlichkeit und Géaste
bewirtung zu Hause.

HOHE
AUSGABEBEREITSCHAFT*

67 %

haben eine hohe
Kaufbereitschaft fir gute
Ernahrung.

Ae 1000 10EIWWERI]IIHWG G q A 102 BELE 61 ECCHEVIE 8 L

igmedia.de

LIEBEN REGIONALE
PRODUKTE*

76 %

der Leser:innenbevorzugen beim

Einkauf regionale Produkte aus der

Heimat.

GENUSSMENSCH

80 %

der Leser:innenraumen Essen und
Trinken eine groRe Rolle in ihrem
Leben ein.

ZEIT WISSENLeser
lieben Qualitat statt
Quantitat 1 Ihre
Zielgruppe fur
bewussten Genuss.




DIE TYPISCHEN ZEWISSENLESER:INNEN

/lhnen liegt das Wohl anderer am Herzen

SPENDENBEREITSCHAFT

62 %

der ZEITWISSENLeser:innen
spenden regelmanig.

61 GRHG IO

Quelle: b4p 2025 II

igmedia.de

LOKALE UNTERSTUTZUNG

56 %

der Leser:innenunterstiitzen mit
ihren Spenden Projekte/
Einrichtungen in Deutschland.

AM WANDEL INTERESSIERT

59 %

1J1 W EEfEﬁEIJ.Il t 1l ”a_IQ U U 13 Baben den Anspruch, sich aktiv
G U IJPUNR RIRLU T WG 1 6flir die Veranderung der
€

Gesellschaft einzusetzen.

SOZIAL ENGAGIERT

79 %

der Leser:innenzeigen ein (sehr)
hohes soziales Engagement.

ZEIT WISSENeser
sind solidarisch und
grol3zugigr genau die
Zielgruppe, die sich
aktiv einsetzt.



INHALTSVERZEICHNIS & FESTE RUBRIKEN (AUSZUG) 14

/ lhre Botschaft im Umfeld intelligenter Inhalte, die begeistern

Mehr als Nachhaltigkeit: ZEIT
. WISSEN hinterfragt
7Rt WERID | EQuckilibben und erofinet

Jede Ausgabe beginnt mit

drei Uberraschenden Am Anfang drei

Fragen, die direkt zum “). e tven.
Nachdenken anregen. Fragen ’ INHALT ¢ HIII Ws R1 I'I71§E5ﬂ’/o|‘sﬁ’cerr:fi'E(Felﬂf%'iaesgRubrik
87 %schétzen diese Rubrik. f '
i Die Redaktion verneigt sich

C o j vor Qualitat: Produkte, die es
? Rt WAz HI RY Optimist w ! So erkennt  verdienen, gesehen zu
1u 2 2 IJ I i R H 0 G] LLIe k crl R Y U LLI Kann man das Bdse Im Menschen erkennen? i man Qualité.t Werden-
n T 1 WiJ RUWNez qlJt — =T 74 %schéatzen diese Rubrik.
T\EIJJJHQQG]AIJULLIIR :
Ae Rt 1O
Zwei Generationen, ein Emmes ;o;;fn;;v;;?;:;;ss;a |
Thema und gane Junges / Altes | | RS smmommose Tipps fir  wertvolle Empfeniungen aus

kti Wissen ien DR one s Blcher, Filme, der Welt der Bucher, Filme

Perspektiven. , . und digitalen Inhalte.
82 %schatzen diese Rubrik. Digitales

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEAUsgabe 3,n = 1.019 Leser*innen, Tog2-Antworten (sehr gut/gut)

igmedia.de

67 %schatzen diese Rubrik.
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FESTERUBRIK 15

/ Drei Fragen am Anfang, die Perspektiven 6ffnen, ein Lacheln zaubern
neugierig machen

AMANFANG DRETERAGEN "

3. Was ist die Faszination
am Schaufein?

Mit Schippe und Farmchen Burgen und Kuchen
Bauen. Schatz ausgraben. Schatz engrat

Und dann erst der Bagger Einfach b

AMANFANG DREFFRAGEN ?

1. Kann man seiner
Persdnlichkeit einen neuen
Anstrich geben?

Manachen oft grunctegend At
Immar et etwas Schienm

o Srand i cone ke Spucimiene, saf der  Ende wenden. um gote Voersmetnuagen £ das Wacks:
o e ks . D Lok o e o o P 2 chafin Dhe Bt Shicke
- ey

eicbubudrt grs das Cogratrd. Aber k. Wi kneraiimrachy send rvceis el wabdl wr vl
0 o o mhin, Metae tghate Clasmg b i o eum h oo e jatiren. Chae ke
s i, den s P bhetc bl 1 ea  snsnlle Uiepiamang sond s bk Ao nd ot
e ol Al Kaplhers b el e s Ridem Ol veribergrhomde Virbosbngrs g die mum Tod
e Dot S, et Sl vio? Ao Bk, s sngpe kbt i biemmen ek v et g
vt g - Hodaben Kb Kams s sech wen Mass doarrhaht zom | e G e
vl s s bowgreas e sk b anabrchtelich. W n Alcengarg doe
et N hehaapers. cun s Cham  Hasrmaoad new sisht. Pram durea ecbocn. ach der
= wh b, vrm cncn taicden e b s tidce $inice e shblineade Famade ns baben
Memncs. s b bemats Baoekel mas pcschen, wem Ut Ubnireans Fessscmsberen, ‘
o g s b g b o e et
e m bt Voo shem trsnenaim e Erobodses . dubt o Apya, Cin ngs b ot apensinra bl

.,..n-..r...-_i-_r..w.
S o oo Pl mighthe b oo Worst
[ — Ul
e, i S gt w0 Wy, B, s Tummel

o drai
M e A gt G Ml e Yo d By P S

o wod Mnaen
e pepsbe arbegen |

[rosdo e o raprvried

2 Tl o Arghiegr e dem. dm o0 e [CRarmeiniy
k. A v er w1 s b e s, D e ah i e, o, o o s Cebocgen woed e shcyen kar
Senchenbon die schenber e wbmer 23 sbchues \Io- ma sl Frmden on Copech Foudien Vireemarungin Toauherbes Sor snd (Ser
fosmrnde menmhlcne Rrwdchben whand wn find  begeoes. wage wnd Slond dor Vergaagrnien - wenn wis ue susgraben.
e der vbrahen i b &1« e ke ryend e s w1 el b
W s s sichs e e Mirgagrmien amh
Tioden s Rkt e Kub
' AM ANFANG DILELFRAGEN Sl o]

2. Warum haben wir
hlnton keine Augen?
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/ Themen, die das Leben schrailddar, modern und werteorientiert
prasentiert von ZEIT WISSEN

NR. O3 Ma/ Jumi 2023

ZEITWISSEN [l

BRINGT SIE AUF GUTE GEDANKEN

VERSETZEN SIE
SICH BITTE MAL
IN DIE EVOLUTION:
GESUCHT WIRD
ETWAS, DAS ZUM
FLIRTEN, FLIEGEN,
N | SCHWIMMEN UND
| WARMEN TAUGT
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g e SOLL ICH DAS JETZT
= ,\(;Z DURCHZIEHEN?

e D
B o

=
DIE INNERE |l STIMME
f? ‘Wann man lhr
s i O Wit
TIMME 1 =
~ -

Wann man auf sie horen solite.
Und wann nicht.

+ TEST: Was will lhre innere Stimme von Ihnen? e

igmedia.de IC; rneclla



So klingt VertrauenStimmen aus
der Leserschaft (Auszug)

// Mir gefallt sehr, dass ich kein // Dass man mit jeder Ausgabe

Wissenschaftler sein muss, um vielfaltige und interessante

die Artikel zu verstehen, sondern  Themen auf eine sehr angenehn
sie sind fur interessierte und erzahlerische Weise
Menschen geschrieben. vermittelt bekommt.

//' An ZEIT WISSEN gefallt mir am // Dasbreite Spektrumder

besten, eine andere Perspektive  behandelten Themen.
des Lebens zu sehen.

EIT WISSEAUsgabe 3nl WNIOMN ®Wx 3t O n RUUKBUAW[ I ¢enNPalljic¢ct WNUnediqWf 6UUWcUWGESf NWi f EEE

igmedia.de
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ZEIT WISSEN & NACHHALTIGKEIT
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Mehr als 2/3
interessieren
sich fur

Wie kénnen wir umweltbewusst und nachhaltig leben? ZEIT Nachhaltigkeit
WISSEN beleuchtet diese zentrale Zukunftsfrage aus
Okologischer, sozialer und 6konomischer Perspektive. Mit klaren
Analysen und tberraschenden Perspektiven ertffnet das
Magazin neue Blickwinkel auf unsere Lebensgrundlagen.

So entsteht ein glaubwiirdiges, relevantes Umfeld fiir ihre
Nachhaltigkeitskampagnen.

NACHHALTIGER KONSUM AKTIV IM UMWELTSCHUTZ
Leser:innenist es wichtig, bei Leser:innensind engagiert beim
Konsumentscheidungen Schutz der Umwelt.
Nachhaltigkeitsaspekte zu

beriicksichtigen.

Quelle: AWA 2025, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren

igmedia.de
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Was sind die grof3en Innovationen unserer Zeit? Welche
Entwicklungen und Produkte werden unser Leben bereichern? ZEIT
WISSEN wirft stets einen zuversichtlichen Blick nach vorn und ladt
seineLeser:innenzu spannenden Perspektivwechseln ein.

Mit diesen Themen erzeugt ZEIT WISSEN Faszination und bietet ein
attraktives Umfeld fur ihre Kampagnen rund um Innovation,
Forschung und Technik.

INNOVATIONSBEGEISTERT ZUKUNFTSORIENTIERT

Leser:innenbezeichnen sich als Leser:innensind an

Innovator:innen. Wissenschaft und Forschung
interessiert.

Quelle: AWA 2025, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren

igmedia.de




ZEIT WISSEN & GESELLSCHAFT

/Wenn Wissen zum Lebensbegleit
wird

i JOHGUWUWEROY 24+ W6¢ AROWF 00Y2¢ qRY U0

GdagqcecnNnAWwe Ut 31 W | AYRaqt s Jdaqlle U7 We Ut
x1Jt I RUGWURIWéENN!I HRUT 2 UNWAs Rt #6130 LW
I t 207 yOOW?2 ¢ HWRWs 31 T ¥3O0W Ysysawnl U
cCeHOW[ | ¢NUUWANGeUT NaqaWwl RIIWe Ot 131 30
] Bt 201 6 JRaqWe UT WEI Ued6l 2UNWGI eNIUIO

~RqW R WGWIGYqRYUcaWOWNGWGaUL Gt q
f 02 Vo210 X0 WA B[ a8 qldgqln T1 WRE | 1JLW
NdceAs TIT RN We OT Wt W61 WG+ BUGRHG

BOTSCHAFTEN WERDEN QUALITAT IST WICHTIG
VERBREITET

Leser:innenbezeichnen sich als Leser:innenlegen Wert auf
personlichkeitsstarke Qualitat beim Konsum.

Multiplikator:innen.

Quelle: AWA 2025, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren

igmedia.de



ZEIT WISSEN

/ Termine und Themen 2026

21

Ausgabe  Schwerpunktthemen je Ausgabe El + #61JR U2 U Anzeigenschluss Druckunterlagenschluss
02/26 Reise 13.02.2026 20.01.2026 23.01.2026
03/26 - Gesundheit: Neues aus der

Wohnen, Design Forschung 24.04.2026 16.03.2026 19.03.2026
04/26 Bauen Neue Griinderzeit 19.06.2026 08.05.2026 13.05.2026
05/26 Mobilitat Finanzen 28.08.2026 27.07.2026 30.07.2026
06/26 Eg%%ﬂﬂﬂg‘t Neues aus der GroRziigigkeit 16.10.2026 14.09.2026 17.09.2026
01/27 Digitale Sicherheit LongevityErnédhrung 11.12.2026 09.11.2026 12.11.2026

Anderung der Themen und Termine vorbehalten.

igmedia.de
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ZEIT WISSENREFERENZEN

/ In bester Gesellschaft: Qualitat Uberzeugt! (Auswahl)
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ZEIT WISSEN

/ Formate und Preise 2026

Format Anschnitt (B x H) Satzspiegel (Bx H) Grundpreis  Branchenpreis*
1 2/1 Seite 430 x 262 mrr 410 x 237 mrr OPIO®N! =oront
Erste 2/1 Seite vor Inhalt 430 x 262 mnr 410 x 237 mnr MPHKOOXI -
Opening Spread 430 x 262 mnr 410 x 237 mnr MTHO=PI --
2 1/1 Seite 215 x 262 mrmr 188 x 237 mnr NY KO MI N=H=YI
u2**/U3/U4 215 x 262 mrmr 188 x 237 mrr 0Oz =} -
Erste rechte Seite 215 x 262 mrmr 188 x 237 mrmr ZZHXZY! --
3 1/2 Seite hoch 99 x 262 mmr 89 x 237 mmr NZH=VYI 7.985,25k
4 1/2 Seite quer 215 x 131 mmr 188 x 117 mmr N=ZH=YI 7.985,25k
5 1/3 Seite hoch 66 x 262 mmr 56 x 237 mm QMNP M >IONM=
Erste 1/3 Seite im Heft 66 X 262 mm 56 x 237 mm QMNP M >IONMN=
6 1/3 Seite quer 215 x 89 mmr 188 x 74 mmr PHOMNPM 2 IONT=

*  Dieser Preis gilt fur folgende Branchen: Buchverlage, Kinos, NPOs, Immobilien, Schule & Bildung

und Gesundheit, ZEIT Talent Personal Image.

**  Bei Buchung eines Opening Spreads wird aus der 2. Umschlagseite die erste linke Seite im Heft.

igmedia.de

Beschnittzugabebei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.
Bitte beachten Sie, dass fur Advertorials andere Preise und vorgezogene
Anzeigenschlusstermine gelten.
Eine Ubernahme des Abschlussrabatts aus der ZEIT fiir die Grundpreise ist méglich.

23

i media



ADVERTORIALS

/ Ein besonderer Rahmen flr
besondere Produkte

Unser Advertoria wasschones sthietet eine hochwertigeBlihne
far Ihr Produkt T sei es als Teil einer Promotionstrecke oder als
eigenstandige Prasentation.

Ihre Vorteile
n Perfekte Inszenierung: Wir setzen lhr Produkt gekonnt in
Szene.

n Rundum-Service: Sie liefern Text und Bild, wir kimmern uns
um Gestaltung, Beratung und Umsetzung.

n Flexibel und skalierbar: Ob Einzelplatzierung oder als Serie
Sie entscheiden, was Sie fur inKoomuikationsziel benétigen.

igmedia.de

ANZENGE
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Anmutungsbeispiel
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OVERSIZESPEZIAL 25

/ Bietet Raum, um Visionen zu teilen

+ EXTRAHEFT DER MUNDIGE PATIENT

So werden Sie und

Die ZEIT WISSERedaktion widmet sich aufl2 Seiten im Oversize- Ihr Arzt zum Team

Format einem ausgewéahlten Thema:
n Vertiefung bahnbrechender Erkenntnisse, z. B. Uber Krankheiten,
Technologien oder neue Therapieansatze.

n Fundiert recherchiert, redaktionell hochwertig und praxisnah fur ’ q
Leser:innenmit Anspruch. 3

n Fur Inr Kommunikationsziel ist dies ein glaubwirdiges Umfeld mit
Strahlkraft.

Oversize-Spezial

ab 44.000k LUn

Ihre Vorteile:
n Thematisch exakt passend: exklusives Umfeld fur Ihre Botschatt.

n Hohe Aufmerksamkeit: MagazinOverlap garantiert Sichtbarkeit.
n Premium -Platzierungen: U2 und U4 imOversize Spezial.

n Flexibel und nachhaltig: Weitere Fortdrucke fur ihre Veranstaltungen
sind moglich.

Mehr Miindigkeit bedeutet Abschied nehmen von einem
Rollenmodell, das wir seit langer Zeit hegen und pflegen.
Es macht Platz fiir eine Beziechung auf Augenhéhe

Anmutungsbeispiel
* Der Preis ist nicht weiter rabatt, aber AEfahig. 9 P

igmedia.de Iq rneclla



SONDERVEROFFENTLICHUNGEN 26

/ Glaubhaftes Umfeld, um Themen

Inhaltlich zu vertiefen Gesund durch
den Winter

cnmnmri:fqgﬂ eumi olor. Agmean massa. Cum saciis mmqu
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridicubis
misas. Donec quam felis, ultricies nec, pellentesque e, pretinm.
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