


PROFIL 2

/ ZEIT GESCHICHTE bietet ein Umfeld, das
Vertrauen schafft

Produktart: Verlassliches Wissen bietet Orientierung
Magazin ZEIT GESCHICHTE schlagt die Brucke zur Gegenwart und bietet fundiertes
historisches Wissen mit opulenten Bildern.

ITGeschichte

Epochen. Menschen. Ideen

Erscheinungsturnus:

DIEZLZEIT Geschichte

6 xim Jahr . . -

GroBe Figuren inspirieren &
Verkaufte Auflage: Das Magazin stellt groBe historische Personlichkeiten, bedeutende WA S m"'
60.000 Exemplare Epochen und bis heute wirkende Ideen der jingeren und alteren

40.000 Abonnent:innen Weltgeschichte anschaulich, spannend und kontrovers vor.

Y¥yid WARE

Gebildete und interessierte Monothematische Schwerpunkte begeistern

Leser:innen im besten Alter Durch seine monothematische Ausrichtung ist ZEIT GESCHICHTE ein GEWESEN
Garant fur das grundsatzliche Interesse der Leser:innen am jeweiligen . ’
Schwerpunkt. Fur 84 % der ZEIT GESCHICHTE-Leser:innen ist das Magazin : w E N N 2 k
relevant fur aktuelle Themen und Debatten. mimiefiibig

20 Wendepunkte der deutschen Geschichte -
und die Frage, wie es auch hatte kommen kdnnen

Eine kaufkraftige und genussfreudige Leserschaft

ZEIT GESCHICHTE erreicht eine gut situierte, qualitdtsbewusste, und
aufgeschlossene Leserschaft, die Genuss, Kultur und neue Impulse
schatzen..

O £

Quelle: ZEIT GESCHICHTE-Leserbefragung 2023, n = 396 Leser:innen.
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LESERBEFRAGUNG 3

/'In ZEIT GESCHICHTE erreicht Ihr Produkt, was zahlt: echte Aufmerksamkeit

ZUFRIEDENE LESER:INNEN

ITG.SChiChte 96 %

Epochen. Menschen. Ideen

INTENSIVE NUTZUNG

70 %

der Leser:innen lesen (fast) alles in
einer Ausgabe.

] 2 - der Leser:innen gefallt
WH ND ZEIT GESCHICHTE (sehr) gut.

DIEZEZEIT Geschichte

MEHRFACHKONTAKTE

48 %

der Leser:innen geben ihr Exemplar an
interessierte Mitleser:innen weiter.

HOHE LESER-BLATT-BINDUNG

88 %

der Leser:innen mochten
ZEIT GESCHICHTE nicht missen.

HOHES INVOLVEMENT GLAUBHAFTES UMFELD

6 2 % o Wie unser Grundgesetz . 9 6 %
1949 entstand - und Deutschland _ N

bis heute pragt der Leser:innen empfinden die Themen als

der Leser:innen beschaftigen sich mehr
sehr fundiert aufbereitet.

als zwei Stunden mit dem Magazin.

| s aes

Quelle: ZEIT GESCHICHTE-Leserbefragung 2023, n = 396 Leser:innen.

i media
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ZEIT GESCHICHTE

/ Fiir Leser:innen mit Haltung,
Anspruch und Interesse

Geschichte, die verbindet
ZEIT GESCHICHTE eroffnet neue Perspektiven, macht Vergangenheit fur
die Gegenwart relevant und inspiriert zum Weiterdenken.

GroBBe Themen, zeitgeman erzahlt

Von Epochen Uber Ideen bis zu Personlichkeiten der Weltgeschichte -
journalistisch fundiert, visuell ansprechend und in modernen Formaten.
So erreicht ZEIT GESCHICHTE eine aufgeschlossene, bildungsnahe
Zielgruppe, die Orientierung sucht und den Diskurs schatzt.

ZEIT Geschichte ist einzigartig

Esistdas einzige General-Interest-Geschichtsmagazin mit
journalistischem Qualitatsanspruch, das crossmedial erscheint: in Print,
als E-Paper fur mobile Zielgruppen sowie mit ausgewahlten Beitragen im
reichweitenstarken Umfeld von zeit.de. Erganzt wird das Angebot durch
den erfolgreichen Podcast ,,Wie war das nhoch mal?”, der historischen
Kontextim Audioformat erlebbar macht.

igmedia.de

ZEIT Geschich

28 KANZL
s Em:m Epochen. Menschen. |&
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2. ZEIT Geschichte

DIEZ

PODCAST: WIE WAR DAS NOCH MAL? / DEUT
SCHE KANZLER

Von Adenauer bis Merkel

21008

Von Bismarck bis Merkel -
150 Jahre deutsche Geschichte

LT

4198;

‘on Judith Scholter und Markus Flohr

iIc media



IMPRESSIONEN 5

/ Modern erzahlte Geschichte. Wer hier wirbt, bleibt im Gedachtnis

L8 ARCHITEKTUR

ZEIT Geschichte & &

Epochen. Menschen. Ideen

FENSTERPALAST
Im Goist des

Neue Hauser
fiir neue
Menschen

Waihrend die Expressic B ncochulich

Formen streben, denkt das Bauhaus kiihl und

funktional: Der Neue Mensch soll in

uniformen Wohnsiedlungen leben. Ein schmaler Grat Jios oo hin 1o foen sbge-

dom Chiehaus
In Hamburg

fillen, von Verrweiflung keine Spur. Der Erste
zwischen Sozialrevolution und Groenwahn Wl trieg war vorbel, ﬂ sie, iy ol und
Stidteplaner des Landes, ingen mit einer Euphoric
LA ans Werk, die allen Kummer iberstrahlte. Sic
eriumten vom Neuen Menschen, waren durchglihe
von dem Glauben, mit ihrer Baukunst cin bessere
Gesellschaft hervorbringen zu kinnen. Ein Traum,
der weltbewegende, ja intergalaktische Ausmafe
annshm.
So schwebte dem Aschitekten Herman Sorgel
vor, kurzerhand einen neuen Kontinent zu schaffen:
Er wollte das Mittelmeer trockenlcgen lassen, um
Europa und Afrika zu vereinen. Bruno Taut erklirte
dic Alpen zum schinsten Kunstobjckt von allen und
wollte sic mit Glasbgen und gotischen Falen itber-
sichen. Nur mit cinem vgemeinsamen Bau der Zu-
kunfec kénne man die Massen cinspannen, meinte
Taut und forderte »Opfer an Mut, Kraft, Bluts, da-
‘mie sdie Langewelle verschwindet und mit ihr das
verruchte Gespenst Kricge.
Andere Architckten hofften, die hischsten Sphii-
ren fir sich s erobern, mit flicgenden Stideen, ent-

N

77 /76 F AR ERRRIBRRARRRD
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IMPRESSIONEN

/ ZEIT GESCHICHTE vereint Asthetik mit journalistischem Tiefgang

28 KANZLER
UND EINE
KANZLERIN
1871 bis heute

ZEIT Geschichte
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ZEIT Geschichte

Epochen. Menschen. Ideen

Von Bismarck bis Merkel -
150 Jahre deutsche Geschichte

Standpauke

Weist Angela Merkel den
stérrischen Donald Trump
zurecht? Das Bild dieses
Moments, festgehalten auf
dem G7-Gipfel am

9.Juni 2018 in La Malbaie
(Kanada), verbreitet sich in
Windeseile in alle Welt.

Es scheint zu zeigen, wie
die deutsche Kanzlerin die
Fiihrung des Westens
ibernommen hat und
dem US-Présidenten

wie einemn Schuljungen
die Leviten liest. Oder
wendet sich Trump eher
Emmanuel Macron zu
und lichelt iber Merkel
hinweg?

94 INTERVIEW

»lch verliere aufderst
ungern«

Ein Gespriich mit Gerhard Schrdder iiber sein Verhiltnis zur Macht,

zur SPD — und zu seinem Freund Wladimir Putin

i media



ZEIT GESCHICHTE

/'Wer ZEIT GESCHICHTE liest,

In Qualitat

GESCHLECHT

= 21 % Frauen 79 % Manner

ALTER (@)

57 Jahre

Quelle: ZEIT GESCHICHTE-Leserbefragung 2023, n = 396 Leser:innen.

igmedia.de

HOHES HAUSHALTS-
NETTOEINKOMMEN

50%

der ZEIT GESCHICHTE-
Leser:innen verflgen Uber ein
Haushaltsnettoeinkommen ab
4.000 €.

SPENDENAKTIVITATEN

64%

der ZEIT GESCHICHTE-Leser:innen
spenden regelmagig.

Investiert bewusst

QUALITATSORIENTIERTE
ZIELGRUPPE

84%

der ZEIT GESCHICHTE-Leser:innen
sind bereit, flr Qualitat mehr Geld
auszugeben.

BUCHLIEBHABER

65%

der ZEIT GESCHICHTE-Leser:innen
interessieren sich fur Literatur.




DIE TYPISCHEN ZEIT GESCHICHTE-LESER:INNEN

/ Multiplikator:innen, die Kultur und schéne Dinge schéatzen

Aktive GenieBBer:innen

Uberdurchschnittlich hohes
Haushaltseinkommen und
qualitatsbewusst

iq media

igmedia.de



DIE TYPISCHEN ZEIT GESCHICHTE-LESER:INNEN

/ Qualitatsbewusst &
Kaufkraftig

QUALITATSORIENTIERTE
ZIELGRUPPE

84 %

der ZEIT GESCHICHTE-Leser:innen
geben fur Qualitat mehr Geld aus.

OFFEN FUR INSPIRATIONEN

50 %

der ZEIT GESCHICHTE-Leser:innen
probieren gern neue Produkte aus.

Quelle: ZEIT GESCHICHTE-Leserbefragung 2023, n = 396 Leser:innen.

igmedia.de




DIE TYPISCHEN ZEIT GESCHICHTE-LESER:INNEN

/ Gebildet &
literaturinteressiert

GEBILDET

95 %

der Leser:innen haben
einen Universitats- oder

Fachhochschulabschluss.

BELIEBTE GENRES

Sachblcher

Belletristik

Historische
Romane

Biografien

Kriminalromane

BUCHKAUFER

19

Bucher durchschnittlich
kaufen ZEIT GESCHICHTE-
Leser:innen pro Jahr.

67%
50%
42%
41%

37%

Quelle: ZEIT GESCHICHTE-Leserbefragung 2023, n = 396 Leser:innen.

igmedia.de
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DIE TYPISCHEN ZEIT GESCHICHTE-LESER:INNEN

/ Kulturbegeistert &
aufgeschlossen

MUSIKAFFIN

50 %

der ZEIT GESCHICHTE-
Leser:innen interessieren sich
fur Musik.

NACHHALTIG

71 %

der ZEIT GESCHICHTE-
Leser:innen interessieren sich
fur Umweltthemen.

MUSEUMSBEGEISTERT

57 %

der Leser:innen interessieren
sich fur Museen und
Ausstellungen.

LEBENSLANGES LERNEN

60 %

der Leser:innen interessieren
sich fur Bildung und
Weiterbildung.

Quelle: ZEIT GESCHICHTE-Leserbefragung 2023, n = 396 Leser:innen.

igmedia.de
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DIE TYPISCHEN ZEIT GESCHICHTE-LESER:INNEN

/ Engagierte
Multiplikator:innen

ENGAGEMENT SPENDENBEREITSCHAFT
% 64 %
65 % 0
der ZEIT GESCHICHTE- der ZEIT GESCHICHTE-
Leser:innen sind sozial Leser:innen spenden
engagiert. regelmanig.
MULTIPLIKATOR:INNEN AM PULS DER ZEIT
% 92 %
86 % 0
der ZEIT GESCHICHTE- der Leser:innen interessieren
Leser:innen unterhalten sich sich fur aktuelle Politik und
sehr gern mit anderen Gesellschaftsthemen.
Menschen.

Quelle: ZEIT GESCHICHTE-Leserbefragung 2023, n = 396 Leser:innen.

igmedia.de




PRODUKTWELTEN 13

/ ZEIT GESCHICHTE ist ideal fiir die Kommunikation von ...

... qualitativ ... kulturellen und ... Produkten rund um ... Aktivitaten und
hochwertigen literarischen Highlights das Thema Genuss Hobbys wie Reisen,
Produkten wie Uhren, wie Ausstellungen, wie Kochen, Weine, Outdoor, Sport,
Autos, Bekleidung. Buchern, CDs. schone Dinge. Munzsammlungen.

igmedia.de IC; rnedla



14

So klingt Vertrauen — Stimmen aus
der Leserschaft (Auszug)

// Vielfalt der Perspektiven; // Gut gefallen mir die Themen-
Aufarbeitung historischer Themen Vielseitigkeit sowie die kurzen,
bis in die Gegenwart. aber pragnanten Inhalte.

// Kompakte Infos, sehr gut // Multiperspektivische Betrachtung
recherchiert. der Sachverhalte.

// Verstandliche Artikel mit // Layout und Themenauswahl sind
Einordnung in den Gesamtkontext. sehr gut.

Quelle: ZEIT GESCHICHTE-Leserbefragung 2023, n = 396 Leser:innen.

ic media



ZEIT GESCHICHTE

15

/ Erstes fundiertes Magazin zur deutschen Geschichte mit Qualitdtsanspruch

GESCHICHTI

Die Stunde Null

2015

ZEIT GESCHICHTE
erscheint zusatzlich
als E-Paper

Wegweisend

Wirkungsstarke Platzierung in
einem Umfeld mit Tiefgang

2005

ZEIT GESCHICHTE
erscheint erstmals

als eigenstandiges

Magazin in der ZEIT

igmedia.de

2009
»Spiegel Geschichte«
erscheint erstmals

2015

»National
Geographic History«
erscheint erstmals

2018
»(Geo Epoche«
erscheint erstmals

iq media



ZEIT GESCHICHTE

/ Themen und Termine 2026

ZEIT GESCHICHTE Erscheinungstermin

Anzeigenschluss

Druckunterlagenschluss

01/26 30.01.2026 22.12.2025 30.12.2025
02/26 27.03.2026 24.02.2026 27.02.2026
03/26 29.05.2026 22.04.2026 27.04.2026
= ¥ EE 04/26 24.07.2026 23.06.2026 26.06.2026
: = 05/26 25.09.2026 25.08.2026 28.08.2026
‘Dle - 06/26 27.11.2026 27.10.2026 30.10.2026

Anderung der Termine vorbehalten.

Prasndentiél'

di USAg ﬂg

igmedia.de IC; rnedla



ZEIT GESCHICHTE

/ Formate und Preise 2026

1 3 5
4
Format Anschnitt (BxH) Satzspiegel (B x H) Preise
1 Doppelseite 430 x 262 mm 410 x 237 mm 19:380,-€
2 1/1Seite 215x262 mm 188 x237 mm 10:200,-€
1/1 Seite U2*/U3/U4 215x262 mm 188 x237 mm 12.750,-€
3 1/2 Seite hoch 99 x 262 mm 89x 237 mm 6.120,-€
4  1/2 Seite quer 215x 131 mm 188x 117 mm 6.120,-€
5  1/3 Seite hoch 66 x 262 mm 56 x 237 mm 5.100,-€
6  1/3 Seite quer 215 x 89 mm 188 x 74 mm 5.100,-€
e 1/4 Seite Magazinformat** - 90x 117 mm 4:080,-€

* Bei Buchung eines Opening Spreads wird aus der 2. Umschlagseite die erste linke Seite im Heft.

** Keine Alleinplatzierung moglich.

Beschnittzugabe bei Anschnittformaten an allen Seiten 5 mm.

Alle Preise zzgl. MwSt. Preisanpassungen unterjédhrig méglich. Anderungen vorbehalten. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen media.zeit.de/agb.

igmedia.de
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DIE&LZEIT Geschichte

.....

Wie unser Grundgesetz
1949 entstand - und Deutschland _
bis heute pragt ;

i media



ZEIT GESCHICHTE MAGAZIN VS. PODCAST 18

/ Ob gelesen oder gehort — lhre Botschaft findet die richtige Zielgruppe

. . Geschlecht Geschlecht
- ZEITGeschichte
79 % Manner m 21% Frauen 58 % Manner m 40 % Frauen m 2 % divers
Alter Alter
bis 29 Jahre 12% bis 29 Jahre 36%
30-39 Jahre 7% 30- 39 Jahre 19%
20-49 Jahre 9% 40-49 Jahre 10%
. 50 Jahre und alter 35%
50 Jahre und alter 72%
Finanziell gut aufgestellt: 50 % der ZEIT GESCHICHTE-Leser:innen verfigen Finanziell gut aufgestellt: 47 % der ZEIT GESCHICHTE-Hérer:innen verfligen
uber ein Haushaltsnettoeinkommen von 4.000 € und mehr. Uber ein Haushaltsnettoeinkommen von 4.000 € und mehr.

igmedia.de IC; mEdla



ZEIT GESCHICHTE PODCAST

/ Geschichte trifft Gehor und
eine junge Zielgruppe

Geschichte, die neugierig macht

Wo fand die Varusschlacht wirklich statt? Was verbirgt sich hinter
dem Mythos der Hanse? War Helmut Kohl wirklich ein groBer Kanzler
—und warum tauchen Frauen in der Geschichte oft erst spat auf?

Im ZEIT GESCHICHT-Podcast stellen wir spannende Fragen,
beleuchten historische Ereignisse und Personlichkeiten und zeigen,
warum sie fur unsere Gegenwart relevant sind. Jeden Monat frisch,
passend zum aktuellen Heftthema.

lhre Hosts: Markus Flohr und Judith Scholter

Zwei Historiker:innen aus Hamburg, die Geschichte nicht nur
studiert, sondern auch geschrieben haben — heute Redakteur und
Redakteurin bei ZEIT GESCHICHTE. Gemeinsam nehmen sie Sie mit
auf eine entdeckungsreiche Reise durch Vergangenheit und
Gegenwart.

Facts
e erscheint monatlich

e (7 85.000 Netto-Downloads* pro Folge
e Zielgruppe: kultur- und geschichtsinteressierte Horer:innen

* Downloads bezeichnet die Summe aus abgeschlossenen Downloads und abgeschlossenen Streams.
Alle Podcasts sind auch verfuigbar auf Spotify, iTunes, Deezer, Amazon Echo und Google Home.

igmedia.de

PODCAST: WIE WAR DAS NOCH MAL? / DEUT-
SCHE KANZLER

Von Adenauer bis Merkel

@ [ ] -01:07:26

e w i Alle Folgen

Sieben Kanzler und eine Kanzlerin hatte
Deutschland seit 1949. Im Geschichtspodcast
sprechen wir Giber ihr Ringen mit Terror, der

Mauer und Wirtschaftskrisen.

Von Judith Scholter und Markus Flohr

i media



WIR SIND FUR SIE DA = SALES NATIONAL

Oliver Adrian
Sales Director National
Telefon +49 69 2424408

Andreas Wulff
Head of Account Management
Telefon +49 40 30183 156

Sandra Oerke
Senior Account Manager
Telefon +49 40 30183 194

Susanne Janzen
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 2344

Oliver Mond
Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4536

Anne Sasse
Senior Account Manager
Telefon +49 89 545907 15

Carsten Thum
Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4126

Natalie Wesemann- Otte
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1319

Sandra Rasch
Senior Account Manager
Telefon +49 211 8871303

Nicole Wiedemann
Senior Account Manager
Telefon +49 160 9909 3860

Daniel Weidenfeller
Senior Account Manager
Telefon +49 69242443

Ulrike Kriechhammer
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1360

iq media marketing gmbh | Ein Unternehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf

Eva-Maria Guckes
Sales Consultant
Telefon +49 69 24 24 4511

Yvonne Lau
Sales Consultant
Telefon +49 40 30183 157

Birgitt Monnich
Sales Consultant
Telefon +49 40 30183 102

Barbara FuBB
Sales Consultant
Telefon +49 211 887 1355

IQMEDIA.DE
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