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[ media

100 Jahre WirtschaftsWoche haben uns eines gelehrt:
Deutschlands Starke liegt in seiner Fahigkeit, sich immer
wieder neu zu erfinden. Nach Jahren der Krisen und
Unsicherheit braucht unser Land wieder Mut, Dynamik und
Vertrauen in die eigene Zukunft.

2027 wollen wir den Blick deshalb konsequent nach vorn

richten. Auf die Unternehmen, Ideen und Menschen, die den
Wandel gestalten.

Horst von Buttlar, Chefredakteur WirtschaftsWoche
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WEITERDENKEN, WEITERKOMMEN - AUF ALLEN
KANALEN

Wirtschafts w2

Unter dem Dreiklang: Verstehen, Weiterdenken,
Weiterkommen beleuchtet die WirtschaftsWoche alle
relevanten Wirtschaftsthemen der Woche. Sie befahigt die
Leser:innen, wirtschaftliche Zusammenhange zu verstehen
und beruflich wie privat die nachsten Schritte zu gehen.

Live
Die Handelsblatt Media Group schafft
gemeinsam mit ausgewiesenen
Expert:innen aus Wirtschaft,
Wissenschaft und Politik

Print Digital
Das Magazin (gedruckt wie auch als

E-Paper) ist nach wie vor unsere
,Herzkammer”. Wochentlich liefert die

Zusatzlich zum Magazin versorgen
wir unsere Nutzer:innen mit allen
aktuellen Wirtschaftsnachrichten

uber die Website, die

WirtschaftsWoche App, Newsletter,

Podcast und die verschiedenen
Social Media Kanale.

WiWo Redaktion alle wichtigen
(Wirtschafts-)Themen in einer
Ausgabe.

hochkaratige Foren fir
Wissenstransfer und
Meinungsaustausch — live, als
digitale Edition oder im Hybridformat.
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JAHRLICH AUSGEZEICHNET ic media

Auszeichnungen fiir den Print European Publishing Award Zehn Preise in zwei Monaten
Relaunch
Wirtschafts : Ausgezeichnet wurde die WirtschaftsWoche vier Mal
EUROPEAN. m Woche bei den European Publishing Awards, drei Mal durch
- AWARDS 7 die Society for News Design und drei Mal durch die
AWARD : $ Society of Publication Designers.

Fir den Print Relaunch im Jahr 2024 wurde die
WirtschaftsWoche ausgezeichnet bei den European
Publishing Awards, beim ADC Wettbhewerb, beim
International Creative Media Award und durch die
Society for News Design.

Die einen ,Photography-Sequence” ,Cover One-shot”
denken nach. Fir das Uhren-Dossier Fir WiWo-Trump
Sie denken weiter. (Nr. 49) (Nr. 46)

DenHorizont =~
zuriickerobern

Weitere Kategorien:
» ,Economy” uns zu Tode g
. Wustration” L e

+ “Storytelling: Feature, Report & Q&A”

» ,Storytelling: Short Piece”
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RUCKBLICK 2026: 100 JAHRE WIWO

,Best of Germany” — ET 1. Oktober 2026

In der Sonderedition zum 100. Geburtstag der
WirtschaftsWoche geht es darum, was
Deutschland uber Jahrzehnte stark gemacht hat
und wie wir diesen Wohlstand fiir morgen nutzen
konnen.

Die Ausgabe ist mir drei verschiedenen Covern
erschienen. Zudem gab es einen Sonderversand
an 20.000 Enscheider:innen aus Politik,
Wirtschaft und Gesellschaft.

Wirtschafts okl W Wircschafts e Wirtschafts
Woche - lWoche 10 B
. o | Best of
EERMANE

Best of

Brand Campaign

Plnktlich zum Jubildum ist eine
aufmerksamkeitsstarke Brand Campaign live
gegangen. Unter dem Claim ,Seit 100 Jahren der
Wirtschaft voraus. Damit Sie es auch sind.” lauft
die Kampagne bundesweit Uiber verschiedene
Medien. Historische Titel der WirtschaftsWoche
treffen darin auf Themen von heute und zeigen, wie
friih das Magazin wirtschaftliche und
technologische Entwicklungen aufgegriffen hat.

Nr.13|1974

Seit 100 Jahren der B Wirtschafts
Wirtschaft voraus. B Woche 1())
Damit Sie es auch sind. Weiterdenken. Weiterkommen.

[ media

Jubilaumsfeier

Am 1. Oktober haben wir mit unseren
Abonnent:innen in Disseldorf im
Verlagshaus gefeiert. Zu den prominenten
Gasten gehdrte Mona Neubauer,
stellvertretende Ministerprasidentin NRW,
die mit Horst von Buttlar zu aktuellen
wirtschaftspolitischen Themen in den
Diskurs gegangen ist.
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S el {33 FUR DIE WIWO iq media

. Wirtschaft Pur
WIrtSChaftS Die WirtschaftsWoche ist crossmedial die Nummer 1 unter den
w°che wochentlichen Wirtschaftsmagazinen’

RENTENREFORM

Treue Leserschaft
R 2 Die harte Auflage in Hohe von 57.024 Exemplaren macht ganze
67 % der verkauften Auflage der WirtschaftsWoche aus?

Warum keiner sie
mehr haben will

+

Mythos
Hermes

Exklusiv-Interview

v PREMIUM-ZIELGRUPPEN
Leser:innen sind Bestverdiener (durchschnittliches
Haushaltseinkommen: WiWo 5.244 €, Basis aller Befragten 3.991
€)3
= . Reichweitenstark
40 TOp Aktien 4 Die WirtschaftsWoche kommuniziert mit der hochsten Reichweite
Im KI-Check 1 crossmedial iiber alle Kanéle und potenziert so Ihre Werbewirkung
Etabliert & prestigetrachtig
5 Im Jahr 2026 feierte die WirtschaftsWoche ihr 100jahriges

Bestehen

Quelle: 1) LAE 2026, 2) IVW 11/2026, 3) AWA 2026 .Wirtschaﬂs
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DAS LEITMEDIUM DER WIRTSCHAFT ic media

=  Copy-Preis: 7,90 Euro . ) . ) o )
Zielgruppe: Meinungsfihrer:innen, Multiplikator:innen
=  Erscheinungsweise: wochentlich freitags
Medienkandle: Print
=  Preis 1/1 Anzeigenseite 2027: 39.400 Euro Online / Mobile
= Verkaufte Auflage: 84.834 (IVW 11/2026) Newsletter
Podcast
=  Reichweite: 542 Tsd. Leser:innen (ma 11/2026) Social
288 Tsd. Leser:innen (LAE 2026) Events

M Wirtschafts N3t
Il Woche 100 B

. N M Wirtschafts
Wirtschafts = M Woche 1)

Ry

der Krankenkassen

nnnnnnnnnnn

Wir arbeiten Deutschlands

L ) GLETEeH So bau_en Sie
dawnmnma!.mla,nger ; den Sternen Ihre Ka |ta|rente

£
~~~~~~ ]

st cas e Befrelungsschiag, um produktiver 2u werder

atoten, Satsliten Miechik DeRammntratas - | g Zustreinkommentors Aler schem
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DAS THEMENSPEKTRUM

Politik & Wirtschaft
Internationale
Beziehung,
Wirtschaftspolitik,
Volkswirtschaft

Unternehmen &
Technologie

Branchen,
Unternehmen, Start-
Ups, Mittelstand,
Innovationen,
Technologien,
Nachhaltigkeit, Energie

MANAGEMENT & KARRIERE

[ media

Finanzen &

Immobilien
Finanzmarkte,
Geldanlage,
Immobilienfinanzierun,
Recht & Steuern, WiWo
Coach

Management &
Karriere
Work-Life-Balance,

Grinder, Markte,
Diversity, Leadership
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&LEBEN ERWEITERT DAS THEMENSPEKTRUM iq media

und Lifestyle Ressort &Leben entsteht gemeinsam mit dem
Handelsblatt eine markenubergreifende Plattform fir Print,
Digital und Experience.

Aus dem 2023 bei der WirtschaftsWoche gestarteten Luxus &L eb en=m'-

Denn wer die WirtschaftsWoche oder das Handelsblatt liest,
weil}, wie man Geld verdient und vermehrt. Hier setzt die
Berichterstattung von &Leben an:

&Leben beantwortet die dritte Frage:
Wie man es ausgibt — klug, mit Haltung
und Freude.
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DAS MARKENUNIVERSUM

EWirtschaftsWoche

WEEKENDER

Wirtschafts ' !;E
il n‘f[ GIPFELTREFFEN DER EoEung,o Vv

Leben mit Aktien

» Nordisk, Eli Lilly & Co: Die b¢

heimlichen

MARKT lrl‘rtsc s
FUHRER =W

. w. 7 19 o G @
B I 40 Top-Aktien h\‘ : e
W [0UL imKI-Check e

Kommentare

WirtschaftsWoche WirtschaftsWoche WirtschaftsWoche Regulare WirtschaftsWoche WirtschaftsWoche
Digital — auch per Sonderheft Club fir alle Printausgabe Veranstaltungen, Newsletter
App Weltmarktfihrer Abonennt:innen jeden Freitag Initiativen und Awards

WirtschaftsWoche
Podcasts

Rund um die Uhr

erreicht die
WirtschaftsWoche

crossmedial
Nutzer:innen Uber
verschiedene

¥ M Wirtschafts
Kandle I Woche



DIE WIRTSCHAFTSWOCHE AUF SOCIAL MEDIA iq media

15:49 W T E

< < wirtschaftswoche 2 ()

wirtschaftswoche

@wirtschaftswoche

1 2433

Gefolgt  Follower*innen  Likes

WirtschaftsWoche

29174 - TikTok 3290 194Tsd. 94
; Beitrage Follower Gefolgt

Weiterdenken. Weiterkommen.

&~ .
.. Alle Artikel zu unseren Posts:
1
Weiterdenken. Weiterkommen. www.wiwo.de/impressum Uber 1 90 Tausend MenSChen fo'gen (2 echobox.bio/wirtschaftswo... und 2 weitere

der WirtschaftsWoche auf Instagram & winchafimmoche Bneus
und auf TikTok sind unsere Inhalte seit
neustem auch verfligbar.

AN N
Sostark !
traf es das ==

russische Wasist

Datacenter 101 Jahre, Lululemon Instagram
wirklich eine Lektion npoh wert?

> 1370 > 1012 D> 1528

Revolut
will endlich
ernsigenommen
werden

Verbraucherschiitzer
e Republic

Think big:
y Karls Erdbeer-
;e hof expandiert Wieso de; éun auf
in die USA 4 L
Abfindungen fir
) 3 BMW nicht nur

positiv ist

Quelle: 1) Instagram Oktober 2026 =wgrctﬁghafts



[= media

UBERZEUGENDE
LEISTUNGSWERTE

M Wirtschafts
I Woche



DIE ,WIRTSCHAFTS-ELITE" LIEST i media
WIRTSCHAFTSWOCHE (1/11)

Wirtschafts G v

Quelle: 1) ma 11/2026, 2) LAE 2026

WIRTSCHAFTSWOCHE Leser:innen’
542 Tsd.

Menschen lesen jede Woche die WirtschaftsWoche

Entscheider:innen?

288 Tsd.

Personliches

. 1 1 2
@-Alter Geschlecht Ltd. Angestelite® , . o ceinkommen?

Mindestens
100.000 Euro
Brutto

Jahre
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DIE ,WIRTSCHAFTS-ELITE" LIEST

WIRTSCHAFTSWOCHE (11/11)

Zielgruppen, Typologien
Universitats-/Hochschulabschluss
Qualitatsorientierte
Luxusorientierte

Berufliche Flihrungskréafte
Mobile Kosmopoliten

Innovatoren

m WirtschaftsWoche ~ ® Alle Entscheider:innen

Quelle: 1) AWA 2026, 2) LAE 2026

[ media

Zielgruppen, Typologien 2

30%
Unternehmens- und Geschaftsfiihrung ”
%

2700
Kaufménnische Geschaftsfiihrung/ -leitung k

22%

Finanzierung, Rechnungswesen, Statistik

Verkauf, Absatz, Vertrieb

| WirtschaftsWoche  ® Alle Entscheider:innen

M Wirtschafts
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DIE NR. 1 BEI DEN ENTSCHEIDER:INNEN ic media

‘ WirtschaftsWoche mit hochster
crossmedialer Reichweite

900 857

Die WirtschaftsWoche erzielt eine crossmediale
Reichweite von 857.000 Entscheider:innen

800

700
Dank der erzielten Reichweite ist die

: 2 WirtschaftsWoche in diesem ZG-Segment klar

600

500 fihrend bei den wochentlichen

400 Wirtschaftsmagazinen in Deutschland.

300

200
Insgesamt liegt die Reichweite der

WirtschaftsWoche bei 28 Prozent und damit vor
_ _ _ den Wettbewerbern Manager Magazin (18%) und
WirtschaftsWoche Manager Magazin Markt und Mittelstand Markt Und Mittelstand (.I 0%).

100

Quelle: LAE 2026 M Wirtschafts
I Woche



NOCH MEHR REICHWEITE DURCH CROSSMEDIA iq media

Geringe Uberschneidungen in unserer Leserschaft

Print Digital
e N d N WirtschaftsWoche
7 \ i \ Digitales Gesamtangebot
/ \ / \ NpM
| 1.023 Tsd. | | 1.688 Tsd. \
; User . \ User . Wirtschafts
Y )/ Y )/ Woche
N L/ N L/ Print
.o PP .o _-7 4 Frequenzen
Crossmediale Reichweite ﬁ
>>> 2°582 TSd° User Uberschneidung 128 Tsd.
User
Quelle: B4P 2026/1, Grundgesamtheit ab 16 Jahre . WirtSChafts

I Woche



WIR SIND FUR SIE DA = SALES NATIONAL

Oliver Adrian

Sales Director National
Telefon +49 69 2424408
oliver.adrian@igm.de

Sandra Oerke

Senior Account Manager
Telefon +49 40 30183 194
sandra.oerke@igm.de

Susanne Janzen

Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 2344
susanne.janzen@igm.de

Ulrike Kriechhammer
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1360

ulrike.kriechhammer@igm.de

Oliver Mond

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4536
oliver.mond@igm.de

Anne Sasse

Senior Account Manager
Telefon +49 89 545907 15
anne.sasse@igm.de

Carsten Thum

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4126
carsten.thum@igm.de

Natalie Wesemann- Otte
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1319

natalie.wesemann-otte@igm.de

Sandra Rasch

Senior Account Manager
Telefon +49 211 8871303
sandra.rasch@igm.de

Nicole Wiedemann

Senior Account Manager
Telefon +49 160 9909 3860
nicole.wiedemann@igm.de

Daniel Weidenfeller

Senior Account Manager
Telefon +49 69242443
daniel.weidenfeller@igm.de

iq media marketing gmbh | Ein Unternehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf

Eva-Maria Guckes

Sales Consultant

Telefon +49 69 24 24 4511
eva-maria.guckes@iqgm.de

Yvonne Lau

Sales Consultant

Telefon +49 40 30183 157
yvonne.lau@igm.de

Birgitt Monnich

Sales Consultant

Telefon +49 40 30183 102
birgitt. moennich@igm.de

Barbara Fu3

Sales Consultant

Telefon +49 211 887 1355
barbara.fuss@igm.de

[ media

IQMEDIA.DE
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