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WELTKUNST

* 4,77 Mio. Kunst- und Kulturinteressierte in Deutschland faszinieren Luxusmarken und sie leisten sich solche Produkte auch mal (AWA, 2025); Verlagsangabe; WELTKUNST Leserbefragung 2022 (Qualitativ)

Warum Ihre Marke in der WELTKUNST glänzt
2

Exklusiv. 
Hochwertig. Sichtbar.
Die WELTKUNST ist dort 
präsent, wo Ihre Zielgruppe 
unterwegs ist und konsumiert: 
in führenden Galerien, 
Luxushotels und ausgewählten 
Kulturinstitutionen т 
in Lobby-Auslagen und auf 
Kunstmessen. Ein idealer 
Rahmen, um Marken zu 
inszenieren!

Ihre Zielgruppe? 
Unsere Leserschaft.
Die Leser:innen der 
WELTKUNST sind kunst-, kultur, 
sowie luxusaffin, meinungs-
stark und investitionsbereit. Sie 
zählen zu den Top-
Vermögenden, Sammler:innen, 
Galerist:innen und 
Kurator:innen, sind mehr-
heitlich kulturell tief interessiert 
und Markenbewusst.* Die 
WELTKUNST trifft sie genau 
dort: emotional, intellektuell 
und visuell.

Ein Umfeld für Marken, 
die selbst Ikonen sind.
Von Ketterer Kunst München 
über Lumas, Hapag-Lloyd bis 
zu Chanel: Zahlreiche 
Premium- und Kunstmarken 
wählen die WELTKUNST als 
Kommunikationsplattform. 
Denn hier treffen sie auf ein 
ästhetisches, modernes 
Umfeld, das Ihre Marke als das 
erscheinen lässt, was sie ist: 
zeitgenössische Kunstwerke.
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вШŔƚƣШĬċƚШ7ċƚŔƚůĲĬŔƨůШŉƬƖШKunstsammler:innen und Kunstinvestor:innen und 
damit Deutschlands wichtigstes Kunstmarktmagazin.

вШŉƬőƖƣШŔőƖĲШLeser:innen durch die faszinierende und schillernde Welt 
der Kunst, des Stils und des Luxus.

вШĤĲŉċƚƚƣШƚŔĦőШƚŔŰŰũŔĦőЯШŸƓƨũĲŰƣШƨŰĬШŉċĦőũŔĦőШŉƨŰĬŔĲƖƣШůŔƣШĬĲŰШ ŰŊĲĤŸƣĲŰШ
des Kunsthandels, der Galerien, der Messen und Auktionen.

вШŊƖĲŔŉƣШŢĲĬĲŰШ~ŸŰċƣШůŔƣШŔőƖĲůШÑőĲůĲŰůŔǂШƚĲőƖШŊĲǍŔĲũƣШĬċƚШfŰƣĲƖĲƚƚĲШ
seiner solventen Leserschaft an schönen und wertvollen Dingen auf.

вШĲƖƖĲŔĦőƣШLeser:innen, die sehr gebildet sind und zur gehobenen 
gesellschaftlichen Schicht gehören. Sie sind anspruchsvoll, mit hohem 
Einkommen und Vermögen. Sie investieren in Kunst, aber auch in Uhren, 
Schmuck, Design und Automobile.

Erscheinungsart: 
Magazin
Copypreis :
ΝΟЯΦΜШқ

Erscheinungsweise:
monatlich 
(10 + 4 Sonderausgaben)

Auflage:
20.000 Exemplare

WELTKUNST
4PROFIL
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Termine 2026
WELTKUNST

Ausgabe ET AS DU Themenausblick

#251 Februar
inkl. Kunstquartal 01.26 16.01.2026 04.12.2025 04.12.2025

Die Trends des Jahres 2026 | Die besten Ausstellungen der kommenden drei Monate I Alles zur 
Art Karlsruhe | Die teuersten Auktions-Werke des Jahres / Sammlerseminar: Silber des Art Déco / 
Interview mit Tracey Emin / Kunstmarkt und KI

#252 März 20.02.2026 19.01.2026 19.01.2026 Die wichtigste Antiquitätenmesse der Welt: große TEFAF-Vorschau / Die große 
7ƖēŰĦƨƟŔ-Ausstellung in der Neuen Nationalgalerie Berlin / Drei Tage in Reims

#253 April 
inkl. Kunstquartal 02.26 20.03.2026 16.02.2026 16.02.2026 Die besten Ausstellungen des Frühlings | Alles zur Art Düsseldorf | Maria Lassnig und Edvard 

Munch in der Hamburger Kunsthalle

#254 Sonderheft 10.04.2026 04.03.2026 04.03.2026 Sonderheft 1
#255 Mai 24.04.2026 20.03.2026 20.03.2026 Alles zum Berliner Gallery Weekend | Drei Tage in Dessau-Roßlau zum Bauhaus-Jubiläum
#256 Juni 29.05.2026 21.04.2026 21.04.2026 Tipps für die Venedig Biennale | Alles zur Art Basel
#257 Juli
inkl. Kunstquartal 03.26 26.06.2026 22.05.2026 22.05.2026 Schwerpunkt zu den Salzburger Festspielen | Die schönsten Ausstellungen des Sommers

#258 Sonderheft 24.07.2026 22.06.2026 22.06.2026 Sonderheft 2

#259 September 21.08.2026 20.07.2026 20.07.2026 Die große Franz Marc Ausstellung in Düsseldorf.
Festival der Buchkunst: Rare Book Week in Berlin

#260 Oktober
inkl. Kunstquartal 04.26 25.09.2026 24.08.2026 24.08.2026 Interior und Design Spezial | Die besten Ausstellungen im Herbst

Drei Tage in Hamburg

#261 Sonderheft 09.10.2026 07.09.2026 07.09.2026 Sonderheft München  |  Alles Wichtige zur Kunstmesse Highlights
Die besten Ausstellungen in München und Umgebung

#262 November 30.10.2026 28.09.2026 28.09.2026 Uhren und Schmuck Spezial | Alles Wichtige zur Art Cologne

#263 Dezember 27.11.2026 26.10.2026 26.10.2026 Ikonen Spezial | Das Beste aus Kunst und Design | 100 Jahre Weltkunst 2027

#264 Sonderheft 18.12.2026 16.11.2026 16.11.2026 Sonderheft REISEN ZUR KUNST т mit Kunstplaner
Alle wichtigen Ausstellungen des Jahres 2027

Änderung der Themen & Termine vorbehalten. Der AS für Premiumplatzierungen (inkl. Umschlagseite)  entsprich t dem AS der vorherigen Ausgabe. Sonderhefte Themenschwerpunkte ausstehend.
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Anzeigenpreise
WELTKUNST

Festformate Anschnitt in mm (B x H) Satzspiegel in mm (B x H) Grundpreis

Doppelseite 440 x 300 -- 19.950,т қ

Opening Spread1 440 x 300 -- 25.390,т қ

1. Doppelseite im Heft 440 x 300 -- 23.850,т қ

1/1 Seite 220 x 300 188 x 271 10.750,т қ

1/1 Seite: U2/U3/U42 220 x 300 -- 13.300,т қ

1/2 Seite hoch -- 92 x 271 8.090,т қ

1/2 Seite quer -- 188 x 133 8.090,т қ

1/3 Seite hoch -- 60 x 271 7.200,т қ

1/4 Seite Ecke -- 92 x 133 5.650,т қ

1/4 Seite quer -- 188 x 64 5.650,т қ
Alle Preise zzgl. MwSt.; Für Anschnittformate gilt: Beschnittzugabe an allen Seiten je 5 mm.
Anschnittgefährdete Elemente müssen an den Seiten mindestens 8 mm vom Beschnitt entfernt nach innen gelegt werden.
1 Viermal im Jahr wird die WELTKUNST zusammen mit dem Ausstellungsführer KUNSTQUARTAL mit einem zusätzlichen Mantelumschlag veröffentlicht. 
In diesen Ausgaben erhält das WELTKUNST Opening Spread eine kostenlose U2 auf dem Mantelumschlag. Durch die unterschiedlichen Anzeigenformate (1/1 S. 
und 2/1 S.) müssen zwei separate Anzeigen angeliefert werden. 
2 fŰШĬĲŰШјìExÑuÖ ÉÑШŔŰťũЮШuÖ ÉÑÄÖ ÅÑ xљ-Ausgaben werden die U2/U3/U4 der WELTKUNST auf dem Mantelumschlag kostenlos wiederholt.
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»Die Weltkunst schwelgt in Kunst und 
Design von der Antike bis zur jüngsten 
Gegenwart. Johnny Rotten verrät uns 
seinen Lieblingskünstler, Herta Müller 
schreibt, wie Malerei sie bewegt, und 
Thomas Struth fotografiert für die 
WELTKUNST verwunschene Ecken von 
Los Angeles. 

Außerdem: Insiderwissen zum 
Kunstmarkt und Reisetipps zu 
sehenswerten Kunstereignissen und 
Regionen. 

Wir verbinden neue und alte Kunst mit 
modernem Journalismus, und das seit 
1927 т ein Magazin für Ästheten.«

Ein Magazin für 
Ästhetik

WELTKUNST

iqmedia.de
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ј]ĲƖċĬĲШƽĲŔũШƽŔƖШƨŰƚĲƖĲƖШÅŸũũĲШƨŰĬШĬĲŰШEƖƽċƖƣƨŰŊĲŰШ
an uns als Marke so bewusst sind, sind wir auch für 

andere Marken attraktiv. Sie wollen Teil der intensiven 
Beziehung sein, die wir zu unserem Publikum haben. 

ƨĦőШƚŔĲШƽŸũũĲŰШEƖƽċƖƣƨŰŊĲŰШĲƖŉƬũũĲŰЮљШШ
Nils von der Kall, Chief Commercial Officer ZEIT Verlagsgruppe

Vertrauen verbindet
WELTKUNST

iqmedia.de
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Quelle: von der Kall zitiert in DNV, 2025 



Ihre Marke als zeitgenössisches Kunstwerk in der WELTKUNST
WELTKUNST

iqmedia.de
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Antike Gegenwart

Von der Antike bis zur jüngsten Gegenwart
WELTKUNST 10
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ј?fEШìExÑuÖ ÉÑШfÉÑШìfEШEf EШÉf  EÉÅEfÉEШ?ÖÅ9cШ
ALLE ZEITEN, DIE ICH GENUSSVOLL INHALIERE. 
KÜNSTLERISCHE QUALITÄT IST KEINE FRAGE EINER 
EPOCHE. ICH VERSTEHE MEINE LEIDENSCHAFT FÜR 
DIE ZEITGENÖSSISCHE KUNST ERST DURCH DAS 
EINORDNEN IN EINEN GESCHICHTLICHEN 
]EÉ ~ÑüÖÉ ~~E c  ]Юљ

CHRISTIAN BOROS, SAMMLER UND VERLEGER

јf9cШxEÉEШ?fEШìExÑuÖ ÉÑЯШìEfxШcfEÅШ
KUNSTWISSEN UND KUNSTMARKT AUF EINE 
Éf ]Öx,ÅEШìEfÉEШüÖÉ ~~E u§~~E Юљ

DIANDRA DONECKER, GESCHÄFTSFÜHRERIN, 
AUKTIONSHAUS GRISEBACH

ј?fEШìExÑuÖ ÉÑШывьШéEÅÉÑEcÑШEÉШìfEШu Ö~ШEf Ш
ANDERES MEDIUM, AUF FASZINIERENDE WEISE 
WELTEN MITEINANDER ZU VERBINDEN. MIT 
SPIELERISCHER LEICHTIGKEIT BRINGT SIE ALTE 
MEISTER MIT DEN AUFREGENDSTEN REISEZIELEN 
ZUSAMMEN UND SCHAFFT DABEI NEUE 
PERSPEKTIVEN AUF DAS KLASSISCHE 
KULTURERLEBNIS.  EBENSO GELINGT ES, MODE UND 
ARCHITEKTUR IN EINEN ZEITGENÖSSISCHEN, STETS 
KUNSTAFFINEN KONTEXT ZU STELLEN т 
INTELLIGENT, ÜBERRASCHEND UND MIT EINEM 
Éf9cEÅE Ш]EÉÂÚÅШ[ÚÅШ,ÉÑcEÑfuШÖ ?ШÅExEé  üЮљ

LORENZO ACHATZ, PR & COMMUNICATIONS 
MANAGER CENTRAL EUROPE AT GUCCI

Bekannte Leser:innen über ihre Liebe zur WELTKUNST

Bildquelle: maidje.com/ Maidje Meergans; Grisebach/Diandra Donecker; ELLE/Agency People Image 

WELTKUNST

iqmedia.de
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WELTKUNST Leserschaft
WELTKUNST

iqmedia.de
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BERUFLICHE STELLUNG

54 %
der WELTKUNST Leser:innen sind 
leitende Angestellte, Inhaber:innen 
oder Selbstständige.

ALTER

79 %
der WELTKUNST Leser:innen sind 
50 Jahre oder älter.

Quelle: WELTKUNST-Leserbefragung 2013 (n=205)

EIGENHEIM

76 %
Der WELTKUNST Leser:innen leben im 
eigenen Haus oder in der 
Eigentumswohnung.

SCHULABSCHLUSS

76 %
der WELTKUNST Leser:innen haben 
Abitur.

 

HHNE 5.000 plus

54 Jahre
BESITZTUM

70 %
der WELTKUNST Leser:innen besitzen 
wertvolle Kunstgegenstände.

HAUSHALTSGRÖßE

78 %
der WELTKUNST Leser:innen leben 
alleine oder mit einer weiteren Person 
im Haushalt.

Geschlecht

Â 67 % Männer
Â 33 % Frauen

55 %



Diverse 
Berichterstattung über 
Ausstellungen, sowie 
interessante Orte für 
Kunst und Kultur.

Gute Kombination aus 
Kunst und Sammeln.

Tolle Anregungen für 
Ausflüge.

Abwechslungsreiche 
Berichte über die Kunst 
aus allen Epochen.

Interessanter Einblick in 
das aktuelle 
Kunstgeschehen.

WELTKUNST regt an, sich 
mit den Themen vertieft 
auseinanderzusetzen.

Leserstimmen über die WELTKUNST
WELTKUNST

iqmedia.de
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Quelle: WELTKUNST-Leserbefragung 2022 (Qualitativ)



Blickins Magazin
WELTKUNST 14

ј?ƖĲŔШÑċŊĲШŔŰвљ
kuratierte Kunst-
Kurzreisen

Innenleben
Vorstellung von Werken  

herausragender 
Interiordesigner:innen

Drei Wünsche
Kunstwerke unter 

ΝΜЮΜΜΜШқ

Reportagen
zu aktuellen 

Kunstthemen

Agenda
alle wichtigen Termine
 zu Auktionen, Messen 
und Ausstellungen

Portraits
mit opulenten
Bildstrecken

iqmedia.de



Kolumnen
Die unterhaltsamen Kolumnen im vorderen Teil der 
WELTKUNST bieten den Leser:innen einen lockeren, 
aber zugleich kompetenten Einstieg ins Heft.

fŰШĬĲƖШuŸũƨůŰĲШјfŰŰĲŰũĲĤĲŰљШƚƣĲũũƣШĬŔĲШÅĲĬċťƣŔŸŰШ
jeden Monat das Werk eines herausragenden 
Interiordesigners oder einer Interiordesignerin der 
Gegenwart oder des 20. Jahrhunderts vor. In der 
uŸũƨůŰĲШјÂƖƬŉĲƖƚШÂƖĲůŔĲƖĲŰљШƚƣĲũũƣШÑŔũũůċŰŰШÂƖƬŉĲƖШ
herausragende Leistungen der Handwerkskunst vor. 
ÖŰƣĲƖШјΟШìƬŰƚĦőĲљШŉŔŰĬĲŰШĬŔĲШLeser:innen 
uƨŰƚƣƽĲƖťĲШƨŰƣĲƖШΝΜЮΜΜΜШқЮШÖŰĬШŔŰШĬĲŰШјcĲŔůũŔĦőĲŰШ
üƽŔũũŔŰŊĲŰљШĲŰƣĬĲĦťĲŰШƽŔƖШƻĲƖĤũƬŉŉĲŰĬĲШ,őŰũŔĦőťĲŔƣĲŰШ
zwischen Promintente und Gemälde.

Themenspektrum
WELTKUNST 15

iqmedia.de



Reportagen und Portraits
Im Mittelteil lesen die Leser:innen ausführlich in 
großen Reportagen und Portraits und sehen opulente 
Bildstrecken zu Themen aus der ganzen Bandbreite 
der Kunst.

Agenda
?ċƚШcĲŉƣШƚĦőũŔĲơƣШůŔƣШĬĲƖШј ŊĲŰĬċљЯШĬŔĲШċũũĲШƽŔĦőƣŔŊĲŰШ
Termine und Nachrichten zu Auktionen, Messen und 
Ausstellungen bündelt.

Themenspektrum
WELTKUNST 16
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Renommierte Designer und aufstrebende Talente
Prominent im vorderen Teil der WELTKUNST widmet sich die 
Redaktion dem Thema Interior Design. In der Kolumne 
јfŰŰĲŰũĲĤĲŰљШƚƣĲũũĲŰШĬŔĲШĬƖĲŔШStilexpert:innen Stella von Senger, 
Sebastian Hoffmann und Cecil von Renner jeden Monat das 
Werk eines herausragenden Interiordesigners oder einer 
Interiordesignerin der Gegenwart oder des 20. Jahrhunderts vor. 
јfŰŰĲŰũĲĤĲŰљШŔŰШĬĲƖШìExÑuÖ ÉÑ-Printausgabe schließt damit an 
die erfolgreiche Online-uŸũƨůŰĲШј ũũĲƚШŰƨƖШ?ĲťŸљШċƨŉШ
WELTKUNST Online an.

Ihr Nutzen
иSie erreichen gezielt eine kunst- und designaffine Zielgruppe
иDer redaktionelle Fokus auf Interior Design unterstützt die 

Wirkung Ihrer Anzeige
иPlatzierungen im nahen Umfeld sind nach Verfügbarkeit 

möglich

Redaktionelles Design-Umfeld 
јfŰŰĲŰũĲĤĲŰљ

WELTKUNST 17
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Ein Blick auf die Werkbank
fŰШĬĲƖШuŸũƨůŰĲШјÂƖƬŉĲƖƚШÂƖĲůŔĲƖĲŰљШƚƣĲũũƣШÑŔũũůċŰŰШÂƖƬŉĲƖЯШċƨĦőШ
verantwortlich für Stil- und Designthemen im ZEITmagazin, 
herausragende Leistungen der Handwerkskunst vor. Von 
filigranen Schmuckstücken, über exklusiven Uhren bis hin zu 
extravaganter Mode beleuchtet Prüfer handgefertigte Produkte 
mit außergewöhnlich hoher Wertigkeit und Qualität, die für 
Authentizität und Luxus im Sinne exklusiver Erzeugnisse stehen. 
Die Kolumne begeistert die Leser:innen für uralte Handwerke 
und die absolute Liebe zum Detail und setzt dabei ein Zeichen 
gegen den Trend globaler Massenanfertigung. 

Ihr Nutzen
иSie erreichen gezielt eine kunst- und designaffine Zielgruppe
иDer redaktionelle Fokus auf dem Handwerk von 

Luxusgegenständen unterstützt die Wirkung Ihrer Anzeige
иPlatzierungen im nahen Umfeld sind nach Verfügbarkeit 

möglich

Redaktionelles Luxus-Umfeld 
јÂƖƬŉĲƖƚШÂƖĲůŔĲƖĲŰљ

WELTKUNST 18
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Die Mai Ausgabe steht unter dem Zeichen der deutschen 
Hauptstadt sowie dem Gallery Weekend!
Die Mai Ausgabe der WELTKUNST präsentiert seinen 
Leser:innen:
иAlles Wichtige zum Gallery Weekend 
иDrei Tage in Dessau-Roßlau zum Bauhaus- Jubiläum
иPorträts bedeutender Künstler:innen

WELTKUNST Mai Ausgabe
WELTKUNST 19

Termine

Thema ET  AS DU

#255 Mai 24.04.2026 20.03.2026 20.03.2026

Änderung der Themen & Termine vorbehalten

iqmedia.de



Interior und Design Spezial
WELTKUNST 20

Stil & Ästhetik finden hier ihren Raum
Das Interior und Design Spezial der WELTKUNST 
präsentiert seinen Leser:innen:
иbesondere Orte, die von Künstler:innen gestaltet wurden
иKunst im Häuserbau: beeindruckende Gebäude weltweit
иMöbelkunst im Wandel der Zeit

Termine

Thema ET  AS DU

#260 Oktober 25.09.2026 24.08.2026 24.08.2026

Änderung der Themen & Termine vorbehalten

iqmedia.de



Vollmundige Genüsse, ikonische Luxusautomobile oder 
kulturelle Raffinesse т genau diese Opulenz prägt die 
München-Ausgabe. Im Mittelpunkt steht die bayerische 
Hauptstadt, die wie kaum eine andere für Kunst, 
Sammelleidenschaft und Lebensstil steht. 

Das München Spezial der WELTKUNST präsentiert:
и die spannendsten Kunstorte Münchens
иMessehighlights rund um Kunst und Antiquitäten in Bayerns 

Hauptstadt
и Porträts bedeutender Münchner Künstler:innen
иEntdeckungen und Kunstschätze zwischen Tradition und 

Moderne

Sonderheft München
WELTKUNST 21

Termine

Thema ET  AS DU

#261 Sonderheft 09.10.2026 07.09.2026 07.09.2026

Änderung der Themen & Termine vorbehalten

iqmedia.de



Das Umfeld für die funkelnden Dinge im Leben
Das Uhren & Schmuck Spezial der WELTKUNST 
präsentiert seinen Leser:innen:
иPorträts von nennenswerten Juwelieren
иDie größten Einflüsse der modernen Schmuckwelt
иUhren und Schmuck: Die schönsten 

Museumsausstellungen

Uhren und Schmuck Spezial
WELTKUNST 22

Termine

Thema ET  AS DU

#262 November 30.10.2026 28.09.2026 28.09.2026

Änderung der Themen & Termine vorbehalten

iqmedia.de



Die IKONEN Ausgabe feiert zum zweiten Mal in einer 
Spezial Ausgabe  die herausragenden Objekte unserer Zeit: 
aus Möbeldesign und Mode, Uhrenhandwerk und 
Schmuck, von Automobilen bis Düfte. Und natürlich aus 
der Kunst. Was erzählen uns diese Ikonen über unsere 
Sehnsüchte und Träume - und was ist ihre Geschichte? 

Darüber hinaus bietet die Ausgabe einen Ausblick auf das 
kommende Jahr т ein Jahr, das ein besonderes Jubiläum 
markiert: 100 Jahre WELTKUNST!

Ikonen Spezial
WELTKUNST 23

Termine

Thema ET  AS DU

#263 Dezember 27.11.2026 26.10.2026 26.10.2026

Änderung der Themen & Termine vorbehalten

Die Dezember Ausgabe der 
WELTKUNST i st den IKONEN 
gewi dmet т und feiert zehn 
herausragende Obj ekte aus 

Kunst und Des ign.

Ikonen 
Spezial

inkl. 100-jähriges 
Jubiläum der 
WELTKUNST 

2027!

iqmedia.de



Das Reise Spezial der WELTKUNST präsentiert u. a. 
seinen Leser:innen:
иEntdeckungsreisen zu außergewöhnlichen Museen 

weltweit
иBesuche in Kulturstädten
иUnterwegs in Ländern, die spektakuläre und 

einzigartige Kunsthighlights bereithalten 

REISEN ZUR KUNST Sonderheft
WELTKUNST 24

Termine

Thema ET  AS DU

#264 Sonderheft 18.12.2026 16.11.2026 16.11.2026

Änderung der Themen & Termine vorbehalten

iqmedia.de



Sonderinsertionen
WELTKUNST 25

Cover Gatefold
Einen besonders eigenständigen 
Werbeauftritt gewährleistet die 
aufschlagbare Titelseite.
(3 Seiten, U2 nach außen aufklappbar)

Formate
Klappe: 200 mm x 300 mm
Beschnittzugabe: 4 mm

Preis
ab 37.640,- қ

Altarfalz
Dieses Sonderformat ermöglicht durch die 
Art der Öffnung eine besondere 
Inszenierung der Inhalte.
(8 Seiten, beidseitig nach außen 
aufklappbar)

Preis
ab 79.265,- қ

Promotions
Auf Anfrage konzipieren und gestalten wir 
Anzeigenseiten und setzen Ihr Produkt in 
Szene. Promotions / Advertorials werden als 
solche gekennzeichnet.

Preis auf Anfrage.

Banderole
Die Banderole umschließt das Heft in 
Querrichtung und bietet eine exklusive 
Präsentation Ihrer Produkte. Vor der Lektüre 
des Magazins kommen die Leser:innen mit 
Ihrer Werbebotschaft in Kontakt. (Nur in 
Verbindung mit der 
4. Umschlagseite (zusätzliche Kosten laut 
aktueller Preisliste).

Preis
ab 27.330,- қ

Preise zzgl. MwSt. und Herstellungskosten
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Sie können Beilagen, also lose beigefügte Drucksachen, platzieren.

Belegungsmöglichkeiten: 
Gesamtauflage (print und digital, auf Anfrage)
Aboauflage und Einzelverkauf (auf Anfrage)

Formate: 
Mindestformat: 95 x 145 mm (B x H),
Höchstformat: 200 x 280 mm (B x H)

Papiergewicht: 
2-seitige Beilagen mind. 115 g/m², 
4-seitige Beilagen max. 100 g/m².

Beilagen
WELTKUNST 26

Preise pro 1.000 Ex.

25 g 260,т қ

bis max. 50 g 320,т қ
zzgl. Postgebühren. Auf Beilagekosten wird kein Rabatt gewährt. 
Agenturprovision wird gewährt.

Technische Hinweise
Beilagen werden maschinell in das Heft eingefügt und müssen deshalb besondere Voraussetzungen erfüllen. Mehrseitige Beilagen liegen stets mit der 
geschlossenen Seite parallel zum Zeitschriftenrücken. Leporellogefalz te Beilagen oder Beilagen mit angeklammerter Postkarte können nicht verarbeitet 
werden. Wenn Beilagen eine angeklebte Postkar te en thalten, muss diese mit einer Streifenleimung parallel zum geschlossenen Bund der Beilage 
angeklebt sein .
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