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/ Sechs Kanale, um lhre Zielgruppe (iber die Marke ZEIT WISSEN zu erreichen
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ZEIT WISSEN

/ Premium-Umfeld trifft Premium-Zielgruppe

Premium-Umfeld, das lhre Botschaft verstarkt

ZEIT WISSEN weckt Neugier, 6ffnet Horizonte und regt zum Weiterdenken an -
mit Themen, die wirklich berthren, und Geschichten, die lange nachwirken. Das
Magazin verbindet tiefgehende Recherche mit Lesefreude: fundiert und trotzdem
leicht zuganglich, komplex und trotzdem lebendig erzahlt. Dieses Umfeld schafft
Vertrauen —und Vertrauen ubertragt sich auf Ihre Marke.

Premium-Zielgruppe, die bereit ist zu investieren

Wer ZEIT WISSEN liest, sucht Inspiration statt schneller Antworten, Orientierung
statt Informationsflut und Erkenntnisse, die man nicht googeln kann. Diese
Leser:innen sind gebildet, aufgeschlossen und investitionsbereit—Menschen, die
bewusst konsumieren, Qualitat erkennen und bereit sind, dafur zu bezahlen.
Genau die Zielgruppe, die Sie fur Ihre Produkte suchen.

igmedia.de
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/ ZEIT WISSEN verwandelt wissenschaftliche Erkenntnisse in Lebensimpulse

Wissenschaft liefert ... ZEIT WISSEN liefert...

* Wissen, das gegoogelt werden kann. * Wissen jenseits von Google.

e komplexe und faktenorientierte Inhalte. e komplexe Inhalte, verstandlich geschrieben.

e aktuelle Ergebnisse, die oft kompliziert zu e |[mpulse furs Leben aus Forschungs-
erfassen sind. ergebnissen.
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/ Der Beweis: Qualitat wirkt

ZEIT WISSEN beweist: Wer auf Qualitit setzt, gewinnt. Uber 700.000 Leser:innen, steigende Abo-
Zahlen und mehrfach pramierter Journalismus.

Auflage
¢ 100.236 verkaufte Exemplare (IVW 11/2026)

e Wahrend der Lesermarkt ricklaufig ist, wachst ZEIT WISSEN und verzeichnet einen Abo-Zuwachs
um 1,1% gegenuber Vorjahresquartal auf 52.772 Exemplare. (IVW [1/2026)

- Qualitat schafft Loyalitat

Reichweite
e 703.000 Leser:innen (AWA 2026)
- Stabile Reichweite auf hohem Niveau

Qualitatsmerkmal

Mehrfach ausgezeichnet, u.a. Lead Award 2017 ,,Magazin des Jahres“* Ebenfalls gewann ZEIT
WISSEN den Journalistenpreis "Heureka" sowie den "Georgvon Holtzbrinck Preis flr
Wissenschaftsjournalismus".

igmedia.de




/' Warum ZEIT WISSEN Ihr optimaler
Werbepartner ist

Glaubwirdigkeit, die auf lhre Marke abstrahlt

Ihre Botschaft wird in einem Kontext wahrgenommen, der Vertrauen schafft und intensiv beachtet
wird.

Hochwertiges Umfeld mit hochwertiger Magazin-Anmutung

Das elegante Design und die erstklassige Haptik auf hochwertigem Papier lassen Ihre Marke
erstrahlen.

Wenn Inhalte bewegen, entfalten Botschaften ihre Wirkung

Leser:innen, die ZEIT WISSEN vertrauen, begegnen Ihrer Kommunikation mit Offenheit. Aus
Aufmerksamkeit wird Interesse —und aus Interesse entsteht Handlung.

Komplexitat wird verstandlich

Erklarungsbedurftige Produkte finden einen Rahmen, der auch anspruchsvolle Inhalte
zuganglich macht.
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WER LIEST ZEIT WISSEN 7

/ Die ZEIT WISSEN-Leser:innen sind im konsumfreudigen Alter, sehr gebildet,
und zahlen zu den Top-Verdienern

Aleh' - ~a
20-59 Jahre

Kernzielgruppe

\51 % Studlum

uberdurchschnittlich hohe Kaufkraft fur
hoher Akademikeranteil Premium-Konsum

62 % Manner

aufgeschlossen & Kaufer
hochwertiger Geschenke

Quelle: AWA 2026, Gesamtbevodlkerung ab 14 Jahren, 70 Mio.
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ZEIT WISSEN 8

/ Mit ZEIT WISSEN erreichen Sie qualitdtsbewusste Menschen, die gerne
Neues ausprobieren und lhren Angeboten echte Aufmerksamkeit schenken

INTENSIV-LESER:INNEN ZIELGRUPPEN, TYPOLOGIEN
703 OOO Nachhattiger Konsum [ 444.000
[ ]
Menschen lesen jede Ausgabe Multiplikatoren [ 363.000
von ZEIT WISSEN. Trendsetter oder Innovatoren [l 323.000
Mobile K liten [ 279,
GESELLSCHAFTLICH- obile Kosmopoliten 279.000
WIRTSCHAFTLICHER STATUS Qualitatsorientiert |[INEGGNNN 234.000
303 OOO Designorientiert [N 156.000
[ ]

Luxusorientiert [N 126.000

ZEIT WISSEN-Leser:innen
gehoren zur Stufe 1-2.

Der RQV*“““S
~ deines Lebens

(ihn findest und
m tFagen lasst

Quelle: AWA 2026, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren
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DIE TYPISCHEN ZEIT WISSEN-LESER:INNEN

/ Uberdurchschnittlich viele Qualitats-
bewusste, die gerne schone Dingen kaufen

WERBUNG INSPIRIERT

360.000

der Leser:innen erhalten beim
Lesen von Zeitschriften immer
wieder interessante Anregungen
und Ideen. Index 176

QUALITATSBEWUSST
BEIM KAUF

554.000

der Leser:innen sind bereit, fur
gute Qualitat mehr zu bezahlen.
Index 122

DESIGNER-MOBEL-KAUFE

117.000

der Leser:innen besitzen oder
planen in den nachsten 1-2
Jahren moderne Mobel von
angesehenen Designern zu
kaufen. Index 157

igmedia.de

TRENDSETTER

401.000

der Leser:innen probieren
immer wieder gern etwas
Neues aus. Index 122

DESIGNORIENTIERTE

156.000

der Leser:innen kaufen gern
Produkte mit modernem
Design. Index 150

QUALITAT IST WICHTIG

234.000

der Leser:innen sind
Uberwiegend qualitatsorientierte
Konsumenten. Index 171

Quelle: AWA 2026, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren, * b4p 2025 IlI

PREMIUM-KAUFER

221.000

der Leser:innen sind bei Produkten

bereit, fUr das Beste vom Besten
richtig viel Geld auszugeben.
Index 150

MIT FINANZIELLEN
MOGLICHKEITEN

220.000

der Leser:innen haben mehr als
1.000 € als finanziellen
Spielraum. Index 149

STILBEWUSST

159.000

der Leser:innen achten bei Mobeln

und Einrichtungsgegenstanden
besonders auf hochwertige
Materialien und exklusives Design

(Trifft vollund ganz zu)* Index 225

ZEIT WISSEN-Leser
investieren in
Wertigkeit - genau die
Zielgruppe, die echte
Qualitat erkennt und

schatzt.

10




DIE DIE TYPISCHEN ZEIT WISSEN-LESER:INNEN

/' Uberdurchschnittlich viele Gesundheits-
Interssierte, die auf lhre Informationen

warten

WISSENSCHAFTS-
BEGEISTERT

624.000

der Leser:innen interessieren
sich fur Wissenschaft und
Forschung* Index 167

IM FOKUS: GESUNDHEIT

296.000

der Leser:innen ist es wichtig,

etwas fur ihre Gesundheit zu tun.

Index 145

PRAVENTION

140.000

der Leser:innnen versuchen
durch vorbeugende Praparate
ihre Gesundheit moglichst zu
erhalten (Tifft voll und ganz zu) *
Index 147

igmedia.de

VORSORGE-
UNTERSUCHUNGEN

262.000

der Leser:innen nehmen regelmagig
Vorsorge- und Gesundheitsunter-
suchungen in Anspruch (Trifft voll und
ganz zu).* Index 130

ONKOLOGIE

338.000

der Leser:innen haben sehr
starkes Interesse an Informa-
tionen Uber unterschiedliche
Krebsarten.* Index 135

INNOVATIONSBEREIT

386.000

der Leser:innen bezeichnen sich
als Innovator:innen oder per-
sonlichkeitsstarke
Multiplikator:innen. Index 212

Quelle: AWA 2026, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren, * b4p 2025 IlI

ZEIT WISSEN-Leser
sind kritisch, aber
aufgeschlossen -

HOHE genau die Zielgruppe,
AUSGABEBEREITSCHAFT die Pharma

363. OOO erreichen muss.

der Leser:innen haben eine hohe
Ausgabebereitschaft fur
Gesundheit und Wellness.

Index 145

IMPFBEFURWORTER

522.000

der Leser:innen wirden sich
gegen bedrohliche Krankheiten
impfen lassen.* Index 132



DIE TYPISCHEN ZEIT WISSEN-LESER:INNEN

/' Uberdurchschnittlichviele Vielreisende, die

lhre Reisen kaufen

VIELREISENDE HOHE
AUSGABEBEREITSCHAFT

358.000 478.000

der Leser:innen haben in den der Leser:innen haben eine

letzten 12 Monaten mehrere hohe Kaufbereitschaft fur

Urlaubsreisen unternommen. Reisen. Index 127

Index 156

KULTURINTERESSIERT INTERESSE AN
KURZREISEN

447.000 205.000

der Leser:innen interessieren der Leser:innen sind an

sich fur Stadtereisen. Index 136 Kurzreisen sehr stark

interessiert*. Index 167

Quelle: AWA 2026, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren, * b4p 2025 IlI

igmedia.de

REISE-EXPERT:INNEN

289.000

der Leser:innen geben
Ratschlage, Tipps und gelten als
Experten bei Reisethemen.
Index 144

VIELSEITIG INTERESSIERT

344.000

der Leser:innen interessieren
sich fur Studien- oder
Kulturreisen. Index 262

ZEIT WISSEN-Leser
sind wissbegierig und
reiselustig - genau die

Zielgruppe, die

Inspiration sucht.

iq media



DIE TYPISCHEN ZEIT WISSEN-LESER:INNEN

/' Uberdurchschnitlich viele sozial Engagierte,
die bereit sind, in Ihre Projekte zu investieren

ZEITWISSEN-Leser - _ ot

sind solidarisch und T T O

groBzugig — genau die _ e _ y

SPENDENBEREITSCHAFT GROSSZUGIGE SOZIAL ENGAGIERT Zielgruppe, die sich s P
SPENDER:INNEN aktiv einsetzt. -~ _ /

215.000 202.000 579.000

der Leser:innen zeigen ein (sehr)

der Leser:innen spenden der Leser:innen spenden bis hohes soziales Engagement.
mindestens dreimalim Jahr. 500 € und mehr jahrlich. Index 122

Index 226 Index 288

UNTERSTUTZUNG FUR AM WANDEL INTERESSIERT

DEUTSCHE PROJEKTE

406.000 103.000

der Leser:innen haben den

der Leser:innen unterstitzen mit Anspruch, sich aktiv far die

ihren Spenden Projekte/ Veranderung der Gesellschaft
Einrichtungen in Deutschland. einzusetzen (Trifft voll und ganz
Index 192 zu). Index 172

Quelle: b4p 2025 111

igmedia.de




DIE TYPISCHEN ZEIT WISSEN-LESER:INNEN

/ Uberdurchschnittlich viele
Buchenthusiast:innen, die lhre Bucher
kaufen

VIELLESER HOHE BUCHKAUFER:INNEN
AUSGABEBEREITSCHAFT

200.000 342.000 181.000

der Leser:innen lesen taglich ein der Leser:innen haben eine der Leser:innen haben in den letzten
Buch. Index 276 hohe Kaufbereitschaft fur zwolf Monaten mindestens zehn

Blcher. Index 295 Bucher oder mehr gekauft.

Index 312

LIEBEN BUCHER HORBUCH-FANS BUCH-EXPERT:INNEN
37/5.000 121.000 258.000
der Leser:innen interessieren der Leser:innen haben in den der Leser:innen geben
sich besonders fur Blcher. letzten 12 Monaten mehrere Ratschlage, Tipps und gelten als
Index 252 Horbucher gekauft. Experten bei Buchthemen.

Index 244 Index 249

Quelle: AWA 2026, Gesamtbevélkerung ab 14 Jahren

igmedia.de
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ZEIT WISSEN-Leser
sind wissbegierig und
interessiert — genau die
Zielgruppe, die Bluicher

kauft.

iq media




DIE TYPISCHEN ZEIT WISSEN-LESER:INNEN

/' Uberdurchschnittlich viele Genuss-
menschen, die lhre Produkte kaufen

HOHE
AUSGABEBEREITSCHAFT

473.000

der Leser:innen haben eine hohe
Kaufbereitschaft fur gute
Erndhrung. Index 132

GENIEBER:INNEN

198.000

der Leser:innen wirden sich selbst
als GenieBer:in bezeichnen (Trifft
vollund ganz zu).* Index 168

KOCHLUST PUR

227.000

der Leser:innen kochen sehr gern
(Trifft voll und ganz zu).* Index 144

igmedia.de

QUALITATSBEWUSST
BEIM KAUF

378.000

der Leser:innen achten bei
Nahrungsmitteln vor allem auf
die Qualitat und nicht so sehr auf
den Preis. Index 151

GENUSSMENSCH

439.000

der Leser:innen empfinden
Essen als eine wichtige Quelle
von Genuss. Index 136

IHRE KAUFER:INNEN

195.000

der Leser:innen macht es SpaB, mit
Freund:innen, Partner:in oder ihrer
Familie zusammen zu kochen (Trifft
vollund ganz zu).* Index 178

Quelle: AWA 2026, Gesamtbevolkerung ab 14 Jahren, *b4p 2025 IlI

LIEBEN REGIONALE
PRODUKTE

370.000

der Leser:innen bevorzugen
beim Einkauf regionale
Produkte aus der Heimat.*
Index 189

GESELLIG

114.000

der Leser:innen geben
Ratschlage, Tipps und gelten als
Experten bei Bewirtung von
Gasten. Index 158

ZEIT WISSEN-Leser
lieben Qualitat statt
Quantitat - lhre
Zielgruppe fur

bewussten Genuss. /=



DIE TYPISCHEN ZEIT WISSEN-LESER:INNEN

/'Von Wissenschaft bis MINT: Erreichen Sie
uberdurchschnittlich viele Zukunfts-
gestalter:innen

ZUKUNFTSORIENTIERT

624.000

Leser:innen sind besonders an
Wissenschaft und Forschung
interessiert. Index 167

WIRTSCHAFT/ RECHT

189.000

Leser:innen sind im Berufsfeld
Wirtschafts- und Rechts-
wissenschaften tatig. Index 150

Quelle: AWA 2025, *b4p 2025 I1I

igmedia.de

AKTIV IM UMWELTSCHUTZ

395.000

Leser:innen schranken sich zum
Schutz der Umwelt bewusst ein.
Index 192

MINT

268.000

Leser:innen sind im Berufsfeld
Ingenieurwissenschaften, IT,
Bauwesen, Medizin oder
Naturwissenschaften tatig.
Index 147

AM WANDEL INTERESSIERT

431.000

haben den Anspruch, sich aktiv fur
die Veranderung der Gesellschaft
einzusetzen.* Index 159

ERZIEHUNG/ PADAGOGIK

194.000

Leser:innen sind im Berufsfeld
Erziehung, Padagogik,
Lehrmethoden tatig. Index 260

ic media .



/ Die Leser:innen lieben ZEIT WISSEN, und das
ubertragt sich auch auf lhre Produkte

HOHE BEACHTUNG DER
INHALTE

82 %

der Leser:innen lesen uber die
Halfte und mehr aller Artikel.

AUFGESCHLOSSENE
LESERSCHAFT

90 %

der Leser:innen begeistert die
Themenvielfalt von ZEIT WISSEN.

POSITIVES
UMFELD

86 %

der Leser:innen bringt ZEIT WISSEN
auf gute Gedanken.

INSPIRATIONS-
QUELLE

88 %

der Leser:innen empfehlen
Produkte weiter, wenn sie ihnen
gefallen.

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n=1.019 Leser*innen

igmedia.de

ZUFRIEDENE
LESER:INNEN

94 %

der Leser:innen gefallt ZEIT
WISSEN (sehr) gut.

INTENSIVE
NUTZUNG

82 %

der Leser:innen beschaftigten sich
eine Stunde und langer mit ZEIT
WISSEN.

wissen
- N
T
=

DIELZEIT \
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DER MOND

Die groBe Kraft am
Himmel und ihr Einfluss
auf die Menschen

iq media
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/ Themen, die das Leben schreibt -kl
von ZEIT WISSEN
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FESTE RUBRIK

/ Drei Fragen am Anfang, die Perspektiven 6ffnen, ein Lacheln zaubern und
neugierig machen

19
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AM ANFANG DREI FRAGEN

1. Kann man Warten lernen?

Auf dam Amt, im Stau,

m Wartezimmer

Bis es endlich weitergeht, ist der Tag im Eimer.
Das miuss nicht sein. Sachs Tipps gegen Ungeduld

Tet wan Sillich
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mranchimal sogar beswer— INM mlw\ J\nmd Uﬂ-fy

i Numener. Kolk
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ks, susgebeemsr. Dhann ko Ohnaacheaisf,
ol von Arger oder gar W, Hier sind u:hs Tipps.
wm sich in dieser Porchohille b

k { Zusand. Ja, Sk | gren Was-
dhers, Abeer e st mich immer, Sagen Ske sich: «Tch ver-
mndepademch.mnubm ich lerne nur, eine

1. Geduld st sich mainkeren, Dus schaffen Sie.
e Sie imamer wieder dben, Warsesinuationen be-
wsst durchzuhalten. Indemn Sie zam Beispiel in ciner
Schlange sahen und nicht sofort aufs Handy pucken.
Hehimen '-‘k sich nmmwlndel i mlrhm Empubsen

« Wiep, mét dem Drama. Und
merken Sie sch zweed Zahlen: vier und sochs. Die sind far
b Fall, diass Sie dngerlich wesden. Dann anmen Sie vier
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Nabin fooch Relie St wiar Elid ; wie e 1hi Ve
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Haipp<chen aufieiben: Wir warten e mal o lings, wie
dienes Lied danert. Oder bis wir das Kapisel in dem
Eilderbuuch fervig angeschaur haben.« Fragen Sk doh
selbo: Wi kiwnte i i Vierslsmnde ling mn, das

Merschen, der neben Thien wartee, Cider suchen Sie in
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dex prlickee Mensch auf dem Bahnsacip!
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Schbuss der Wareezeir. Weil sie sich s sehe wiimchen,
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1. Wo sind die
Halbstarken geblieben?
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1. Wie gibt man jemandem
einen Korb (den man mag)?
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REFERENZEN
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/ Wer Kaufkraftige und Aufgeschlossene erreichen will, vertraut auf
ZEIT WISSEN (Auswahl)

LIFESTYLE
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ADVERTORIALS

/ Ein besonderer Rahmen fiir
besondere Produkte

Unser Advertorial ,wasschones“ bietet eine hochwertige Buhne fur
Ihr Produkt - sei es als Teil einer Promotionstrecke oder als
eigenstandige Prasentation.

lhre Vorteile
e Perfekte Inszenierung: Wir setzen |hr Produkt gekonnt in Szene.

¢ Rundum-Service: Sie liefern Text und Bild, wir kimmern uns um
Gestaltung, Beratung und Umsetzung.

¢ Flexibel und skalierbar: Ob Einzelplatzierung oder als Serie -
Sie entscheiden, was Sie fur Ihr Kommunikationsziel benotigen.

igmedia.de
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Anmutungsbeispiel
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XXL-BEILAGE

/ Dieses Oversize-Spezial bietet
Raum, um Visionen zu teilen

Die ZEIT WISSEN-Redaktion widmet sich auf 12 Seitenim
Oversize-Format einem ausgewahlten Thema:

* Vertiefung bahnbrechender Erkenntnisse aus Forschung,
Wissenschaft, Technologie und Innovation.

e Fundiert recherchiert, redaktionell hochwertig und praxisnah
fur Leser:innen mit Anspruch umgesetzt.

e Fur Ihr Kommunikationsziel ist dies ein glaubwurdiges Umfeld
mit Strahlkraft.

lhre Vorteile:

e Thematisch exakt passend: exklusives Umfeld flr Ihre
Botschaft.

¢ Hohe Aufmerksamkeit: Magazin-Overlap garantiert direkte
Sichtbarkeit.

¢ Premium-Platzierungen: U2 und U4 im Oversize-Spezial.

* Flexibel und nachhaltig: Weitere Fortdrucke fur lhre
Veranstaltungen sind moglich.

* nach Rucksprache mit der Redaktion.

igmedia.de
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+ EXTRAHEFT DER MUNDIGE PATIENT

So werden Sie und
lhr Arzt zum Team

Das Beispiel zeigt die
Umsetzung im
Pharma-Kontext.

Oversize-Spezial
ab 44.000 € *

T

A A

Anmutungsbeispiel Mehr Miindigkeit bedeutet Abschied nehmen von einem
Rollenmodell, das wir seit langer Zeit hegen und pflegen.
Es macht Platz fiir eine Beziechung auf Augenhéhe

iq media



SONDERVEROFFENTLICHUNGEN

/ Glaubhaftes Umfeld, um Themen
Inhaltlich zu vertiefen

Verlangern Sie eine der zahlreichen Sonderveroffentlichungen
aus der ZEIT in ZEIT WISSEN. Die umfassende Themenvielfalt
erstreckt sich dabei von Pharma Uber Technologie bis hin zu
Nachhaltigkeitsschwerpunkten und vielem mehr. Kombinieren
Sie reichweitenstark, und sprechen Sie 2,6 Mio. Leser:innen mit
dieser starken Kombination gezielt an.

lhre Vorteile

* Maximale Reichweite: Durch die Verlangerung in ZEIT
WISSEN erreichen lhre Sonderveroffentlichungen als
Informationsquelle und Ratgeber eine weitere an diesem
Thema interessierte Zielgruppe.

e ZEIT WISSEN bietet ein glaubwirdiges Umfeld, um den
gesundheitsbewussten und interessierten Leser:innen
Orientierung zu geben.

¢ Und das Beste: Sie erhalten alles aus einer Hand — wir
tibernehmen die Erstellung der Sonderveroffentlichungen flr
Sie.

igmedia.de
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Gesund durch
den Winter

Lorem ipsum dolor sit amet, consec etuer adipiscing elit. Aenean
commods ligula eget dolor. Aznean massa. Cum sociis natoque
penatibus et magnis dis parturient montes, nascetur ridiculs
mus Dane quam felés, ultricies nec, pellentesque ex, pretium.
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ZEIT WISSEN-EVENTS

/ Treten Sie in den
direkten Austausch
mit lhrer Zielgruppe

Die ZEIT WISSEN-Veranstaltungen, z. B.
die »ZEIT WISSEN-Zukunftswerkstatt«
oder das »ZEIT WISSEN-Gesprache, sind
fur Sie eine Plattform zur Kommunikation
Ihrer aktuellen Highlights und lhrer
innovativen Entwicklungen - Sie selbst
sind Akteur. Mit lhrer Expertise und
unserem redaktionellen Wissen
generieren wir verschiedenste Themen
aus der DNA von ZEIT WISSEN.

Neben der Veranstaltungist lhr
Unternehmen zusatzlich in alle
begleitenden crossmedialen Werbemittel
(Print, Online und Social Media)
eingebunden.

igmedia.de
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ZEIT WISSEN-ZUKUNFTSWERKSTATT \ “

/ Fiir emotionale Aufladung und 7
Erlebbarkeit lhres Themas

Prasenz-Event
ZEIT WISSEN-
Zukunftswerkstatt

ZEIT WISSEN richtet in exklusiver Partnerschaft mit Ihrem Unter-
nehmen ein Event zu einem Thema am Puls der Zeit aus. Die ZEIT
WISSEN-Redaktion vertieft das ausgewahlte Thema in
anregender Diskussion zwischen Vertreter:innen lhres Hauses,
externen Expert:innen sowie Gasten und bietet einen
informativen Uberblick zu neuesten Entwicklungen
beispielsweise in Sachen Architektur, Design, Forschung und
Technik, Okologie oder Klimaschutz.

Die Konzeption und Organisation tibernimmt der

[.: Zeitverlag, mit gemeinsamer Themenfindung* Die
Moderation wird von der ZEIT WISSEN-Redaktion
durchgefuhrt.

ZEIT WISSEN zu Gast bei Ihnen im Unternehmen oder in

X einer extern gewahlten Location. Das Event wird parallel
gestreamt und wird so auch in der Nachberichterstattung
wirkungsvoll verbreitet.

Reichweitenstarkes Media-Volumen durch relevante ZEIT-
HE Newsletter, Banner- und Social-Media-Kampagne und
Ankundigungsanzeige in ZEIT WISSEN sowie Nachberichts-
Advertorial in ZEIT WISSEN.
Ab 50.000 €

* nach Ricksprache mit der Redaktion.

igmedia.de



ZEIT WISSEN-GESPRACH

/ Fiir maximale Reichweite innerhalb
der Zielgruppe

Beim ZEIT WISSEN-Gesprach laden die ZEIT Verlagsgruppe und
Ihr Unternehmen als Kooperationspartner exklusiv zu einem
inspirierenden Live-Talk ein.

ZEIT WISSEN-Chefredakteur Andreas Lebert diskutiert mit ihnen
als Kooperationspartner und zwei bis drei weiteren Expert:innen
aus den unterschiedlichsten Bereichen zu einem bestimmten
Thema aus Ihrem Interessensbereich in einem digitalen Panel.

Die Konzeption und Organisation tiibernimmt der

[': Zeitverlag, mit gemeinsamer Themenfindung.* Die
Moderation wird von der ZEIT WISSEN-Redaktion
durchgefuhrt.

x Einbindung ihres Unternehmensvertreters auf dem
Panel. Fur einen interaktiven Austausch mit dem Publikum
besteht die Moglichkeit, innerhalb des Streams Fragen zu
stellen.

iE Reichweitenstarkes Media-Volumen durch relevante ZEIT-
Newsletter, Banner- und Social-Media-Kampagne und
Ankundigungsanzeige in ZEIT WISSEN zur Bewerbung der
Veranstaltung sowie Nachberichts-Advertorial in ZEIT
WISSEN.

* nach Ricksprache mit der Redaktion. Ab 40 OOO €

igmedia.de

Digital-Event
ZEIT WISSEN-
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UBERZEUGENDE ARGUMENTE

/ Gute Griinde, ZEIT WISSEN zu buchen

Glaubwiirdigkeit

Ihre Werbung profitiert von der hohen
Glaubwurdigkeit, die ZEIT WISSEN genief3t.

$ad

Themenvielfalt

Sie haben die Wahl: vielfaltige Umfelder durch ein
breites Themenspektrum

Quelle: Leserbefragung ZEIT WISSEN-Ausgabe 3, n =1.019 Leser*innen

igmedia.de
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Verbundenheit

Emotionale Verbundenheitzum Magazin bestatigt
die Teilnahme von uber 1.000 Leser:innen an der
ZEIT-WISSEN-Leserbefragung.

O/
Aufmerksamkeitsstark

82% der Leserschaft beschaftigen sich eine Stunde
und langer mit ZEIT WISSEN.

27

Verlasslich

ZEIT WISSEN ist ein verlasslicher Partner, wenn es
um die Leistungswerte, Reichweite und Auflage
geht.

\ 4

Positiv

Der konstruktive Journalismus bringt die
Leser:innen auf gute Gedanken.

iq media
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