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/ ZEIT fir UNTERNEHEMER - das Magazin

ZEIT fur UNTERNEHMER ist das Magazin der Wirtschaftsredaktion der ZEIT. Es widmet sich den
zentralen Fragen, die Unternehmer:innen und Fuhrungskrafte im Mittelstand bewegen und ruckt
jene in den Mittelpunkt, die Deutschlands Wirtschaft gestalten. Das Magazin zeigt auf, wie der
Mittelstand wirklich tickt und thematisiert Trends und aktuelle Entwicklungenin den
entscheidenden Branchen.

Redaktionelle Schwerpunkte

Unternehmensfuhrung & Leadership
Digitalisierung & Kl

Innovation & Transformation
Nachhaltigkeit & Energietransformation
Flotte & Mobilitat

Finanzen & Investment

Nachfolge & Generationswechsel

Qualifizierte Empfanger:innen

Mehr als 90.000 Entscheider:innen aus dem deutschen Mittelstand — der Empfanger:innenkreis
wachst kontinuierlich, sowohl uber die langjahrigen und erfolgreichen Mittelstandstagungen und
gezieltes B2B-Marketing als auch uber die Plattform zeitfuerunternehmer.de.
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STARKER KOSMOS FUR DEN MITTELSTAND

/ Sie erreichen die Entscheider:innen des Mittelstands iiber vier Kanale

90.000 42.000
Entscheider:innen des Empfanger:innen,
Mittelstands der direkte Zugang

zur Community

ZEIT2&L FUR

1,85 Mio.

Leser:innen des
Spezialsim

=

N/ Wirtschaftsressort
4 ' der ZEIT

KI’S@ fest 400 +

auf sich hilt, kehrt auf der Wiesn bei Clarissa

DIE&LZEIT

Entscheider:innen
auf exklusiven
Mittelstand-Events

Quelle: Verlagsangabe, AWA 2026

igmedia.de

MAGAZIN - Print & E-Paper

¢ C-Level-Ebene ohne Streuverluste erreichen

e Meinungsflhrer:innen aus allen Branchen des Mittelstands
¢ Qualitatsjournalismus mit Strahlkraft

e Axjahrlich-personalisierte Zustellung

NEWSLETTER - Digital

e Content mit Nutzwert, Inspiration und Dialogcharakter
¢ Direkter Draht zur Community

¢ |dealfur aktuelle Kommunikationsanlasse

e 12ximJahr

SPEZIAL - Print im Wirtschaftsteil der ZEIT

e Zusatzliche Reichweite im Leitmedium

e \lerstarkung der Sichtbarkeitinnerhalb einer breiten,
wirtschaftsaffinen Zielgruppe

e 4xim Jahr

EVENTS - Live-Formate
¢ Exklusive Live-Formate mit Unternehmer:innen
e Plattform fur Interaktion und Dialog
¢ Eventswie ,,Deutschland gestalten® ZEIT fur Unternehmerinnen
oder maBgeschneidert zu lhrem Wunschtermin
e Mehrmalsim Jahr
iq media



ZEIT fur UNTERNEHMER ist mehr als ein Magazin

Mit unserer Marke ZEIT fur UNTERNEHMER haben wir eine starke
Community aufgebaut. Diese Community erweitern wir gezielt durch
Partnerschaften mit den relevantesten Netzwerken des Mittelstands -
von der Founders Foundation uber VdU bis zum Deutschen Mittelstands-

summit. So wird ZEIT fur UNTERNEHMER zur zentralen Plattform, die

den Mittelstand vernetzt.

igmedia.de / / Iq rneclla




1. HALBJAHR 2027

/ Starke Netzwerkpartnerschaften steigern die Sichtbarkeit und Relevanz

esse oStu ar "’
S ) FodeRon

GANZJAHRIGE SICHTBARKEIT AUF BUHNEN IM MITTELSTAND

Table-Captain Unternehmer-Dinner Business-Lunch Unternehmer-Dinner
Neujahrs-Empfang mit der Founders im Fontenay am mit Maschinenraum
der Messe Stuttgart Foundation in Vortag zur OMR in in Berlin

14.1. Bielefeld Hamburg -TBD -
11.3. 3.5. Juni
Anderungen vorbehalten
igmedia.de

deutscher

HINTERLAND ="
OF THINGS

>
Panel-Moderation auf Preisubergabe
der Hinterland of auf dem Deutschen
Things in Bielefeld Mittelstandssummitin
10.6. Bad Vilbel
25.6.

iq media



2. HALBJAHR 2027 6

/ Starke Netzwerkpartnerschaften steigern die Sichtbarkeit und Relevanz

" ZEITH FUR
/’f UNTERNEHMER RETHINK. ZEITASFUR
1 DEUTSCHLAND MITTELSTAND UNTERNEHMERINNEN
FRAUEN GESTALTEN!

VERBINDEN

GANZJAHRIGE SICHTBARKEIT AUF BUHNEN IM MITTELSTAND

Netzwerk-Lunch Deutschland Gestalten  Re:Think Mittelstand Business-Breakfast Unternehmerinnen
auf der Wiesn Konferenz Konferenz im Hotel Oderberger Konferenz
Mlnchen in Hamburg in Heilbronn in Berlin in Munchen
23.9. 8.10. (TBD) 21.10. (TBD) 3.5. 25.11.

Anderungen vorbehalten

igmedia.de Iq lTlEdla



WER LIEST ZEIT FUR UNTERNEHMER

/ Die ZEIT fiir UNTERNEHMER-Leser:innen sind kaufkraftige Top-
Entscheider:innen mit Sinn fur Qualitat und Premium

Durchschnittsalter | chiécht

54 Jahre 75% Manner

Viel Erfahrung. Klare mit wachsendem
Entscheidungen. Frauenanteil.

Quelle: Leserbefragung 2023, 572 Befragte | 396 Leser:innen des ZEIT fur UNTERNEHMER-Magazins

igmedia.de

Top-Entscheider:innen auf
C-Level-Ebene.

mit HHNE ab 5.000 € fur
Premium-Konsum.

iq media



/ So sieht der Mittelstand aus, der ZEIT fur UNTERNEHMER liest 2 90 Min.
Zliieelztrllgge

EINKOMMENSSTARK

37 %

unserer Leser:innen
verfugen uber ein

MULTIPLIKATOR:INNEN

76%

der Leser:innen informieren ihr
Umfeld haufig Uber neueste

FUHRUNGSEBENE

83%

der Leser:innen arbeiten in der
obersten oder mittleren

das Magazin

Sie mochten den Mittelstand erreichen?
Dann ist ZEIT fur UNTERNEHMER lhre Wahl!

ZEIT fur UNTERNEHMER-
Leser:innen lesen auch:

Geringe
Uberschneidungen

. Entwicklungen. Flhrungsebene. Handelsblatt 45 %
monatliches Haus-
. WirtschaftsWoche 38 %
haltsnettoeinkommen von EMPFANGLICH FUR DURCHSETZUNGSSTARK -
7.000€und mehr. WERBEBOTSCHAFTEN 0 Manager Magazm 30 %
Kein anderes Magazin (laut 9 1 % 8 O A) Impulse 15 %
AWA 2026) erreicht diese der Leser:innen fallt es leicht, ihre Markt und Mittelstand 8 %
S : : der Leser:innen halten immer Meinung im Berufskontext
hochkaratige Zielgruppe in durchzfsetzen. Ich lese keinen der aufgefiihrten Titel neben 25 %

vergleichbarer Anzahl.

nach neuen Ideen Ausschau,
die sie inspirieren.

IM FOKUS: TECHNIKTRENDS

70%

der Leser:innen versuchen, bei
technischen Neuentwicklungen stets
auf dem Laufenden zu bleiben.

INNOVATOR:INNEN

60%

der Leser:innen wissen Uber Trends in
der Wirtschaft oft als Erste Bescheid.

ZEIT fur UNTERNEHMER

Quelle: Leserbefragung 2023, 572 Befragte | 396 Leser:innen des ZEIT fur UNTERNEHMER-Magazins

igmedia.de
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ZIELGRUPPENZUGANG

/ Mit ZEIT fiir UNTERNEHMER erreichen Sie
den Mittelstand in den relevanten Branchen

Sie erreichen eine Vielfalt an Unternehmen

Industrietechnik
Materialverarbeitung
Maschinenbau
Telekommunikation, IT
Medienbranche

Logistik

Immobilienbranche

Handel
Dienstleistungen/Handwerk
Textil & Konsum

Landwirt. & Lebensmittel
Energie-, Wasserversorgung
Chemie, Pharma, Biotech

Automotive

Quelle: Verlagsangabe

igmedia.de
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ZIELGRUPPENZUGANG

/ Mit ZEIT fiir UNTERNEHMER erreichen Sie
den Mittelstand deutschlandweit

Das Magazin wird in Industrieballungszentren verstarkt gelesen

Pizo

PLZ8

PLZ7

PLZ 6

PLZ5

SR 111 iy e
g
S

PLZ4

PLZ 3

PLZ 2

PLZ 1

PLZ O

o

5.000 10.000 15.000

Quelle: Verlagsangabe

igmedia.de



ZIELGRUPPENZUGANG

/ Mit ZEIT fiir UNTERNEHMER erreichen Sie
den Mittelstand auf den Fuhrungsebenen

Flir eine passgenaue Zielgruppenansprache

Mittlere FUhrungsebene:
22%

Obere Ebene:
78%

Quelle: Verlagsangabe

igmedia.de




ZIELGRUPPENZUGANG

/ Mit ZEIT fiir UNTERNEHMER erreichen Sie
den Mittelstand in jeder GroB3e

UnternehmensgroBen nach Mitarbeiterzahlen

1.000 bis 9.999:
10%

500 bis 1.000:
10 bis 49: 7%

42%

250 bis 499:
11%

50 bis 249:
30%

Quelle: Verlagsangabe

igmedia.de




INITIATIVE 13

/ Die Initiative ,,Deutschland
gestalten® von ZEIT fur

UNTERNEHMER
Worumgeht's?

ZEIT fur UNTERNEHMER reagiert auf die aktuelle wirtschaftliche :
Lage im deutschen Mittelstand und blickt nach vorn: Geopolitisch
wie technologisch steht die deutsche Wirtschaft vor massiven
Umbruchen. Die zentrale Frage an die Entscheider:innenim
Mittelstand: ,,Wie wollen Sie Deutschland gestalten —und was
brauchen Sie daftur?“

Die Initiative von ZEIT fur UNTERNEHMER wird redaktionell
crossmedial aufgegriffen:

Print ) So wollen sie
Seit Ausgabe 01/26 berichtet die Redaktion mit einem festen ' Deutschland
Schwerpunktvon 8-12 Seiten pro Ausgabe Uber
unternehmerische Zukunftsthemen. Fortsetzung in 2027. gCSt’dltCH

(é ) o A i e ol
Digital ] o e e oot Cot g
Vertiefung der Themenim Newsletter und auf LinkedIn. 2

Live-Events

Diese Initiative wird auf den Mittelstand-Events von ZEIT fur
UNTERNEHEMRwie ,,Deutschland gestalten", ,,ZEIT fur
UNTERNEHMERINNEN" sowie Netzwerkevents live verlangert.

igmedia.de Iq rneclla



REFERENZEN 14

/' Wer den Mittelstand erreichen will, vertraut auf ZEIT fiir UNTERNEHMER
(Auswahl)

Mobilitat Finanzen & Beratung Technologie & Gesellschaft & Leben
Telekommunikation ®
NI RV  UniCredit BAUFRITZ HAUS
Merceee Ben 4 S Spa rkasse MATURUS (LexwARE [IREZh g I
@ ETa DZ BAN NR\{\U BANK SAMSUNG secunet =
“““““ werckenckaco  [E] ite SAg SAsDEl

LAMPE
AN/ Ger (O DriveLock

mmmesco  gL)eka ® LAPP BALLUFF (7, glmirall .I
LB=BW NORD/ LB KFW '\‘ Adobe o e Telefénica ®é§‘§aﬁon I %%fgznces
- i COMARCH Leuze / S e
KPMG _plwc Goodl o3 KYOCERA
gle B Oocment soumons

igmedia.de Iq rneclla



ZEIT FUR UNTERNEHMER - ADVERTORIAL

/ Vordenker

Paketpreis
17.180€

lhre Blihne als Fihrungspersonlichkeit

Dieses Advertorialformat macht
Fuhrungspersonlichkeiten sichtbar, die mit klarer
Haltung vorangehen. Prasentieren Sie, wofur Sie und
Ihr Unternehmen stehen — ob innovative Losungen,
nachhaltige Strategien oder besondere
FUhrungsansatze. Wirinszenieren lhre Geschichte
professionell und aufmerksamkeitsstark.

Die Umsetzung Ihres Vordenker-Formats erfolgt
aufmerksamkeitsstark und professionell durch den
Zeitverlag.

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Der bereits rabattierte Paketpreis setzt sich zusammen aus Kreativkosten 780 €,
Mediakosten 20.500 € und ist nicht weiter rabatt-, aber AE-fahig. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe advise.zeit.de
Advertorial-Schlusstermin: 3 Wochen vor DU-Schluss der jeweiligen Ausgabe.

igmedia.de

ANZEIGE

(VQulonku Dlglmlhlomn.)

Intelligente
Mobilitéat beginnt
mit Autonomie

Als Vordenker gestalten wir autono-
mes Fahren ganzheitlich - technolo-
gisch, vernetzt und mit Blick auf den
gesellschaftlichen Wandel.

Waeiche Rolle spielt auto- das transformotive Potenziol
nomes Fahren in Ihrer Vision dieser Technologie.
eliner zuklnftigen
Fiir uns ist Fohren  Wes thre Her-
ein ) einer beim outo-
neven Mobilitérslogik - einer,  nomen Fahren von anderen
die nicht nur ouf Technik, son-  Anbietern? Akzeptanz entsteht nicht Wie wichfig ist die Zusam-
dern auf Verantwortung und Wir sehen dos cutonome durch Technologie allein ‘menarbeit mit anderen Ak-
baslert. Es geht ug nicht als & durch Vertrou- teuren fir thre Entwicklung im
nicht ollein dorum, ein Auto Produkt, sondem ols Teil eines  en, Transparenz und echte Beroich autonomes Fohren?
ohne Fohrer zu Mobi: 8 rfs Deshalb Extrem wichtig - denn nie-
sondern Mobllitat neu ru defi-  lirtdissystems. Unser Anspruch  setzen wir auf eine offene mond wird diese Technologle
nieren: sicherer, zugdnglicher,  geht Gber Technologie hinous:  Kommunikation und ouf Pilot-  im Alleingong zur Reife brin-
projekte, bei denen gen. Die der Zukunft
» outonome Fohrzeuge solbst ist ein Gemelnschoftsprojekt.
= ecleben kinnen. Dobei geht o8 Wir arbeiten eng mit Stadten,
Wir denken Mobilitat nicht nur bt it R Teiiciigts.  Fescbmgrinth
. . an sich, sondern auch um rt-ups und Industrie.
effizienter, sondern menschlicher. (i w o sicr o st e,
<« fohren an? Wie verstandlich wir glouben, dass Offenheit
ist dos System? Wie intuitiy der Schiissel 2u trogfhigen
effizienter, Autonome Fahr- Wir frogen, wie sich d ist der Wir neh- Lésungen ist. Technologi-
zeuge kdnnen daze b nander im Verkehr d men diese Fragen ernst und Durchbriiche sind nur
Verkehrsunflle zu reduzieren,  welche nouen arbeite! dann nachhalrig, wenn sie
fiar alle lich men hen und welche dos Nutzererebnis so sicher, ouf breitem Wissen, Proxis-
zu machen und Stadte lebens- wir hvollzieht ge- riah d realem Badarf
werter tu gestalten. Fir uns st kannen. Dieser ganzheitliche  nehm wie maglich zu gestal- basleren. Deshalb setzen wir
autonomes Fahren ein zentra-  Blick hilft uns, Gber reine ten. Denn nur wean auf Diolog. diszipli
ler Baustein Wir denken dobei  Wie schaffen Sie es, Akzep- sich e wnd und nicht nur
nicht in Modallrelhen, sondern  tanz fiir autonomes Fahren ‘was passiert, werden sie bereit  um Innovetion voranzutreiben,
in Wirk h bei und in der sein, neue Mobilitatsformen sondem um sie auch sinnvoll
- und genou darin liegt fir uns ot h 2zu veronkern. {2.700])
itz In Stumgart gitrals

B(RAND
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ZEIT FUR UNTERNEHMER - ADVERTORIAL

/ Unternehmensportrét

Paketpreis
17.180€

lhr Unternehmen liberzeugend positionieren

Dieses Format bietet Raum, um sich im Kontext seiner
Werte, Leistungen oder Geschichte als Unternehmen
stark zu prasentieren. Aus der Sicht der
Geschaftsfuhrung erzahlt, entsteht so ein
authentisches Bild des Unternehmens und seiner
Produkte.

Die Umsetzung Ihres Unternehmerportrats erfolgt
aufmerksamkeitsstark und professionell durch den
Zeitverlag.

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Der bereits rabattierte Paketpreis setzt sich zusammen aus Kreativkosten 780 €,
Mediakosten 20.500 € und ist nicht weiter rabatt-, aber AE-fahig. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe advise.zeit.de
Advertorial-Schlusstermin: 3 Wochen vor DU-Schluss der jeweiligen Ausgabe.

igmedia.de
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Leistung, die
bewegt und
Wirkung zeigt

Die Noventra GmbH
ist ein inhabergefiihr-
tes, mittelstdndisches
Unternehmen mit Sitz
in Kassel, Hessen.

Anna Reuter
spa sent fugit, ut pl

Als ieorientiert

Unternehmen verbindet No-
ventra Ingenieurskunst mit
praxisnaher Anwendungs-
orienfierung. Der Schwerpunkt
liegt auf der Entwicklung mo-

nalen durch die
nicht nur der Nachwuchs ge-
fordert, sondern auch kontfinu-
ierlich an neuen Technologien
geforscht wird.

Ein weiterer wichtiger Be-

dularer r dreil der Unterneh
i und  phil ie ist die Nachhal-
individualisierb Soft tigkeit. setzt bei der

plattformen zur Opfimierung
industrieller Ferfigungsprozes-
se. Kunden aus den Bereichen

Produktion auf umweltfreund-
liche Verfahren, regionale Zu-
lieferer und einen schonen-

bau, Leb den i 2022

beitung, Energietechnik wurde das Unternehmen mit
und i dem hessischen L prei
insbesondere die hohe Flexibi-  fiir mittelstandische Betriebe
litat, Zuverlassigkeit und Inno- i Auch im so-

»

Wir sind besonders stolz auf die
gute Kooperation mit regionalen
Hochschulen.

vationskraft der angebotenen

«

zialen Bereich dbernimmt die

85

Mitarbeitende arbei-
ten fiir den fithrenden
Anbieter intelligenter
Lésungen fiir Indust-
rie 4.0-Anwendungen
im deutschsprachigen
Raum.

einen hauseigenen techni-
schen Support wird eine enge
Zusammenarbeit auf Augen-
héhe erméglicht. Ob im Rah-
men komplexer GroBprojekte
oder bei kurzfristigen Sonder-
|I&sungen - Noventra steht fiir
Qualitat, Verlasslichkeit und
Innovationsgeist.

In den kommenden Jahren
plant das Unternehmen den

ium cus, ulpa con‘landae

'E %]
BRAND ist oine deutsche Agentur-

gruppe fir Kommunikation und
Marketing mit Hauptsitz in Hamburg.

dukte und D Firma ung - durch Ausbau seiner inter-
Die hauseigene Entwicklungs- flexible bei i dell ivitaten. Erste
bteil bildet das ick  Weiterbild b und rtriebsni in

des Unternehmens. Hier arbei-
ten interdisziplindre Teams aus

eine starke Mitarbeiterkultur
fordert Noventra ein familien-

Osterreich und der Schweiz
wurden bereits erfolgreich

fi dlich und wertschat-  etabliert. Parallel dazu wird
icklung und duktd zendes Arbei der Ausbau der digitalen Inf-
eng zusammen, um maBge- Die Kundenbezieh von i

schneiderte Lésungen fiir die

Noventra sind geprégt von

von mor-
gen zu

Par

um

die Kundenbetreuung noch ef-

fizienter zu gestalten und da-
R 2 =

stolz ist Noventra auf seine
enge Kooperafion mit regio-

und einem intensiven Dialog. te
Durch individuelle Beratung, wie Fernwartung oder Predic-
kurze id: ge und  five Mai

Anmutungsbeispiel
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ZEIT FUR UNTERNEHMER - ADVERTORIAL

/ Expertentipp

Paketpreis
17.180€

Impulse aus der Praxis

Die Expertise eines Mitarbeiters wird zum Wegweiser
fur Entscheider:innen aus dem Mittelstand, die nach
Losungen suchen. In diesem Advertorialformat gibt ein
Branchenexperte lhres Unternehmens praxisnahe
Impulse, Einschatzungen oder Losungsansatze zum
Themenschwerpunkt der jeweiligen Ausgabe,
beispielsweise zur digitalen Transformation im
Mittelstand.

Der Zeitverlag setzt Ihren Expertentipp
aufmerksamkeitsstark und professionellum.

Alle Preise zzgl. MwSt., Anderungen vorbehalten. Der bereits rabattierte Paketpreis setzt sich zusammen aus Kreativkosten 780 €,
Mediakosten 20.500 € und ist nicht weiter rabatt-, aber AE-fahig. Es gelten die Allgemeinen Geschaftsbedingungen, siehe advise.zeit.de
Advertorial-Schlusstermin: 3 Wochen vor DU-Schluss der jeweiligen Ausgabe.

igmedia.de

(Expenan zur Digitolioionmg)

Die digitale Krankenakte ist mehr
als nur ein Datenspeicher

Warum wir bei der Digitalisi

Die eloktronische PaNenten-
akte - kurz ePA - ist eines der
bedeutendsten Digitalisie-

offiziell eingefihrt, erméglicht
sio Versicherten, medizinische
Informationen wie Befunde,

oder Impfpossdoten sicher und
strukturiert an einem Ort zu
speichern, Ziel kst es, Behand-
lungen zu verbessem, Informa-
tionslicken zu schiieBen und
unndtige Doppeluntersuchun~
gen 1u vermeiden.

FUrdie BRAND ist die ePA mehr
ols nur eine digitole Akte, Sie
ist ein zentrales Element fir

- wnd Neve Funk-
ein bedeutender Schrift in  tionen wie der digitale.

Richtung mehr Transparenz, Desholb serzt die BRAND bel
Effizienz und der der ePA ouf
rung. Dabei geht es nicht aliein  drei Damit das gelingt, wird die

»

Digitalisierung gelingt nur, wenn sie
im Alltag der Menschen ankommt ~

g des G dhei
Transparenz und Mehrwert in den Mittelpunkt stellen sollten

Isabel Kern
spa sent fugit, ot placeperio lum ulpa con Ant landae

Vertrauen,

Hiede dorstellen - sie soll den
Alitag erleichtern.

Domit dos gelingt, wird die
ePA konsequent weiterentwi-
ckelt. Neue Funksionen wie der
digitole Medikatiansplon, der

hondelnden zu teilen, mochen
Integration in die BRAND-App
sowie die Anbindung an Arzt-
praxen und Apotheken sind
entscheidend. Ziel ist eine
Versorgung, bei der relevonte
Informationen dort verfigbor
sind, wo sie gebroucht werden
~ scheell, sicher und digital.

BRAND engoglert sich aktiv
tionen sehen dorf. Gleichzeitig  dafiir, die ePA ous der Theorie
sorgen héchste in den u
standords daflr, doss sensible  bringen, Neben technischen

dheitsd b ickh stehen ouch
lich geschizt sind. Doch ge- Schulungen und Informations-
nouso wichlg ist, doss die An-  kompognen, Hier steht am
wendung verstSndlich bleibt.  Schluss noch ein Satz mit et-
Die ePA daorf keine technische was Blindrext{2.280]

Die Vorteile der elektronischen Krankenakte |

nicht nur im System.
« + Zentraler Zugang: Alle wichtigen Gesundheitsdokumen-
te an einem sicheren Ort - digitol & jederzeit verfigbor
um Technik. sondem vor allem  ePA g 7 i d von D
wnd ckelt. Neve Funk wie der und fo st
Denn digitale Angebote im Ge-  digitole Medikotionsplan, der
! . . inzipien: Sicher- < ich selbst, wer
nur, wenn Menschen sie vu heit, Transparenz und Nutzer- welche Daten sehen darf
stehen, ihnen be-
shdlmmn.l)anhdot“ holten jederzeit die Kontrolle  Héchste Sicherheit Schutz ibler Ge-

lingt, wird die ePA konsequent dariiber, wer welche Informa-

sundheitsdaten hat oberste Prioritat J

0]
und git als Vorraiter im Beroich digitale Gesundhaitswersongung.
12%a, 1

Stz i Hamburg

= B®AND
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ZEIT FUR UNTERNEHMER - TERMINE 18

/ Bleiben Sie bei unserer Leserschaft ganzjahrig im Fokus

Newsletter
zwolfmal im Jahr

DIE ZEIT
viermal im Jahr

Magazin
viermal im Jahr

24.03.27 01.07.27 23.09.27 18.11.27
AS 24.02. AS 03.06. AS 26.08. AS 21.10.
Schwerpunkt Schwerpunkt Schwerpunkt Schwerpunkt
Digitalisierung Finanzierung Nachhaltigkeit Kl & Industrie 5.0
21.01.27 11.03.27 08.04.27 10.06.27 12.08.27 14.10.27 09.12.27
DU 15.01. DU 05.03. DU 02.04. DU 04.06. DU 06.08. DU 08.10. DU 03.12.
—0 0 O0—10—710—06 006 O0—FC0C— 060 06 (O0—C& 0@ 06— OCO—C—=0
11.02.27 13.05.27 08.07.27 09.09.27 11.11.27
DU 05.02. DU 05.05. DU 02.07. AS03.09. DU 05.11.
25.03.27 01.07.27 23.09.27 18.11.27
AS 16.02. AS 24.05. AS 17.08. AS 11.10.
Schwerpunkt Schwerpunkt Schwerpunkt Schwerpunkt
Digitalisierung Finanzierung Nachhaltigkeit Kl & Industrie 5.0

igmedia.de Iq rneclla



ZEIT FUR UNTERNEHMER - SPEZIAL IN DER ZEIT

/ Zusétzlich zum Magazin gibt es das
ZEIT fir UNTERNEHMER-Spezial in der ZEIT

Das redaktionelle Umfeld

Das ZEIT fur UNTERNEHMER-Spezial in der ZEIT greift relevante Themen
aus dem Mittelstand auf — von Mittelstandsfinanzierung uber
Digitalisierung bis hin zu Elektromobilitat. Die redaktionellen Inhalte sind
auf die aktuellen Herausforderungen von Unternehmen und
Fuhrungskraften zugeschnitten.

4 x Im Jahr

Die Zielgruppe im Wirtschaftsteil
der ZEIT

Die vier Speziale sprechen zusatzlich 287.000 Entscheider:innen an,
darunter 159.000 aus dem Mittelstand. Besonders relevant fur
Finanzanbieter: Uber die ZEIT werden 166.000 Finanzentscheider:innen
gezielt erreicht.

Fir lhre Kommunikation bedeutet das

Verlangern Sie IThre Kampagne wirkungsvoll: Das Magazin bietet die gezielte
Ansprache des Mittelstands, die Speziale in der ZEIT zusatzliche
Reichweite mit 1,85 Mio. Leser:innen pro Ausgabe. So verbinden Sie ein
exklusives Mittelstands-Umfeld mit der Reichweite und Bekanntheit des
Leitmediums DIE ZEIT.

Quelle: LAE 2026; Mittelstand (KMU) insgesamt (< 500 Beschaftigte und bis 50 Mio. Euro Umsatz), AWA 2026

igmedia.de



ZEIT FUR UNTERNEHMER - SPEZIAL IN DER ZEIT

/ Preise und Termine 2027

1 2
Format Satzspiegel (B x H) Preis (4c)
1 1/2 Seite quer 371 X264 mm 72.864,00 €
2 1/4 Seite Eckfeld 220,5x220 mm 51.004,80 €
Themen & Termine
Ausgabe Schwerpunktthema Erscheinungstermin Anzeigenschluss
14/27 Digitalisierung 24.03.2027 24.02.2027
29/27 Finanzierung 01.07.2027 03.06.2027
41/27 Nachhaltigkeit 23.09.2027 26.08.2027
50/27 KI & Industrie 5.0 18.11.2027 21.10.2027

Themen und Termine vorbehaltlich Anderungen. AS entspricht DU.

Alle Preise zzgl. MwSt., Preisanpassungen unterjahrig moglich, Anderungen vorbehalten.
Es gelten die allgemeinen Geschéftsbedingungen media.zeit.de/agb

igmedia.de
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WIRTSCHAFT 24, Seprember 2026 DIE ZEIT N 4}

ZEIT fiir Unternchmer

Zu wild

gewuchert

Ihr Start-up fiir BarfuBlschuhe war fiir viele wic
cine Familie. Doch dann musste Anna Yona

mehr als die Hilfte ihrer Mitarbeiter rauswerfen.

Jetazt reflektiert sie ihre Fehler

iq media



ZEIT FUR UNTERNEHMER - NEWSLETTER

/ Nutzen Sie den regelmaBigen
Kontakt zur Mittelstands-
Community

Das redaktionelle Umfeld

Der Newsletter erganzt das ZEIT fur UNTERNEHMER-Magazin
und die Speziale um einen regelmaBigen digitalen Kontakt zur
Mittelstands-Community — mit relevanten Insights und
praxisnahen Impulsen fur Unternehmer:innen und
FUhrungskrafte.

Die Zielgruppe

42.000 Empfanger:innen auf C-Level-Ebene. Einmal im Monat
wendet sich Chefredakteur Jens Tonnesmann personlich an die
Community.

Fir lhre Kommunikation bedeutet das

Der Newsletter bringt lhre Botschaft direkt zur Mittelstands-
Community — als Erganzung zum Magazin und den Spezialen.
Ideal fur aktuelle Anlasse, wiederkehrende Kampagnen und
kontinuierlichen Markenaufbau.

igmedia.de

12x im Jahr

an 42.000
C-Level-Kontakte

ZEITZE FUR
UNTERNEHMER

Der Newsletter fiir den Mittelstand

Von Jens Ténnesmann mit Unterstitzung von
Nele Justus

In dieser Ausgabe:

1. Wie es der Wirtschaft geht: Mehr Gewerbeanmeldungen

2. Was die Stimmung tribt: Personalabbau

3. Was optimistisch macht: Auslandische Investoren

4. Was Carl Martin Welcker meint: Die lange Krise

5. Was Wirtschaft dreht: Her mit den 500 Milliarden!

6. Was Verena Hubertz bewegt: Eine Unternehmerin als Bauministerin
7. Was Sie Uber den Herbst der Reformen denken

8. Das Intro: Daniel Grieder, CEO von Hugo Boss

Anzeige

»Nachhaltidkeit ist kein kurzfristiger Hype*
Prozess und Purpose — 5o wird der 3D-Druck-Hersteller EOS grin

ESGeht doch!

Eine Chanceninitiative fOr den Mittelstand von

£ HypoVereinsbank 5 [
Gt T

|
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ZEIT FUR UNTERNEHMER - NEWSLETTER

22

/ Newsletter-Formate mit einem Ziel: maximale Aufmerksamkeit

Storytelling Direkte Sichtbarkeit
DreiFragenan ... Platzierung unter Editorial

Menr dazu hier entiang

Wie es der Wirtschaft geht:

Format: Bild 600 x 500 Pixel plus drei Format: 600 x 400 Pixel
Antworten a 250 Zeichen ]
Preis: 8.600,- € Preis: 7.500,-€

Format: B x H, Bruttopreise zzgl. gest. Mwst.

igmedia.de

Branding
XXl-Banner

Von der Arbeit
ins Abenteuer

il EH Jil il
[ ]

e

Unternchmer des
Monats

Format: 600 x 800 Pixel

Preis: 6.000,- €

Native-Format

Text-/Bildanzeige
6.000 €

Breaking Ad
4.000 €

iq media



ZEIT FUR UNTERNEHMER - EVENTS

/' Wo Mittelstands-
Expertise zum Erlebnis

wird | DEUTSCHLAND
GESTALTEN

Uberzeugen
Sie sich hier!

ZEIT fiir UNTERNEHMERINNEN
MPOWERED WOMEN,
20 Jahre Erfahrung, 200.000
Unternehmer:innen, ZEIT-Qualitat
Unsere Mittelstands-Events bringen Sie
ins direkte Gesprach mit
Entscheider:innen—ob bei exklusiven
Anlassen wie "Deutschland gestalten”
und "ZEIT fur UNTERNEHMERINNEN"
oder in maBgeschneiderten Formaten fur
regionale Zielgruppen. Moderiert durch
die ZEIT-Redaktion entsteht ein
vertrauensvolles Umfeld far echten
Dialog.

EMPOWER WOME

igmedia.de



https://vimeo.com/1023757822/9b059e1fd6?share=copy&wt_zmc=nl.int.zonaudev.62785115294_476106123935.nl_ref.
https://vimeo.com/1023757822/9b059e1fd6?share=copy&wt_zmc=nl.int.zonaudev.62785115294_476106123935.nl_ref.

WIR SIND FUR SIE DA = SALES NATIONAL

Oliver Adrian

Sales Director National
Telefon +49 69 2424408
oliver.adrian@igm.de

Anne Sasse

Senior Account Manager
Telefon +49 89 545907 15
anne.sasse@igm.de

Sandra Oerke

Senior Account Manager
Telefon +49 40 30183 194
sandra.oerke@igm.de

Susanne Janzen

Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 2344
susanne.janzen@igm.de

Oliver Mond

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4536
oliver.mond@igm.de

Carsten Thum

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4126
carsten.thum@igm.de

Natalie Wesemann- Otte
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1319

natalie.wesemann-otte@igm.de

Sandra Rasch

Senior Account Manager
Telefon +49 211 8871303
sandra.rasch@igm.de

Daniel Weidenfeller

Senior Account Manager
Telefon +49 69242443
daniel.weidenfeller@igm.de

Ulrike Kriechhammer

Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1360
ulrike.kriechhammer@igm.de

Nicole Wiedemann

Senior Account Manager
Telefon +49 160 9909 3860
nicole.wiedemann@igm.de

iq media marketing gmbh | Ein Unternehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf

Eva-Maria Guckes

Sales Consultant

Telefon +49 69 24 24 4511
eva-maria.guckes@igm.de

Yvonne Lau

Sales Consultant

Telefon +49 40 30183 157
yvonne.lau@igm.de

Birgitt Monnich

Sales Consultant

Telefon +49 40 30183 102
birgitt. moennich@igm.de

Barbara Fu

Sales Consultant

Telefon +49 211 887 1355
barbara.fuss@igm.de

[ media

IQMEDIA.DE
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