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Substanz entscheidet. Auf allen Kanalen

Das Handelsblatt hat sich in den vergangenen 80 Jahren zu einer weltweit vernetzten, rund um die Uhr aktuellen News-
Plattform flr Wirtschaft und Finanzen entwickelt. Es ist mit mehr als 70 In- und Auslandkorrespondent:innen auf allen
Kontinenten vertreten und verfugt Uber eines der groBten Korrespondent:innen-Netzwerke der deutschen Medien.

' Handelsblatt

OHandelsblatt

Jahre Substanz entscheidet.

Print

Rund 200 Redakteur:innen,
Korrespondent:innen und
Expert:innen rund um den
Globus sorgen flir eine
aktuelle, umfassende und
fundierte Berichterstattung. Sie
versorgen die Leserinnen und
Leser 24/7 mit Informationen
und Einschatzungen aus erster
Hand.

Digital

Das Handelsblatt beschreitet
den Weg der digitalen
Transformation kraftvoll und
erfolgreich und bietet breit
gefacherte digitale Angebote —
von Webseite Uiber Apps,
ePaper und Newsletter bis hin
zu Podcasts und Social Media
Formaten.

Live

Das Handelsblatt

schafft gemeinsam mit
ausgewiesenen Expert:iinnen
aus Wirtschaft, Wissenschaft
und Politik hochkaratige Foren
fur Wissenstransfer

und Meinungsaustausch —
live, als digitale Edition oder
im Hybridformat.
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Leitmedium der Wirtschaftselite

Fuhrende Qualitatszeitung bei Top-Entscheidern in Deutschland

‘ Kriege, Klimawandel, Wirtschaftskrisen:
Wir leben in einer Zeit tiefgreifender Umbruche. Technologie, vor allem
, , Kinstliche Intelligenz, verandert unsere Wirtschaft und Gesellschaft
grundlegend — so wie einst die industrielle Revolution. Im Handelsblatt
begleiten wir diesen Wandel journalistisch. Wir recherchieren, wie

Unternehmen, Politik und Gesellschaft auf diese Transformation reagieren
— und bieten mit unseren exklusiven Inhalten ein Angebot fur die Top-

Entscheider dieses Landes.

Vor allem aber bieten wir eine Plattform: um gemeinsam mit unseren
Leserinnen und Lesern zu diskutieren, wie sich die Wirtschaftsmodelle ‘ ‘
der Vergangenheit in die Zukunft flihren lassen.

\ - Sebastian Matthes, Chefredakteur Handelsblatt

80Handelsblatt

Jahre Substanz entscheidet.
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Das Redesign
zum Jubilaum

Mit dem 80.Jubilaum feiert das Handelsblatt das
Redesign der Printausgabe. Die Uberarbeitung setzt
ein deutliches Zeichen: Print bleibt ein zentraler
Bestandteil der Markenidentitat — und es wird bewusst
investiert in die Weiterentwicklung des gedruckten
Produkts.
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Das Redesign bringt Gestaltung und Markenkern in

Einklang: zeitlos, prazise und einheitlich Uber alle
, , Plattformen hinweg. Neue Typografie und ein

Uberarbeitetes Layout verbinden journalistische

eine klare Weiterentwicklung dessen, woflr das
Handelsblatt seit Jahrzehnten steht.

- Alexandra Grunig, Creative Director Handelsblatt

Qualitat mit moderner Gestaltungssprache und sind

Powells
Entscheidung

Manchmal benutzt man Worte wie Hamburgefonts,
Rafgenduks oder Handgloves, um Schriften zu testen.
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Key Facts zum Leitmedium der Wirtschaftselite

Flihrende Qualitatszeitung bei Top-Entscheidern in Deutschland

e

...................

.Die Folgen sind kaum
iszumalen”

e
e -
» & o

Top-Entscheider:innen erreichen

Handelsblatt erreicht die Top-Entscheider der
Wirtschaft mit hoher Kaufkraft und starkem
Interesse an Innovationen.”

Reichweite:
584.000 Leser:innen (ma 1/2026)
306.000 Nutzer:innen (LAE 2025).

Fuhrend in Finanz- und Wirtschaft

Meistgelesene Tageszeitung in der Finanz-
branche 2 und dominierendes Zitate-Medium
im Wirtschaftsteil. ®

Zukunftstrends & Innovation

Das Handelsblatt liefert wichtige Erkenntnisse Uber Zukunftstrends und neue Technologien, die ein
erfolgreiches Handeln in sich stéandig verandernden Branchen und Markten ermaglichen.

Copy-Preis*: 3,50 Euro (Mo-Do), 4,50 Euro (Fr)
Erscheinungsweise: borsentaglich

Preis 1/1 Anzeigenseite 2025: 76.500 Euro (Mo-Do), 79.500 Euro (Fr)

*vorbehaltlich Anderungen; 1) LAE 2025, b4p 2025/1, 2) LAE 2025, 3) Media Tenor 2025

Handelsblatt




Die Kopfe hinter dem Handelsblatt

Die Chefredaktion

Kirsten Ludowig
Stv. Chefredakteurin

Sebastian Matthes
Chefredakteur

Qualitatsjournalismus zeichnet sich aus

Das Handelsblatt gewinnt immer wieder wichtige Auszeichnungen
fur hervorragende journalistische Leistungen und untermauert
kontinuierlich die Relevanz und den hohen Stellenwert
unabhangiger Medien fur die Gesellschaft. Das Handelsblatt
konnte sich 2024 gegenuber vieler deutscher Qualitdtsmedien
durchsetzen und wurde mit dem Titel ,,Redaktion des Jahres*
ausgezeichnet. So wird das Handelsblatt wiederholt beim European
Newspaper Award unter anderem in den Kategorien ,,Cover und
Coverstory“, ,,Multimedia Storytelling®, ,,Crossmedia“ und ,,Podcast”
ausgezeichnet.

Martin Knobbe
Stv. Chefredakteur

Charlotte Morré
Stv. Chefredakteur (Head of Digital)

Im Jahr 2025 konnte das Handelsblatt dann besonders mit
Nachwuchstalenten Uberzeugen: In die Top 30 bis 30 von
Wirtschaftsjournalist:in schafften es direkt 7 Mitglieder der
Handelsblatt Redaktion. AuBerdem wurde Annika Keilen beim
Springer Preis fiir Nachwuchsjournalisten in der Kategorie
»<Zukunft“ ausgezeichnet.

Auch gab es 2025 gleich zwei Auszeichnungen beim Deutschen
Journalistenpreis in der Kategorie ,Transformation® und ,,Finanzen &
Kapital“ als auch eine Auszeichnung fur Jirgen Roder in der Kategorie
»otrukturierte Wertpapiere® beim Journalistenpreis des

Bundesverbands fiir strukturierte Wertpapiere. Handelsblatt



Ressorts

Substanz entscheidet.

Politik

Wirtschaftspolitik
Ausland & internationale Beziehungen

Kolumnen: Beyond the obvious,
Lars Felds Ordnungsruf, Homo

oeconomicus, Geoeconomics,
Globale Trends

Politiker:in des Tages

Unternehmen

Unternehmen & Branchen

Kolumnen: Asia techonomics,
Kreative Zerstorung, Out of the box

Familienunternehmer-Interview (Mo.)

Serien: Insight Innovation (Fr.), Nachhaltigkeit (jeden 2. Di. im
Monat), New Work (jeden 3. Di. im Monat)

Unternehmer:in des Tages
Start-up Check

" Inhalt

Es gelit
in mulmiges

Inbalt | 12

Finanzen

Markte

Geldanlage

Geldpolitik

Leitbérsen im Uberblick
DAX-Umfrage

Meinung & Analyse

Leitartikel
Kommentare
Lesermeinung
Stimmen weltweit
Gastkommentar
Der Chefékonom
Wochenende

Management, Literatur, Kunstmarkt

Handelsblatt




Themenspektrum

Aktualitat. Verlasslichkeit. Substanz. Objektivitat.

=

Markte heute Mittelstand Innovation & Unternehmer:innen &
o Uberblick iiber wichtige o Unternehmensportrats, Technologien Politiker:innen
Okonomische Ereignisse, bedeutende Trends, o Die Digitalisierung - Personenund
Analysen und Zahlen, die aktuelle News) und der unserer Unternehmen, Personlichkeiten des
die Markte bewegen Start-up Check (Fr.) unserer Gesellschaft und Tages aus Wirtschaft und
o téglich auf zwei Seiten und o Nachrichten, Personalien unseres Alltags Politik
der 4. Umschlagseite und Entwicklungen aus o Einblicke in die aktuellen
inhaber-geflihrten Trends und disruptive
Unternehmen Technologien
o Insight Innovation
Themenserie (Fr.)
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Umfelder

Planbare Umfelder uber das ganze Jahr hinweg.

Freitags-Ausgabe

o

o

O

Mit erweitertem Umfang
Coverstory

Immobilien
Management

Literatur

Kunstmarkt
Reportage/Interview
Start-up Check

Themenspeziale

o

An die 100 interessante
Speziale zu diversen
Themen und Trends rund

um Finanzen, Mittelstand,

Digitalisierung und
Nachhaltigkeit

Mit festen
Themenspezialen bieten

wir punktuell passende
Umfelder

Themenserien

o

Von Nachhaltigkeit,
Innovation, New Work bis
zu Defense - tiefgehende
Analysen und
Hintergriinde zu den
relevanten Themen
unserer Zeit

Mit unseren
redaktionellen Serien
begleiten wir konstant
wichtige Themen und
blndeln Informationen.

Handelsblatt



Handelsblatt Markenkosmos

Erreichen Sie mehr durch Vernetzung aller Medienkanale im Markenkosmos.

: Handelsblatt
= RESEARCH INSTITUTE

by el

GOVTECH

GIPFEL

ENERGIE

Handelsblatt Konferenzen, GIPFEL
Initiativen & Awards

Newsletter
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Das Handelsblatt auf
Social Media

Auf Instagram erreichen wir Uber
unseren Account Uber eine halbe
Million Follower’ und seit neustem
findet man das Handelsblatt auch auf
TikTok.

Quelle: 1) Instagram Q2 2026

TikTok Instagram

16:04 4

<{ handelsblatt =
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Handelsblatt

10,9 Tsd. 540 Tsd. 428
Beitrage Follower Gefolgt

handelsblatt

@handelsblatt @

25 6921 79.313

Gefolgt Follower*innen Likes

Wirtschaft. Einfach erklart.
Das Handelsblatt fur deine FYP
@ https://linkin.bio/handelsblatt

Aktuelle Wirtschaftsnachrichten, Analysen und
Hintergriinde %,
Toulouser Allee 27, Diisseldorf, Germany

(22 linkin.biofhandelsblatt

@ handelsblatt 136 neu

Gefolgt v Nachricht E-Mail-Adr... 42

Werkstudi-... Newsletter Zukunftsplan Lesetipps  Energid




Leistungstragende der Gesellschaft

Die Zielgruppe des Handelsblatts ist unverzichtbar far Ihre Markenkampagne.

- Deorishianss Wi st Rasssreneny

H&l]d@lgbldtt Handelsblatt-Leser:innen ' Zielgruppen (Gesamt-/Teilbereichsleitung ltd. Angestellte), Typologien?
584 Tsd.
.Die Folgen sind kaum Menschen lesen tagIJCh das Handelsblatt. Ug;:gmear;?;?;;;uunngd _5% 28%
auszumalen®
. . P Kaufmannische P 26%
Entscheider:innen Geschéftsfithrung/Leitung 20%
306 Tsd.

P 25%
Davon 67% Leitende Angestellte Verkauf, Absatz, Vertrieb 18% # Handelsblatt

Alle Entscheider:innen

Zielgruppen, Typologien 34

48%

(3)Multiplikator:innen _25%

(3)Qualitatsorientierte 21% 43%

Geschlecht’ Ltd. Angestellte2  Jahreseinkommen ? .
(3)Luxusorientierte WEREAIIE 42%

(3)Mobile Kosmopoliten m 46%

66%

(4)Nachhaltige Konsument:innen _39% 62%

(4)Innovator:innen & Early s 43%

Jahre Manner Uber 100.000 Euro Brutto Adaptors 15% m Handelsblatt
- I
(4)Info-Elite 17% 40% Gesamt

Quelle: 1) ma1/2026, 2) LAE 2025 3) AWA 2025 4) b4p 2025/1
Handelsblatt



Haufigste Quelle fur Zitate

Handelsblatt gehort zu den wichtigsten Agenda Settern in Deutschland

Handelsblatt belegt Rang 3 der meistzitierten Medien und ist einer Das Handelsblatt ist Vorreiter bei Wirtschaftsthemen und
der wichtigen Agenda Setter: belegt Platz 1 der meistzitierten Medien
Spiegel Financial Times
ARD Wall Street Journal
ZDF Spiegel-Gruppe
0 200 400 600 800 1000 1200 0 100 200 300 400 500 600

Quelle: Media Tenor 2025 - Basis: 24.293 Zitate 1-12/2025 in deutschen Leitmedien

Handelsblatt



Starke Leser:innen-Blattbindung

Entwicklungen der harten Auflagen im Marktvergleich

die letzten 10 Jahre halten.

Entgegen der Entwicklung auf dem Gesamtmarkt der Uberregionalen Tageszeitungen kann das Handelsblatt seine harte Auflage Uber
350.000

Entwicklung Tageszeitungen

300.000
250.000
E;. 200.000 =0 Handelsblatt
X
—
* 150.000 FAZ
Die Welt
100.000 Sidd. Zeitung
$ ® > —— 4\\.
50.000
0
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 1/2026
Jahr
Quelle: IVW, Jahresdurchschnitt 2015 - 2026
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Handelsblatt - Dauerhaft erfolgreich

Langzeitentwicklung im >10-Jahres-Vergleich

Ivw MA AWA LAE
Verkaufte Auflage in Tsd. Reichweite in Tsd. Reichweite in Tsd. Reichweite in Tsd.
-5% +23% +8% +22%
497
119 306
584
475 250
113 460

m 2014 = 2026 m 2014 = 2026 m2014 = 2025 m2021 = 2025

Quelle: IVW, Jahresdurchschnitt 2015 - 2026 Handelelatt



Vertreten im gesamten Bundesgebiet

Proportional zur Verteilung der Entscheiderzielgruppen

Anders als bei SUddeutsche Zeitung, Frankfurter Allgemeine Zeitung, Tagesspiegel und Die Welt verteilt sich die Leserschaft des
Handelsblatts national ausgeglichen.

Nielsen |

Nielsen Il

Nielsen llla

Nielsen lllb

Nielsen IV

Osten (V+VI+VI)

HB FAZ SZ Welt TS

Quelle: LAE 2025 HalldCISblatt



Handelsblatt — Relevanz fiir Entscheider

o Wirtschaft pur
Das Handelsblatt ist das unangefochtene Leitmedium der Wirtschaftselite.

-~ Qualitatsmedium

Handelsblatt

| e Das Handelsblatt genieBt als Qualitdtsmedium héchstes Vertrauen.

o Ausgezeichnet
Der investigative und innovative Qualitatsjournalismus des Handelsblatts wurde mit vielen renommierten
Journalistenpreisen ausgezeichnet.

o Kaum Streuverluste
Werbung im Handelsblatt trifft die Entscheider:innen — zielsicher.

/ o Crossmedial
Das Handelsblatt kommuniziert Uber alle Kanale und potenziert so die Werbewirkung

-  Effizienz
Mit dem Handelsblatt erreicht man die Flihrungsebene mit sehr gutem Preis-/Leistungsverhéltnis.

Handelsblatt



Kontaktieren Sie uns

SALES NATIONAL

Oliver Adrian

Sales Director National
Telefon +49 69 2424408
oliver.adrian@igm.de

Andreas Wulff

Head of Account Management
Telefon +49 40 30183 156
andreas.wulff@igm.de

Sandra Oerke

Senior Account Manager
Telefon +49 40 30183 194
sandra.oerke@igm.de

Susanne Janzen

Senior Account Manager
Telefon +49 211887 2344
susanne.janzen@igm.de

Oliver Mond

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4536
oliver.mond@iqgm.de

Anne Sasse

Senior Account Manager
Telefon +49 89 545907 15
anne.sasse@igm.de

Carsten Thum

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4126
carsten.thum@igm.de

Natalie Wesemann- Otte
Senior Account Manager
Telefon +49211 887 1319
natalie.wesemann-otte@igm.de

Sandra Rasch

Senior Account Manager
Telefon +49 2118871303
sandra.rasch@igm.de

Nicole Wiedemann

Senior Account Manager
Telefon +49 160 9909 3860
nicole.wiedemann@igm.de

Daniel Weidenfeller
Senior Account Manager
Telefon +49 69242443
daniel.weidenfeller@igm.de

Ulrike Kriechhammer

Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1360
ulrike.kriechhammer@igm.de

Eva-Maria Guckes

Sales Consultant

Telefon +49 69 24 24 4511
eva-maria.guckes@igm.de

Yvonne Lau

Sales Consultant

Telefon +4940 30183 157
yvonne.lau@igm.de

Sandra Pinz

Sales Consultant/ Brand Manager
Telefon +49 406965951
sandra.pinz@igm.de

Birgitt Monnich

Sales Consultant

Telefon +49 40 30183 102
birgitt. moennich@igm.de

Barbara FuB

Sales Consultant

Telefon +49 211 887 1355
barbara.fuss@igm.de

SALES INTERNATIONAL

Gerda Gavric- Hollender
Director Sales International Print
Telefon +49 211 887 2343
gerda.gavric-hollender@igm.de

Darwin Santo

Director New Business International
Telefon +49211 887 2371
darwin.santo@igm.de

Bettina Goedert

Senior Sales Manager International
Telefon +49211 887 1336
bettina.goedert@igm.de

Hanna Underberg

Junior Sales Manager International
Telefon +49 160 9770 8048
hanna.underberg@igm.de

ig media marketing gmbh | Ein Unternehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | 40211 Dusseldorf | www.igmedia.de/kontakt



